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Moda

Quando o figurino rompe a barreira da cena,
a moda deixa de contar a histéria de um filme
para transformar as ruas no seu prprio cendrio
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ais do que fascinio mdtuo, a relacdo entre

moda e cinema sempre desperfou cone-

xbes e curiosidades para além das felas.

Nos 0ltimos anos, especialmente impulsio-
nado pelas redes sociais, o figurino cinematogrdfico
deixou de ser apenas um recurso de cena para se for-
nar uma extensdo do estilo pessoal das pessoas. Essa
migracdo das telas para a vida real e as nuances que
envolvem os basfidores da industria téxtil mostram que
vestir-se ¢, acima de fudo, um ato narrativo.

A transicdo da roupa do personagem para o cofi-
diano do espectador ndo acontece por acaso. A chave
estd na identificacdo emocional e no desejo de incor-
porar a afitude do filme. “A transicdo de um figurino
para o guarda-roupa comeca quando o look deixa
de apenas vesiir o personagem e passa a fraduzir um
estado de espirito ou um desejo latente do publico.
O espectador ndo quer necessariamente se fantasiar
como o protagonista, mas, sim, absorver a afitude, o
poder ou a estélica que aquela peca representa na
tela”, explica a professora de moda Krysfie Ribeiro.

Com a rapidez das plataformas de imagem e video,
esses elementos visuais sdo rapidamente fraduzidos em
contetdos de “como copiar o look”. Em seguida, o mer-

cado de varejo capta esse movimento e produz silhuetas e
texturas em larga escala. De acordo com Kiysfie, quando
o consumidor mistura essas novidades ao seu acervo did-
rio, o ciclo se complefa: a roupa deixa de contar a histéria
de um roteiro para se fransformar em expresséo pessoal.

E apesar de esse caminho ser ainda mais natural
dentro dessa narrafiva confemporénea, os passos lar-
gos foram dados no passado. Ainda que a internet
ndo fosse o que & hoje, filmes como Garofas malvadas
(famosas por ‘as quartas usamos rosa’], O diabo veste
Prada e De repente 30 foram primordiais para que o
ideal de moda conquistassem outro enfendimento den-
fro da ficcdio e do universo fashion.

Duas velocidades

No cendrio atual, o cinema opera em dois ritmos
distintos no ecossistema da moda. Por um lado, o setor
alimenta microfendéncias passageiras e de curto prazo
ao fornecer recortes visuais marcantes para as redes
sociais. Plataformas como Tiklok e Instagram descontex-
tualizam figurinos de impacto, gerando picos imediatos
de engajamento, que sGo rapidamente absorvidos pelo
fast fashion e descartados logo em seguida. Segundo
Krystie, um exemplo claro desse fenémeno dgil ¢ a cine-
biografia Michael (2026), na qual a icénica joqueta
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vermelha e a alfaiataria militarizada geraram virais ins-
fantaneas em formato de videos curfos.

Por outro lado, o cinema também possui a capaci-
dade de ditar fendéncias de longo prazo ao consfruir
universos narrafivos capazes de redefinir o zeitgeist (o
espirito do tempo) e fransformar hdbitos reais de consu-
mo. O préprio filme Michael atua como um catalisador
estrutural ao ajudar a sedimentar o resgate da joquetario
de couro e das pecas varsity dos anos 1980 no guarda-
-roupa urbano atual. Na mesma linha, a professora de
moda ressalta que longas como O diabo veste Prada 2
(2026 exemplificam essa forca perene ao resgatar a
sofisticacdo da estética de escritério.

"Assim, isso confribui para o mercado recolocar o corte
seco, os sobrefudos e a dlfaiataria impecdvel no desejo do
consumidor, quebrando a sequéncia de moda puramente
casual dos Uliimos anos”, detalha a especialista. Dessa
forma, o cinema, de maos dadas com a moda, é capaz
de ndo somente refornar icones do vestudrio a longo
prazo, mas fambém fazer com que eles sejom lembrados,
mesmo que por um curto perfodo de fempo.

O olhar critico e criativo

Se por um lado o cinema dita estética, por outro ele tem
o papel de questionar o préprio glamour que a moda pro-



