Rede com mais de 340 anos de histéria alia exceléncia académica,
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O jeito La Salle de educar: formacao
que vai alem das salas de aulas

acompanhamento préximo e valores humanos nos quatro colégios do DF
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ducar, para a Rede La Salle
EBrasﬂ, vai além da transmis-

s3o de conhecimentos. E um
compromisso com a formacgao
integral de criangas e jovens, con-
siderando nao apenas o desenvol-
vimento académico, mas também
a construcao de valores, relacoes
e habilidades para a vida. E nesse
propdsito que se sustenta o jeito
La Salle de educar, com um ensino
humano e cristao, que acolhe cada
estudante em sua singularidade.

“O jeito La Salle de educar sig-
nifica acolher cada estudante co-
mo uma pessoa Unica, com talen-
tos, sonhos e uma jornada bonita
na presenca de Deus. No cotidia-
no, isso se manifesta na presenca
proxima dos educadores, no am-
biente de respeito e seguranca, na
qualidade do ensino e no cuidado
com todas as dimensées da vida. E
uma educacgdo que prepara para 0s
bons resultados académicos, mas
também ensina a bem viver’, infor-
ma o Irmao Gabriel Porto Cesar,
diretor regional das Obras Educa-
tivas Lassalistas do Distrito Federal.

Com mais de 340 anos de his-
toria, a Rede La Salle estd presente
em 80 paises e retine, no Brasil,
mais de 56 mil estudantes, mais
de 6.500 educadores e 44 insti-
tuicoes de ensino. No Distrito Fe-
deral, quatro colégios - La Salle
Aguas Claras, La Salle Brasilia, La

Salle Nticleo Bandeirante e La Salle
Sobradinho - traduzem essa mis-
sdo em experiéncias que acompa-
nham os estudantes da educacio
infantil ao ensino médio.

Em cada unidade, o jeito La Sal-
le de educar se manifesta de forma
propria, respeitando as caracteris-
ticas de cada comunidade escolar.
Projetos pedagogicos, atividades
culturais e esportivas, tecnologia,
internacionalizacdo e pastoral
compdem uma proposta que alia
exceléncia académica, acom-
panhamento préximo e valores
humanos e cristaos, preparando
criangas e jovens para os desafios
do futuro, e para transformar o
mundo em que vivem.

Essa proposta valoriza o en-
contro, o desenvolvimento co-
letivo e a formacdo integral. “Ir a
escola é o encontro com o outro,
¢ o desenvolvimento do coletivo,
do humano em meio aum mundo
grande, cheio de oportunidades. A
maneira como ensinamos comu-
nica valores e influencia a forma
€omo criangas e jovens compreen-
dem a si mesmos, relacionam-se
com 0s outros e atuam no mundo.
Quando o conhecimento é cons-
truido com acolhimento, didlogo,
proposito e acompanhamento, a
aprendizagem se torna mais signi-
ficativa) reforca Irmao Gabriel.

Nesse sentido, educar significa
acompanhar cada estudante em
sua trajetoria, acolher suas parti-
cularidades e contribuir para que
desenvolva autonomia, responsa-
bilidade, confianca e valores para
avida. Em um mundo de répidas
transformacoes sociais e tecnoldgi-
cas, isso leva a uma reflexao essen-
cial: o que significa preparar um

estudante para a vida, e nio ape-
nas para as avaliacoes? A resposta
passa por uma formacéo que com-
bine conhecimento, pensamento
critico, autonomia, relagdes huma-
nas e valores capazes de orientar
escolhas dentro e fora da escola.
“Preparar um estudante para
a vida significa ir muito além do
treino para provas e avaliacGes’)
ressalta Eduardo Campos Celes-
tino, diretor do Colégio La Salle
Sobradinho. Para ele, essa pre-
paracdo exige uma base sdlida
de conhecimentos e a ampliacao
continua de um repertoério cultural
eintelectual. “E por meio dessa ba-
gagem que o aluno desenvolve um
verdadeiro espirito critico, capaz
de analisar o mundo de forma au-
tonoma. Nosso objetivo é garantir
que nossos estudantes ndo sejam
manipulados por ondas passagei-
ras ou transformacoes nocivas no
tecido social, mas se posicionem
como cidadaos firmes, conscientes

de seus valores e preparados pa-
ra fazer a diferenca na sociedade’)
complementa.

Atividades culturais, esportivas,
tecnoldgicas e projetos interdisci-
plinares também contribuem para
a formacao integral no La Salle.
“Entendemos que o esporte ensi-
na disciplina e trabalho em equipe,
as iniciativas culturais expandem a
empatia e a capacidade de expres-
sdo, e a tecnologia desenvolve o ra-
ciocinio légico e inovador’, afirma
Eduardo. Ao unir essas frentes em
projetos interdisciplinares, o aluno
visualiza como o conhecimento
tedrico se aplica na prética, sem-
pre de forma aderente ao ambiente
escolar e com propésito educativo
claro e seguro.

0 sonho da Medicina

Para Izabela Mathias, estu-
dante do Colégio La Salle Bra-
silia, preparar-se para o futuro

tem um objetivo concreto: con-
quistar uma vaga em Medicina.
A estudante conta que a escola
tem sido uma aliada importante
nessa trajetoria, ndo apenas pe-
la preparacao para o Enem e os
vestibulares, mas pelo acesso a
recursos e estratégias que contri-
buem para uma rotina de estudos
mais consistente.

“A forma como os contetdos
sdo trabalhados pelos profes-
sores, associados aos blocos de
questdes e diferentes recursos,
tem contribuido para que nos,
“vestibulandos’; desenvolvamos
uma preparagao mais sélida e
direcionada aos vestibulares
em geral, o que é especialmente
importante para mim’, informa.
Segundo a estudante, os simula-
dos e provas aproximam os alu-
nos da realidade dos vestibulares
e ajudam a identificar nossos
pontos fortes e o que precisa ser
aprimorado.

Mas a experiéncia de Izabe-
la no La Salle nao se resume a
preparacao para os vestibulares.
Para ela, um dos principais di-
ferenciais esta na formacao que
acontece além da sala de aula,
nos vinculos construidos e no
sentimento de pertencimento a
comunidade escolar. “Ao longo
dos anos, construi vinculos com
professores, colegas e com toda
a comunidade escolar, o que me
fez desenvolver um sentimento
de pertencimento que hoje vejo
como essencial na minha forma-
¢ao. Acredito que o diferencial do
La Salle estd no equilibrio entre
uma formacdo académica qua-
litativa e um olhar atento para
cada aluno’, destaca.
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