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A tendéncia representa uma nostalgia,
as vezes de modo comico

Na estetica brasileira

Com o surgimento de novos nichos estéti-
cos, espalhou-se pelo mundo a valorizacéo
do visual latino-americano e, especialmente,
o brasileiro. Como as tendéncias andam jun-
tas, isso foi refletido na onda das camisetas.
No territério nacional, em alguns contextos,
elas ainda aparecem com o texto em inglés,
porém as referéncias de musicas, artistas e
outros elementos culturais em portugués t&m
dominado as frentes das blusas.

Para Laura Vicario, moda ndo é sobre exclu-
sividade. "As blusas de frase em inglés conti-
nuam ftendo espaco porque fazem parte de
uma linguagem mais pop, ligada a referéncias
de streetwear e cultura global”, afirma. De
acordo com a especialista, a volta desse tipo
de estampa estd altamente relacionada a um
“resgate geracional” feito pela geracdo Z, que
envolve muito a estética Y2K.

Quando o estilo Y2K estava no primeiro auge,
as escritas eram quase exclusivamente em inglés,
mas a volta do padréo acompanha a vida de

hoje. Por isso, cantores, ditados e até mesmo
piadas sdo referenciados pela cultura nacional,
que é a forma de aparicdo que mais agrada a
Thiago Malva. “Temos uma cultura tGo rica e uma
linguagem t&o prépria que, quanto mais a moda
mergulha no que ¢ brasileiro, regional e autoral,
mais inferessante ela se forna”, argumenta.

A recomendacéo dele ¢ mergulhar de cara
nas inspiracdes em girias, frases e expressdes
brasileiras. “Uma camiseta que fraz uma expres-
sGo nordestina, uma gfria, um jeito brasileiro de
falar ou uma referéncia da nossa cultura pode
fer muito mais personalidade do que simples-
mente reproduzir uma frase em inglés.”

Na visdo de laura, a juncéo de elemen-
fos pode criar uma composicdo interessante.
"Usar uma peca de frase em inglés com um
acessorio ou calcado que tenha uma pegada
mais brasileira faz vocé néo ficar preso a uma
estéfica s6, e o guarda-roupa fica mais rico e
mais auténtico”, exemplifica.

*Estagiaria sob supervisao de
Sibele Negromonte
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