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Disputa no radio e na

TV esquenta campanha

Com tempos distintos, candidatos ao Paldcio do Buriti apresentaram propostas, fizeram criticas a adversdrios e
reforcaram suas trajetorias e aliancas. Especialistas ouvidos pelo Correio avaliam estratégias de cada concorrente
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propaganda eleitoral gratuita no

radio e na televisdo para as elei-

coes de 2026 comecou em ritmo

acelerado, com diferentes pro-
postas e estratégias para convencer o elei-
tor. Dos 11 candidatos ao Governo do Dis-
trito Federal (GDF), cinco tiveram a opor-
tunidade de estrear no horario reserva-
do aos postulantes ao Paldcio do Buriti,
por cumprirem as regras (clausula de de-
sempenho) da Justica Eleitoral. Com tem-
pos diferentes na programacao, definidos
principalmente pela representatividade
dos partidos no Congresso Nacional, os
candidatos aproveitaram o espaco para
explorar aliancas politicas na corrida pe-
lo Palacio do Buriti. Especialistas ouvidos
pelo Correio analisaram a estratégia usa-
da pelos concorrentes.

Celina Leao (PP) foi a candidata com
maior tempo de televisdo, com 5 minutos
e 11 segundos. Terceira postulante ao Pa-
lacio do Buriti a aparecer no bloco da teve,
ela utilizou o espaco para apresentar agoes
dos quatro meses em que estd a frente do
GDF e defender a continuidade da gestao.
A propaganda destacou o cancelamento
das comemoracdes do aniversério de Bra-
silia e a destinacdo de R$ 25 milhdes pa-
ra a saude, além da contratagao de 22 mil
cirurgias e 200 mil consultas na rede pri-
vada. Uma moradora do Riacho Fundo II
participou do programa e relatou ter reali-
zado cirurgias de catarata e glaucoma apds
passar oito anos na fila.

A candidata apresentou niimeros de
acoes nas dreas de seguranca para refor-
car a atuacdo do governo. Entre os dados
exibidos estavam a contratacdo de 2,5 mil
policiais e a instalagdo de 14 mil cdmeras
conectadas ao programa DF 360. Outro
destaque foi a Operacao Retorno, voltada
ao acolhimento da populacdo em situa-
¢do derua e a internacao compulséria de
pessoas consideradas em situacao de ris-
co. O presidente da Novacap, Fernando
Leite, participou da propaganda e afirmou
que Celina é a grande herdeira de Roriz,
além de destacar a atuacao da candidata
como gestora.

Celina utilizou o espaco para defen-
der a continuidade do governo e afirmar
que ainda ha medidas a serem realizadas
no Distrito Federal. “Eu nao vou prome-
ter que todos os problemas vao desapa-
recer do dia para a noite, mas uma coi-
sa eu posso olhar nos seus olhos e garan-
tir: nenhum problema do DF vai ser maior
do que a minha disposicdo para enfrenta-
-lo’) afirmou. Em seguida, pediu confianca
aos eleitores para dar sequéncia ao traba-
lho iniciado nos primeiros meses de ges-
tao. “O DF nao pode parar agora, por isso
eu peco a sua confianca para continuar o
que esta dando certo, mudar o que pre-
cisa mudar e ndo deixar o DF andar para
tras’) declarou.

Em segundo lugar no tempo de cam-
panha na tevé, Leandro Grass (PT), com
1 minuto e 57 segundos, contou com o
apoio do presidente Luiz Inacio Lula da
Silva (PT) e direcionou criticas a gestao de
Ibaneis Rocha (MDB) e da governadora e
candidata a reeleicao, Celina Ledo (PP).
Com recortes de reportagens sobre pro-
blemas na cidade, o candidato afirmou
que Brasilia deixou de ser a “capital da es-
peranca” para se tornar a “capital da espe-
ra), citando problemas no transporte, nas
obras e no acesso a medicamentos e servi-
cos publicos. “A cidade virou uma grande
fila. Fila do posto, fila da UPA, fila da cre-
che, fila do medicamento, fila para chegar
em casa. E cada fila € um pedaco de vida
que nao volta mais’, disse.

Grass mencionou as investigacoes en-
volvendo o Banco de Brasilia (BRB) e o
Banco Master, e criticou o governo ante-
rior e atual. “Estamos todos indignados
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Eu sei o caminho e eu sei como resolver.

José Roberto Arruda (PSD) falou de suas realizacées quando governou o DF

com os bilhdes de reais dos escandalos do
BRB e do Master, que este governo jogou
no lixo. Mas tem uma coisa que a gestao
Celina e Ibaneis joga fora todo dia: tem-
po. Diferente do dinheiro, ninguém de-
volve’, ressaltou.

O candidato contrapds a imagem tu-
ristica da capital a realidade dos morado-
res. “Hoje existem duas Brasilias: a do car-
tao-postal e a da vida real’ afirmou. Ao se
apresentar, destacou sua trajetdria como
brasiliense, professor e ex-presidente do
Instituto do Patrimonio Histérico e Artis-
tico Nacional (Iphan) e defendeu que a
populagao seja colocada como priorida-
de. “Dizem que Brasilia faz o Brasil fun-
cionar, mas nio sao 0s monumentos, Sao
as pessoas’, declarou. O petista reforcou
o mote da campanha: “Estd na hora des-
sa fila andar”.

José Roberto Arruda (PSD) ocupou o
terceiro lugar com 57 segundos de tempo
de tevé e apostou na memoria de Jusce-
lino Kubitschek para associar sua candi-
datura a histéria e ao desenvolvimento de
Brasilia. “Juscelino Kubitschek disse: ‘Eu
nao sabia que era impossivel, fui 14 e fiz!
N6s nao vamos desistir de Brasilia. Por-
que néo é sobre obras. E sobre gente. Nao
é sobre disputa. E sobre ter competéncia
para fazer’, afirmou.

Arruda utilizou o programa para abor-
dar o periodo em que ficou afastado da po-
litica e apresentar realizacdes de sua ges-
tao no GDF, entre 2007 e 2010. “Ha 16 anos
eu atravesso uma caminhada pelo deser-
to. Volto, gracas a Deus, de cabeca ergui-
da. Porque a caminhada mais importan-
te comeca agora’, declarou. Entre as obras
e medidas destacadas estavam o metrd, a

EPTG, o Hospital Regional de Santa Ma-
ria e as escolas em tempo integral. “Eu ja
fiz, eu sei o caminho e eu sei como resol-
ver’, afirmou.

Com 25 segundos, Ricardo Cappelli
(PSB) usou o espaco destinado a sua can-
didatura para responder as criticas sobre
nao ter nascido em Brasilia. O candidato
afirmou que sua origem é justamente um
diferencial em relacdo aos grupos politi-
cos que, segundo ele, comandam o Dis-
trito Federal ha anos. “Esta todo mundo
de saco cheio dessa politica. Eu também.
Me chamam de forasteiro. Sou sim, sou
de fora dessa panelinha chupa-cabra que
ha anos vem quebrando o DF’, declarou.

Cappelli destacou a experiéncia que
acumulou no DF para defender que co-
nhece arealidade da populagao. “O Distri-
to Federal real eu conheco. Estou aqui ha
23 anos. Dormi nas regides administrati-
vas e dirigi aplicativo para conhecer area-
lidade. Alguém precisa ter coragem. Vem
comigo!’ afirmou. Durante a fala, imagens
do candidato andando de Onibus, circu-
lando pela cidade e trabalhando como
motorista de aplicativo foram exibidas.

Paula Belmonte (PSDB), que tinha di-
reito a 27 segundos na grade definida pela
Justica Eleitoral, nao teve sua propaganda
veiculada no bloco destinado aos concor-
rentes ao Paldcio do Buriti. Pela ordem es-
tabelecida pelo Tribunal Regional Eleitoral
do Distrito Federal (TRE-DF), a propagan-
da de Belmonte deveria ter sido exibida
imediatamente antes da de Celina Leao.
A assessoria da candidata informou que
busca esclarecimentos junto as emissoras
responsaveis pela transmissdo. “Estamos
apurando as circunstancias que levaram

Ricardo Cappelli (PSB) criticou adversarios que o chamam de forasteiro

ando veiculacao do programa no horé-
rio eleitoral de ontem. Estamos em con-
tato com os responsaveis pela transmis-
sdo para identificar o que ocorreu e ado-
tar as providéncias necessarias’, informou.

As mensagens

Cientista politico e coordenador de ana-
lise politica de estados na BMJ Consultoria,
Ariel Calmon avaliou que a candidata Ce-
lina Ledo usou como principal estratégia a
conversao do capital de gestdo em capital
eleitoral. “Ela se apresenta como resulta-
do, transferindo para o eleitor o trabalho
de fazer a associacao entre o desempenho
do governo e o voto. Ela ocupa a posi¢ao
de gestora técnica, a de herdeira de uma
tradicao politica, ao citar Roriz, e a de lide-
ranc¢a humanizada, ao reforcar sua identi-
dade feminina e trazer sua mae’, comentou.

“Isso marca, para o eleitor, trés espa-
cos possiveis de identificacao e amplia o
alcance da mensagem. O apelo aos resul-
tados e a ligacdo com Roriz tendem a ser
o alvo mais 6bvio dos adversarios ao longo
da campanha’, analisou Calmon.

Na avaliacao de Rocio Barreto, cientis-
ta politico e sécio da Royal Politics Con-
sultoria e MKT Politico, o primeiro dia de
propaganda eleitoral evidenciou uma dis-
puta entre experiéncia e reconhecimen-
to politico. No caso de José Roberto Ar-
ruda, o especialista apontou como vanta-
gem o fato de o ex-governador ser um no-
me conhecido do eleitorado. “Ele ndo pre-
cisa gastar tempo explicando quem ele &
afirmou. Leandro Grass, segundo Barreto,
precisa aproveitar o espaco para ampliar
a visibilidade e reforcar a identidade po-

litica. “Ele foi deputado, ocupou um car-
go importante no governo Lula, mas falta
um pouco de bagagem para disputar com
aexperiéncia de Arruda dentro da propa-
ganda eleitoral’, avaliou.

Entre os principais temas abordados no
horério eleitoral, Barreto destacou ques-
toes que dialogam diretamente com o co-
tidiano dos brasilienses, como satde, se-
guranga e educacdo. Para o cientista poli-
tico, cada candidato devera explorar seus
proprios atributos ao longo da campanha.
“0 Arruda pode explorar sua experiéncia e
seu histdrico de gestao, enquanto o Grass
tem espaco para trabalhar a ideia de mu-
danga e apresentar uma alternativa para
esses problemas’, afirmou.

Com a campanha ainda no inicio, Bar-
reto ressaltou que o hordrio eleitoral po-
de alterar o cendrio da disputa pelo Palé-
cio do Buriti. “O Grass pode ser um dos
que mais tém a ganhar proporcionalmente
com a exposicdo, porque precisa transfor-
mar conhecimento em intencao de voto.
O Arruda precisa mostrar que sua expe-
riéncia continua sendo relevante’, disse.

Sobre a estratégia de Ricardo Cappelli
de antecipar possiveis ataques de adversa-
rios, Ariel Calmon afirmou que serviu para
neutralizar as possiveis criticas antes que
ganhem forca prépria no debate publico.
“Ele assume o protagonismo da narrativa.
Ele ndo nega que é forasteiro, ao contrrio,
ele assume, mas desloca a disputa do ter-
reno da origem geografica para a ideia de
autenticidade social. E af que ele contra-
poe justamente Celina, que vem na cam-
panha dela trazendo o ponto de legislacao
pela genealogia herdada por Roriz’ obser-
vou o especialista.



