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Um brinde
a Brasilia

“O Marco Zero é uma ho-
menagem a Brasilia” E assim
que o socio-proprietario Hen-
rique Lemos descreve o bar e
restaurante na 202 Sul. Na ca-
sa, cada detalhe do ambiente
traz referéncias a capital, no in-
tuito de criar uma experiéncia
que vai além de comer e beber.
“A proposta é ser um lugar de
lazer, encontro e celebracao,
onde brasilienses e visitantes
possam se sentir parte da cida-
de e lembrar de como é bom
viver aqui;, detalha o dono.

Para harmonizar com a
cerveja, a sugestdo do boteco
€ o aperitivo pimenta da ca-
pital (R$ 35,99), prato criado
pelo chef Gabriel Carvalho
que leva carne seca, pimenta
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dedo-de-moca empanada
e catupiry da casa. “O sabor
picante da pimenta encon-
tra o cremoso do catupiry e
a intensidade da carne seca.
A cerveja entra, justamente,
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para equilibrar tudo: refresca
o paladar e deixa cada mor-
dida pronta para a préxima.
E aquela combinacio que faz
vocé querer dar mais um go-
le’, adianta Henrique.
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Na carta de bebidas da ca-

sa, o publico pode optar en-
tre Corona (R$ 20,99), Stella
Artois (R$ 19,99), Original
(R$ 18,99) e Spaten (R$ 18,99)
nas versoes 600 ml. “Bons
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“Este projeto foi/é realizado com recursos da Lei de Incentivo & Cultura do Distrito Federal.”
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No Marco

e
Zero, a

sugestao é
harmonizar
a pimenta da
~ capitalcom
cerveja

petiscos, cerveja e chope
bem gelados e drinques de
qualidade, tudo em um am-
biente que celebra Brasilia.
Essa € a ideia do Marco Zero’,
finaliza o sdcio.
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