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Marcas 2 Negocios

ATLAS COLCHOES

Design e conforto para o sono

Trés perguntas para cristiane Coelho, CEO do Grupo Atlas

Qual foi a inspiracao para criar a Atlas Colchoes?

A trajetéria publica da Atlas demonstra uma inspiracao clara: trans-
formar a compra de um colchdo em uma experiéncia mais consul-
tiva, sensorial e personalizada. A marca se consolidou em torno da
ideia de que o sono nao deve ser tratado apenas como uma necessi-
dade cotidiana, mas como parte essencial da saide, do bem-estar e

Design, conforto e qualidade es-
tdo entre os pilares que orientam
o trabalho da Atlas Colchoes, es-
pecializada na producao de col-
chdes e acessorios para o descanso.
Amarca investe no desenvolvimen-
to de solugdes voltadas ao bem-es-
tar, combinando funcionalidade e
atencao aos detalhes. Sua atuagdo
iniciou-se em Brasilia, no final da
década de 1960. Atualmente, pos-
sui duas lojas na capital: uma no
CasaPark (SGCV Sul Lote 22) e ou-
trana Asa Sul (CLS 116)

“Ao longo dos anos, a Atlas dei-
xou de ser apenas uma referén-
cia em colchoes para se posicionar
como uma marca voltada ao con-
forto, ao bem-estar e a personali-
zacdo da experiéncia de descanso.
Hoje, nossa atuacéo envolve produ-
tos para o quarto e solucdes pensa-
das para diferentes perfis de con-
sumidores, com atencdo especial
a escolha adequada do colchao’,
informa Cristiane Coelho, CEO do
Grupo Atlas.

De acordo com a empreendedo-
ra, 0 negdcio construiu sua identi-
dade em torno da ideia de que dor-
mir bem néo é luxo, mas parte da
satde e da qualidade de vida. Ao
mesmo tempo, a empresa incorpo-
rou sofisticacdo, design e atencdo
aos detalhes como elementos im-
portantes da experiéncia do clien-
te. “A proposta da Atlas vai além de
vender colchées. Ela busca orien-
tar o consumidor na escolha de
uma solugao adequada ao seu cor-
po, a sua rotina e ao seu ambien-
te’) ressalta.

No momento da compra, Cris-
tiane indica que a escolha do pro-
duto leva em consideracao habitos,
biotipos, preferéncia de conforto

Rémulo Juracy

e necessidades individuais. Para
ela, esse olhar consultivo, soma-
do a experiéncia em loja, as medi-
das especiais e a aproximacao com
arquitetura, design e satide do so-
no, diferencia a marca no mercado
brasiliense.

Atualmente, a Atlas trabalha
com colchoes, camas, cabecei-
ras, poltronas, camas motorizadas
e acessorios. O negocio também
possui produtos voltados ao am-
biente completo do quarto, incluin-

do solucoes de conforto, descanso
e composicdo estética. “Esse mix
reforca a visdo de que o sono nao
depende apenas do colchdo, mas
de um conjunto de elementos que
tornam o ambiente mais conforta-
vel, funcional e adequado ao estilo
de vida do cliente’, defende.

Para que isso seja vidvel, a Atlas
atua em conjunto a profissionais
da satde e especialistas, que con-
tribuem para direcionar o desen-
volvimento dos produtos. Esse pro-

da qualidade de vida.

Quais foram os maiores desafios no inicio?

Construimos nossa histéria em um mercado em que confianga,
atendimento especializado e qualidade do produto sao fatores deci-
sivos. No segmento de colchdes, o consumidor precisa compreender
diferencas entre materiais, niveis de conforto, suporte, durabilidade e
adequacao ao prdprio corpo. Por isso, uma empresa que atravessa dé-
cadas nesse mercado precisa, necessariamente, educar o cliente, for-
mar equipe qualificada, manter credibilidade e acompanhar as mu-
dancas de comportamento do consumidor.

Qual foi 0 momento mais marcante da trajetoria da empresa?
Entre os marcos publicos da trajetéria da Atlas, estao as edi¢oes da
Mostra Atlas Colchdes, realizadas no CasaPark, que aproximaram a
marca do universo da arquitetura, do design e da satide do sono. Es-
sas mostras reforcaram a visao da empresa de que o colchdo e o quar-
to ndo sao apenas itens funcionais, mas fazem parte de um ambien-
te voltado ao conforto, ao descanso e a qualidade de vida. A iniciativa
também ajudou a posicionar a Atlas em um territdrio mais sofisticado,
conectando produto, experiéncia, decoracao e bem-estar.

cesso faz com que os colchoes se-
jam pensados de forma alinhada
aos principios da medicina, unin-
do conforto, suporte, recuperacao
e qualidade de descanso.

“Mais do que vender colchoes, a
Atlasbusca ajudar cada pessoa a en-
contrar a solu¢ao mais adequada pa-
ra seu corpo, seu estilo de vida e seu
ambiente’) reforca Cristiane. Dessa
forma, o investimento em tecnolo-
gia entra como um aliado no pro-
cesso de producéo: desde os tecidos,

até as espumas, sistema de molas e
regulacdo de temperatura. “O col-
chao deixou de ser uma peca estati-
ca e passou a ser desenvolvido para
responder melhor ao corpo’, explica.

Todos esses cuidados acom-
panham a mudanca do consumi-
dor, que, segundo Cristiane, pas-
sou a olhar para o colchdo como
um investimento em sadde, nao
apenas como um item da casa.
“Hoje, ele pesquisa, compara e
pergunta mais; além de valorizar

atributos como qualidade, con-
forto, durabilidade, tecnologia,
assisténcia e adequacao ao seu
perfil de sono. A compra se tor-
nou mais racional, mas também
mais sensorial. O cliente quer en-
tender o produto, testar, sentir e
confiar antes de decidir’, avalia.

Para Cristiane, o atendimen-
to personalizado é essencial. Isso
porque, segundo ela, muitas pes-
soas chegam a loja sem saber se
precisam de um colchao mais fir-
me ou mais macio; se devem esco-
lher molas, espuma, latex ou outros
materiais; ou ainda se determinada
opcao é indicada para dores, calor,
diferenca de peso entre o casal ou
preferéncias distintas de conforto.
“Também sao frequentes davidas
sobre vida util do colchao, garan-
tia, medidas especiais, camas arti-
culadas, travesseiros e acessorios
que podem melhorar a experién-
cia de sono’, acrescenta.

Estética e design

Cristiane comenta que a Atlas
Colchées aposta em uma conexao
direta com os universos da arqui-
tetura e do design para reforcar sua
proposta de bem-estar. Ao longo
dos anos, promoveu mostras pro-
prias e integrou colchdes, camas e
ambientes de descanso a conceitos
como conforto, cromoterapia, de-
coragdo e qualidade de vida.

As vitrines da empresa, desen-
volvidas por arquitetos de Brasilia,
traduzem essa proposta na prati-
ca. “Essa aproximacao reforca uma
ideia central: o sono nao depende
apenas de um bom colchao, mas
de todo o ambiente criado ao re-
dor dele’, pontua.

INVESTIGA(;[\O/ Criminosos sao acusados de invadir
plataforma de gerenciamento do 6rgao para excluir multas,
transferir frotas empresariais e até realizar empréstimos bancarios

Grupo fraudou
sistema do Detran

» DARCIANNE DIOGO
» LETICIA MOUHAMAD

ma operagdo da Policia

Civil do Distrito Federal

(PCDF) desmantelou uma

organizagao criminosa es-
pecializada em invasdes nao auto-
rizadas ao sistema GETRAN, plata-
forma de gerenciamento de regis-
tros veiculares do Departamento de
Tréansito (Detran-DF).

Aagcdofoi coordenada pela Dele-
gacia Especial de Repressao aos Cri-
mes Cibernéticos (DRCC). Segundo
as investigacoes, o grupo é suspei-
to de realizar fraudes em larga es-
cala, incluindo a exclusao de mul-
tas e transferéncias ilegais de fro-
tas empresariais, gerando um pre-
juizo estimado em dezenas de mi-
lhées de reais.

Ha cerca de quatro meses, 0s po-
liciais se debrucaram sobre as de-
nuncias de transferéncias de veicu-
los feitas sem o consentimento dos
proprietarios. Eles descobriram que
o bando utilizava um aplicativo de
contorno, chamado internamente
de “sistema de bypass’, para aces-
sar o dominio oficial da autarquia.

De acordo com o delegado Jodo
Guilherme, chefe da DRCC, a ferra-
menta foi desenvolvida pelo lider do
grupo, um especialista em engenha-
ria de sistemas, e permitia simular
interfaces do Detran para automa-
tizar operacgoes ilicitas em uma ve-
locidade centenas de vezes superior
aacdo humana.

“Com o acesso ilegitimo, os cri-
minosos realizavam a baixa de infra-
¢oes, emplacamentos fraudulentos,
regularizacao indevida de conduto-
res e até a obtencao de financiamen-
tos bancdrios utilizando documen-
tos adulterados’, explicou.

O Detran-DF colaborou com o
inquérito, fornecendo registros que

Divulgagao/PCDF

Operacao Bypass desarticulou organizacao criminosa

permitiram identificar os padroes
deinvasao e a origem das conexoes.
Segundo a PCDE a organizacao era
dividida entre o ntcleo técnico, ar-
ticuladores que captavam clientes
para as fraudes e operadores finan-
ceiros que ocultavam os lucros por
meio de lavagem de dinheiro.

No total, foram cumpridos cin-
co mandados de prisdo tempora-
ria e quatro de busca e apreensao
no Distrito Federal. A Justica tam-
bém autorizou o bloqueio de con-
tas bancdrias e a apreensao de vei-
culos de luxo e dispositivos ele-
tronicos.

Os investigados devem respon-
der por invasao de dispositivo in-
formatico, falsidade ideoldgica, la-
vagem de dinheiro e organizagdo
criminosa. Se condenados, as pe-

nas somadas podem ultrapassar
0s 30 anos de reclusao. O inquérito
segue em curso para identificar ou-
tros possiveis envolvidos e mapear
o montante total do dano ao erdrio.

Ao Correio, o Detran informa,
por meio de nota, que atua em con-
junto com a PCDF nas investiga-
¢des, colaborando com as apura-
coes e fornecendo informacgoes téc-
nicas e registros de acesso que con-
tribuiram para a identificacdo de
padroes de invasao.

O diretor-geral do Detran-DE,
Marcu Bellini, destaca que a coo-
peracdo institucional com a PCDF é
fundamental no enfrentamento aos
crimes cibernéticos e reforca que a
autarquia continuard prestando to-
tal apoio técnico e institucional as
investigagoes em andamento.
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Transforme Vidas com seu Imposto de Renda!

No DF, uma parte do Imposto de Renda é destinada a instituicdes sem fins
lucrativos, mas ainda ndo é suficiente para os desafios da nossa comunidade. Ao
destinar 3% do seu IR para os projetos da Casa Azul, vocé ajudara a transformar
vidas, combatendo a violéncia, a pobreza e o trabalho infantil, oferecendo
dignidade e esperan¢a a guem mais precisa.

A Casa Azul, uma das 100 Melhores ONGs do Brasil, atua ha 36 anos no DF,
promovendo mudangas reqis. Seu apoio pode abrir portas para um futuro melhor.

como participar ?

Depésito na conta do Fundo da Crianga e do Adolescente do DF
CNPJ 15.558.339/0001-85, Banco BRB (070)
Agéncia 100, Conta Corrente 100044149-8

CHAVE PIX: CNPJ: 15.558.339/0001-85

Envie o comprovante para 61 99819-6160 e vincule sua doagdo
aos projetos da Casa Azul.

Sua contribuicdo & o primeiro passo para um futuro mais

justo. Conhec¢a nosso trabalho e emocione-se com as
histérias que estamos criando. Escaneie o QR Code ao lado

para saber mais.

(61) 3359 2095 / (61) 3359 2098 - WWW.CASAZULFELIPEAUGUSTO.ORG.BR
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