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Marcas

Negocios

CAFE E UM CHERO

Afeto e sabor
do Nordeste

Logo ao entrar na cafeteria, o que se sen-
te vai além do aroma do café fresco. E uma
presenca viva de afeto e meméria. A frente
do Café e um Chéro estd uma mulher nor-
destina que carrega, na fala e no tempero, a
sabedoria das cozinheiras de raiz do Brasil.
Para Dona Alba, comida é cuidado, a cozi-
nha é o centro da vida e ensinar é um gesto
natural de generosidade.

Amarca, criada por ela e pelo filho Jodo
Gabriel Amaral, surgiu como uma exten-
sao dessa historia familiar e rapidamente
conquistou espago. O cardépio resgata sa-
bores e lembrancas da culinaria nordesti-
na, com receitas feitas com carinho e iden-
tidade. Mais do que um negécio, o lugar se
tornou um ponto de encontro, onde cada
detalhe revela a forca de uma heranca cul-
tural que continua a crescer.

“0O Café e um Chéro nasceu muito mais
de um sentimento do que de um plano de
negdcios. Nasceu da vontade de trabalhar
com a minha mae e de compartilhar a co-
mida dela com o mundo. No fim das con-
tas, acho que as pessoas sentem isso quan-
do entram pela porta. Nao seguimos um
roteiro certo, nem direcionamentos apon-
tados por especialistas. Seguimos nosso
coracao e entendemos nosso propdsito: le-
var afago para alma de quem nos escolhe’)
relembra o sécio-fundador Joao Gabriel.

O motor da decisao de abrir a cafete-
ria veio a partir de um desejo pessoal de
Jodo Gabriel: trazer a mae para Brasilia.
Reconhecida entre familiares e amigos
pelo talento na cozinha, Dona Alba sem-
pre teve na comida uma forma de reunir
pessoas ao redor da mesa. Em meio auma
transicdo profissional e ao desejo de em-
preender, veio a ideia de transformar es-
sa vivéncia em negdcio.

“Juntei a saudade e a vontade de em-
preender e assim surgiu a ideia de criar
um lugar que tivesse cheiro de casa, comi-
da de verdade e aquela sensacao de aco-
lhimento que a gente sente quando esta
na cozinha da mae’; destaca. A primeira
unidade foi inaugurada em 2017, na 109
Norte. “Foi um comeco muito simples,
mas muito verdadeiro’, recorda.

Para ele, o essencial, além de fazer uma
comida bem feita, € o afeto presente em
cada prato. Isso se traduz na forma como a
comida é preparada, no jeito que a equipe
recebe os clientes, na escolha das receitas
e até nos detalhes do ambiente. “A gente
quer que as pessoas se sintam acolhidas e
percebam esse cuidado’, acrescenta.

Atualmente, o Café e um Chéro tem
11 unidades em Brasilia e uma equipe
que retne 245 colaboradores, desde co-
zinha, atendimento, marketing e gestéo.
“Mais do que niimeros, o que nos orgu-
lha é que muitas dessas pessoas estao
com a gente hé bastante tempo e fazem
parte dessa histdria como uma grande
familia’, complementa.

0 sécio-fundador ressalta que o objeti-
vo do negdcio é continuar crescendo e le-
vando a experiéncia do Café e um Chéro
para mais pessoas, sempre prezando por
comida de verdade e memdria afetiva.
“Estamos num momento de focar nas lo-
jas que ja temos. Por hora, sem planos de
abrirmos mais lojas da marca’, antecipa.

Paixao de familia

A relacdo com a cozinha, para Jodo
Gabriel, vem de berco e envolve muito
mais do que receitas. “Na nossa familia,
comida nunca foi s6 comida. E encontro,

FERNANDO PIRES

Dona Alba e o filho Joao Gabriel Amaral criaram a marca que se tornou sucesso

conversa, celebracao. Minha mae é cozi-
nheira de mao cheia e dona de um tem-
pero delicioso. Entdo, o Café e um Chéro
é a continuacdo da nossa casa’, assinala.

Ele conta que muitas pessoas dizem
que comer no Café e um Chéro lembra
a comida da avd ou da mae. “Para nos,
isso é o maior elogio possivel. Tivemos
clientes que ja choraram lembrando da
infancia, de suas raizes. Nossa proposta
évalorizar de onde viemos, sem medo ou
vergonha, mas sim agradecendo por ter-
mos chegado até aqui’, enfatiza.

Alguns cléssicos da casa viraram

praticamente uma assinatura: o pao com
carne de panela, por exemplo, € um dos
mais pedidos pelos clientes. O cuscuz com
carne de panela, os bolos da Dona Alba —
especialmente o de macaxeira com coco —
e o café coado também sao muito queridos.

“Para quem estd vindo pela primeira
vez, eu sempre recomendo experimentar o
pao com carne de panela ou o cuscuz com
carne de panela na nata. De sobremesa, a
Torta do Tio Cacau (sorvete, Bis, leite em
p6 e calda de chocolate). Sao pratos sim-
ples, mas que representam muito bem o
que somos’, salienta Joao Gabriel.

Trés perguntas para Joao Gabriel Amaral, socio-fundador do Café e um Chéro

Por que 0 nome "Café e um Chéro"?

O nome traduz exatamente o que
a gente queria oferecer. No Nordeste,
especialmente no Maranhao, “dar um
chéro” é uma forma carinhosa de de-
monstrar afeto. Entdo, aideia era que
cada pessoa que entrasse ali pudesse
tomar um café e receber também es-
se carinho. E um nome simples, mas
cheio de significado. O “chéro” no
cangote é um cldssico...

Quais foram os maiores
desafios no inicio?

Como todo negdcio, o inicio teve
muitos desafios. Empreender exige
coragem e resiliéncia. Tinhamos
que construir tudo: equipe, proces-
sos, identidade. Mas sempre acredi-
tamos muito na esséncia da marca e
na qualidade do que entregdvamos.
Foi um passo de cada vez. Come-
camos com cadeiras nao tdo boas,
equipe muito pequena, eu no aten-
dimento e minha mée na cozinha.
Crescemos aos poucos com muito
pé no chao e nos fortalecemos co-
mo marca numa cidade que é muito
receptiva, mas também muito exi-
gente. Completaremos nove anos,
agora em maio, com o sentimento
de que estamos no caminho certo,
mesmo em meio as incertezas do
mercado e da economia.

Como vocés lidam com a
demanda e a expansao da marca?
Crescer é muito bom, mas também
exige responsabilidade. Nosso cuida-
do é crescer sem perder a esséncia. O
desafio é manter o padrao e o carinho
em cada unidade. Para isso, criamos
um centro de distribuicdo que padro-
niza alguns dos nossos preparos. A
finalizacao fica por conta das lojas e
minha mae estd sempre no controle
de qualidade. A marca cresceu mui-
to répido e exponencialmente. Tive-
mos que nos capacitar como empre-
sarios também.

protagonismo.
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Aguas Claras é um simbolo de modernidade, planejamento e qualidade de
vida no Distrito Federal.

Uma regidio que cresce em ritmo acelerado, conecta pessoas, impulsiona
negdcios e fraduz o estilo de vida urbano contemporéneo. No més do seu
aniversdrio, em maio, a cidade ganha ainda mais visibilidade, engajamento e

Para essa data especial, o Correio Braziliense, o Aqui DF, a Clube FMea TV
Brasilia apresentam um projeto exclusivo para gerar uma conexdo Unica entre
as marcas e um publico qualificado, dindmico e em constante movimento.

Associe sua marca a um dos
projetos mais estratégicos do DF.

Entre em contato com
nosso comercial!
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