Fspecial

Tradictio
que afrovesso
geracdes

Em funcionamento desde 1984 no endereco atual,
a Feira do Guard carrega uma histéria que comeca
quando nem finha estrutura fixa. Antes de ocupar o
espaco definitivo, o comércio funcionava de forma
itinerante, circulando por diferentes pontos da regido.

Hoije, a localizacdo estratégica ¢ um dos seus dife-
renciais. Préxima ao Plano Piloto e conectada a diversas
regides administrativas, a feira é a tnica do Distito Federal
com estacdo de metrd na porta, o que facilita o acesso
e amplia o alcance do publico. Ao longo dos anos, o
espaco também passou por melhorics esfruturais, com cor-
redores mais amplos e melhor organizacéo das bancas,
acompanhando a evolugdo do préprio comércio.

Mas é na diversidade que a feira sustenta sua
forca. Entre hortifrutis, eletrénicos, acessérios e rou-
pas, o espaco se fransformou em um centro comer-
cial multifacetado. "A feira evoluiu muito”, resume
Valdinei Lima, presidente da Associacdo do Comércio
Varejista dos Feirantes do Guard (Ascofeg), que
acompanha essa frajetéria desde a inféncia.

Assim como em outras feiras da capital, a moda
ocupa um lugar central. No caso do Guard, esse prota-
gonismo tem raizes antigas. Valdinei explica que, durante
muitos anos, o local foi destino de compradores de outros
estados, que vinham abasfecer estoques para revenda.

Esse movimento ajudou a consolidar a reputacéo
da feira como polo de moda. A percepcdo de que
roupas de feira séo sinénimo de baixa qualidade,
segundo ele, ndo se sustenta na prdtica. O publico,
que inclui desde trabalhadores comuns até clientes de
embaixadas e érgdos publicos, busca exatamente o
equilibrio entre preco e qualidade.

Mais que clientes, amigos!

A trajetoria de Misshad Mohamed ilustra bem essa
fransformacéo. Feirante ha mais de cinco décadas, ela
cresceu acompanhando o comércio familiar, que come-
cou de forma improvisada, com mercadorias expostas
em panos no chdo, enfrentando sol e chuva. Hoje, com
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uma loja consolidada, trabalha com roupas de festa,
pecas sociais e opcdes para o dia a dia. A experiéncia
de décadas também moldou sua leitura sobre o com-
portamento do consumidor. “Cada dia é uma coisa”,
resume, ao falar da variedade de demandas.

Ela menciona, também, a durabilidade das pecas
que vende. "As pessoas procuram por pecas que pos-
sam ser usadas vérias vezes sem estragar, especial-
mente vesfidos, e aqui na feira é possivel encontrar
variedade e essa durabilidade.”

Para Maria Aparecida Silva, conhecida como
Cida Blue Jeans, nome da sua banca, a feira é tam-
bém um espaco privilegiado para observar o compor-
tamento da moda. H& 24 anos no local, sua trajeféria
comecou cedo, aos 16 anos, como vendedora. Ao
longo do tempo, passou por diferentes funcées até
conquistar o proprio negécio.

Hoje, trabalha com moda feminina e masculing,
acompanhando de perfo as preferéncias do publi-
co. Enfre os itens mais procurados, ela desfaca pecas
funcionais, como calcas para o trabalho, além de ten-
déncias recentes, como jeans mais largos, modelos
cargo e croppeds basicos. A leitura é clara: a moda
da feira acompanha o que esté em alta, mas sempre
adaptada & realidade do publico.
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Misshad Mohamed
comercializa roupas de festa

Para ela, o diferencial da Feira do Guard estd justa-
mente na combinacdo entre preco e qualidade. "Aqui
vocé encontra os dois’, resume. Ao comparar com o
comércio on-line, aponta um fator decisivo, a possibi-
lidade de experimentar. Ver o tecido, testar o caimento
e garantir o famanho correfo sGo vantagens que ainda
pesam na decisdo de compra.

Na loja Soprano Modas, a vendedora Bruna
Ferreira reforca outro aspecto que atravessa diferen-
fes bancas: o atendimento. Com mais de 15 anos de
experiéncia na feira, ela acredita que a relacdo pro-
xima com o cliente é um dos principais diferenciais em
relacdo a shoppings e compras on-line.

"Nédo ¢ s6 vender, é vestir o clienfe, é ajudar, estar
proximo”, explica. A orientagdo na escolha de pecas, a
sugesio de combinacdes e o contato direto criam uma
experiéncia mais personalizada. E transforma a relagdo
comercial. "A gente acaba se tornando amiga da cliente.”

A loja oferece uma variedade de pecas femininas,
que vao do social & moda festa, incluindo opcées
plus size, segmento que, segundo ela, ao lado das
roupas sociais, 1ém alta demanda, e sdo mais dificeis
de serem enconfradas em shopping, com tamanha
diversidade e qualidade como ali.

Apesar da forca e da tradicdo, os desafios exis-
tem. A queda no movimento, apontada por alguns
feirantes, reflete um cendrio mais amplo do varejo.
Ainda assim, a feira segue se reinventando, apoiada
na diversidade de produtos, na fidelizacdo de clien-
tes e na capacidade de adaptacdo. Mais do que
iss0, 0 espaco contribui para a circulagdo de renda
e para o fortalecimento do comércio local. A feira
movimenta a economia”, resume Valdinei. Para ele, a
relacéo entre o Guard e sua feira ¢ indissocidvel. "O
Guard sem a feira ndo existe”, afirma.




