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ECONOMIA / Com aposta em inovacdo de sabores, opcdes artesanais e alternativas mais baratas para atrair
consumidores, vendas de ovos de chocolate devem crescer 3,1%, sequndo o Sindivarejista-DF

Comércio pronto para a Pascoa
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4 centenas de anos presente
nas comemoracoes, o tradi-
cional ovo de Pdscoa segue
como principal simbolo do
dia que marca a ressurreicao de Je-
sus Cristo. O produto movimenta o
comeércio e impulsiona a economia
local. No Distrito Federal, lojistas,
marcas e produtores artesanais pre-
param os estoques e cardapio para
conquistar o consumidor.

De acordo com o Sindicato do
Comércio Varejista do DF (Sindiva-
rejista-DF), que redne lojas de rua
e de shoppings, as vendas de ovos
de chocolate devem crescer 3,1%
neste ano — indice superior aos
2,3% registrados no mesmo perfo-
do de 2025, mas abaixo dos 4,8% de
2024. O presidente, Sebastiao Abrit-
ta, avalia que “é uma data bem fami-
liar” Segundo ele, o pico das vendas
deve ocorrer a partir de 27 de margo.
Neste ano, o domingo de Pascoa se-
ré celebrado em 5 de abril.

A estimativa é de que 62% das
compras sejam realizadas por mu-
lheres, principalmente maes que ad-
quirem ovos para filhos e familiares.
O cartao de crédito deve liderar as
formas de pagamento, representan-
do 74% das transacoes, acima dos
69% registrados na tltima Péscoa.

Os precos variam bastante: ha
ovos entre R$ 27 e R$ 420, especial-
mente aqueles com recheios sofis-
ticados ou brinquedos. Barras de
chocolate custam entre R$ 25 e R$
140, dependendo do tamanho e da
marca. Os chocolates ao leite conti-
nuam sendo os preferidos de 75%
dos consumidores, enquanto 25%
optam pelo chocolate branco.

Regionalismo

Com uma proposta diferencia-
da, a Labarr Chocolate de Origem
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Adriana e Leandro criaram linha de ovos de chocolate com ingredientes do Cerrado

apostana produgao bean-to-bar (do
grao a barra), valorizando o cacau
brasileiro e ingredientes regionais
do Cerrado, como pequi, castanha
de baru, maracuja do cerrado e pi-
menta de macaco.

A fundadora, Adriana Labarre-
re, explica que o planejamento da
Péscoa ocorre ao longo de todo o
ano. “A Labarr nasceu da vontade
de produzir no Brasil um chocola-
te com padrdo internacional, valo-
rizando o cacau brasileiro e ingre-
dientes regionais. Somos uma fé-
brica bean-to-bar em Brasilia, fo-
cada em qualidade extrema, iden-
tidade local e experiéncia. A Pascoa
é planejada o ano todo. Em novem-
bro definimos os sabores definitivos
e, a partir de janeiro, comecamos a
producio de catélogo, fotos e emba-
lagens’, detalha.

Segundo Adriana, a meta para
este ano é ousada. “Trabalhamos

com metas de crescimento de 100%
em relacdo ao ano anterior. Pelo que
ja foi vendido na pré-venda, vamos
atingir a meta de dobrar o fatura-
mento. Vendemos mais de dois mil
e oitocentos ovos em 2025, afirma.

Ela destaca o perfil do novo con-
sumidor. “O consumidor estd mais
atento a qualidade, a lista de ingre-
dientes, a origem e a autenticidade.
O chocolate de origem represen-
ta qualidade e propésito. Utiliza-
mos cacau selecionado, ingredien-
tes naturais e producao manual em
pequenos lotes. Isso eleva o custo,
mas também eleva a qualidade e o
valor percebido”

Na loja da Asa Norte, os clien-
tes podem acompanhar parte da
producdo e degustar os sabores
exclusivos. “No mercado tradi-
cional vemos muito pistache e
avela. N6s gostamos de provo-
car o cliente com ingredientes

Glaycienne traz uma novidade:
ovo de Pascoa feito de pudim

brasileiros e combinacdes ori-
ginais como seriguela, baru, pi-
menta de macaco, maracuja do
cerrado e pequi’, completa.

Tradicao

Entre as marcas mais procuradas
esta a Lindt, que oferece ovos entre
R$ 99,90 e R$ 299,90, além de barras
e os tradicionais coelhos dourados,
os Gold Bunny.

No ParkShopping, o subgerente
Leone de Sousa afirma que o periodo
€ 0 mais aguardado pelo setor. “Esse
periodo da Pascoa para o segmento
de chocolate é 0 momento mais es-
perado. Esse ano, a expectativa é de
crescimento. Trouxemos novidades
para oferecer o melhor para 0s nossos
clientes, com todos os tipos de gostos,
dosmaissimples até alinha premium.”

Segundo ele, os ovos de pistache
lideram a procura. “Também temos
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anovidade do ovo de frutas verme-
lhas com pedacinhos de améndoas,
e a tendéncia é que ele faga bastan-
te sucesso pela questdo de ser mais
saudével e conter menos agtcar. Pa-
ra quem gosta de chocolate mais in-
tenso, temos opgoes dark.”

Leone observa que muitos con-
sumidores deixam para a tltima ho-
ra o momento da compra. “O costu-
me do brasileiro é comprar perto da
data. No més que vem a procura vai
crescer bastante e atendéncia é de al-
guns sabores comecarem a esgotar. A
Lindt tem para todos os bolsos. Nos-
so carro-chefe é o ovo de chocolate
ao leite, que esta R$ 159”

Pudim

A confeiteira Glaycienne Pereira
Mendes, de 32 anos, também aposta
na Pascoa para impulsionar as ven-
das. Conhecida pelo bolo de pudim
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Leone de Sousa mostra produtos de chocolate da
linha premium da Lindt que vao de R$ 99 a R$ 299

queviralizounasredes sociais, ela ago-
rainveste no ovo de Pascoa de pudim,
comum minipudim de leite por cima.

Vendendo nas feiras livres de
Samambaia e do Riacho Fundo I,
Glaycienne pretende trabalhar prin-
cipalmente por encomenda. “Minha
expectativa é muito grande para essa
Pascoa. Montei uma equipe para dar
conta de tudo. Ja comecamos a fazer
as cascas dos ovos e as embalagens.
O chocolate pode ficar guardado du-
rante muito tempo sem estragar se
for bem armazenado.”

A producdo comecou com um
meés de antecedéncia. “Vamos ter
muitos sabores, como frutas verme-
lhas com pistache e talvez o de mo-
rango do amor. No inicio de abril va-
mos comecar a vender com tudo! A
Péscoa é uma época muito impor-
tante para as confeiteiras. Eu comecei
na confeitaria com os ovos de Pascoa,
h4 10 anos, errando e aprendendo”’
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