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Com o vintage em alta, roupas de
temporadas passadas se tornaram
a estratégia mais sofisticada da
moda contemporéinea

POR GIOVANNA KUNZ

U e

uso de pecas vintage e de arquivo

de grandes maisons deixou de ser

apenas um recurso estético para

se consolidar como estratégia nar-
rafiva e posicionamento simbolico. Em tapetes
vermelhos, estreias e turnés, artistas ativam o
passado como linguagem visual sofisticada,
conectando repertério histérico, exclusividade
e construcdo de identidade.

Para a consultora de imagem Rafaela
Marques, compreender o conceito ¢ o primeiro
passo. "Aquilo que é vintage ¢ algo cléssico.
E o cldssico ¢ aquilo que ndo sai de moda.
O que foi bonito hoje vai ser bonito amanhé
e confinuard sendo bonito depois de amanhg,
mas que também foi bonito hd 10, 15 anos.”

Essa permanéncia no tempo transforma o
vintage em planejamento. “Isso é uma esfratégia
de elegancia e sofisticacdo. £ uma pessoa que
estd querendo comunicar que sabe o que é
bom e conhece aquilo que sempre foi belo.” Ao
recorrer ao arquivo, o arfista deixa de respon-
der apenas & tendéncia do momento e passa a
dialogar com a histéria da moda.

Detalhes ilustram essa légica. “E o relégio
analégico de pulseira de metal, aquele mais
antigo, muito bonito, ou o relégio de couro dis-
creto, sem muitos defalhes. Uma pérola ¢ algo
chiquissimo, sempre foi e sempre serd”, exempli-
fica. O reforno do broche as passarelas reforca
a mesma ideia. O broche é algo extremamente
anfigo e voltou com tudo. Porque aquilo que é
cléssico ndo sai de moda.”

VESTE O PRESENTE

Moda de arquivo

Se, para Rafaela, o vintage comunica
elegéncia e repertério, para Mdbel De
Bonis, CEO da Fashion Campus, ele repre-
senta algo ainda mais estrutural. "Ndo se
trata apenas de nostalgia. Tampouco de
estética retrd.” Segundo ela, o crescimento
do uso da moda de arquivo revela “uma
mudanca estrutural na forma como imagem,
cultura e mercado dialogam.”

QUANDO O PASSADO
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