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TURISMO

Feriado incrementa R$ 18 bi

Estimativa da FecomércioSP aponta que o carnaval vai turbinar comércio e servicos em fevereiro, com alta de 10% em relacdo a 2025

» FERNANDA STRICKLAND

carnaval de 2026 deve
impulsionar de forma ex-
pressiva a atividade tu-
ristica no Brasil. A previ-
sao é de que o setor fature R$ 18,6
bilhdes em fevereiro — cresci-
mento de 10% em relacdo ao mes-
mo periodo do ano passado, se-
gundo estimativas da Federacao
do Comércio de Bens, Servigos e
Turismo do Estado de Sao Paulo
(FecomércioSP).

Se confirmada, a marca serd a
melhor para o més desde o inicio
da série histdrica, em 2011, com ba-
se em dados do Instituto Brasileiro
de Geografia e Estatistica (IBGE).

O desempenho reflete 0o mo-
mento positivo do setor, sustenta-
do pelo aumento darenda, pela ge-
racdo de empregos e pela desacele-
racdo dainflagio, fatores que forta-
lecem o consumo e incentivam as
viagens. Mesmo sendo ponto facul-
tativo, o carnaval tradicionalmente
movimenta toda a cadeia turistica,
com destaque para transporte aé-
reo e rodovidrio, hospedagem, lo-
cacdo de veiculos, alimentacgdo e
entretenimento.

Segundo o ministro do Turis-
mo, Gustavo Feliciano, a festa de-
ve consolidar o bom momento do
setor em todo o pais. Ele destaca
que amovimentacao financeira re-
forca o papel do carnaval como in-
dutor do desenvolvimento econo-
mico, gerando empregos, renda e
fortalecendo pequenos e médios
negocios.

“Esses R$ 18,6 bilhoes projeta-
dos mostram a for¢a do carnaval
como indutor do turismo e do de-
senvolvimento econémico. E um
periodo que movimenta milhoes
de brasileiros, gera emprego, ren-
da e fortalece os pequenos e mé-
dios negdcios, além de valorizar
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Otimismo econdomico: a folia momesca contribuiu para o crescimento das vendas e do turismo no més de fevereiro

nossa cultura e os destinos nacio-
nais’, destacou o ministro.

Além das grandes viagens,
deslocamentos regionais e de
curta distancia também contri-
buem significativamente para a
economia local. Hotéis, pousa-
das, bares, restaurantes, guias e
prestadores de servicos em des-
tinos urbanos e litoraneos se be-
neficiam do aumento do fluxo
de visitantes. Para a Fecomér-
cioSP, o carnaval representa o

apice de uma temporada de la-
zer que comeca em dezembro e
se estende até fevereiro.

Levantamento da Booking.com
indica que Rio de Janeiro, Salvador
e Belo Horizonte lideram a prefe-
réncia dos viajantes, atraindo pu-
blicos que buscam desde praia e
grandes festas até a folia urbana
intensa. Entre os turistas interna-
cionais, Floriandpolis e Sao Paulo
também figuram entre os destinos
mais desejados.

Consumo elevado

O otimismo econ6mico, no
entanto, convive com um cena-
rio de fragilidade financeira de
parte da populagao. Pesquisa da
Confederacao Nacional de Diri-
gentes Lojistas (CNDL) e do SPC
Brasil aponta que cerca de 41,4
milhoes de pessoas — o equiva-
lente a 25% dos consumidores
das capitais — devem aprovei-
tar o carnaval.
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As comemoragdes incluem en-
contros entre amigos e familiares,
participacdo em blocos de rua e
festas em clubes e baladas. Entre os
itens mais consumidos estao bebi-
dasndo alcodlicas, cerveja ou cho-
pe, refeicoes fora de casa, refrige-
rantes e produtos para churrasco.

Apesar do forte consumo, os
dados revelam um risco relevan-
te: 32% dos folides que preten-
dem gastar ja possuem contas em
atraso. Entre os endividados que
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planejam consumir, 67% estdo com
o nome negativado. O cendrio se
insere em um contexto mais am-
plo de inadimpléncia: cerca de 81,2
milhoes de adultos estavam endi-
vidados no fim de 2025, o equiva-
lente a quase metade da popula-
cao adulta.

Outro fator que preocupa € a
falta de planejamento financeiro.
Quase metade dos consumidores
ainda nao definiu quanto pretende
gastar, o que pode favorecer com-
pras por impulso. Especialistas re-
comendam organizacao prévia pa-
ra evitar que os gastos da folia com-
prometam o orcamento nos meses
seguintes.

Delivery

O impacto do carnaval também
se estende ao consumo domésti-
co e ao comércio digital, especial-
mente no interior do pais. Pesquisa
do aplicativo de delivery aigfome
mostra que o nimero de pedidos
aumenta em média 12,4% durante
o periodo, com crescimento supe-
rior a 40% nos dias de pico, espe-
cialmente na segunda e terca-feira
de carnaval.

O ticket médio por pedido é
de R$ 57,43, e a regido Sudes-
te concentra a maior demanda,
com destaque para o Parand co-
mo o estado com maior volume
de pedidos na plataforma. A ex-
pansao do consumo inclui tam-
bém bebidas entregues em do-
micilio. Parceria entre o aplica-
tivo e o Grupo Heineken ofere-
ce entrega ultra rdpida em di-
versas cidades do interior, com
crescimento superior a 14% nos
pedidos de bebidas més a més.
O servico, disponivel em mais
de 700 municipios, deve ganhar
ainda mais relevancia durante
os dias de festa.
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