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mercado pef vive uma expansdo, indo
além da alimentacdo e dos servicos vete-
rindrios. Nos Ultimos anos, produfos inspi-
rados no universo humano — como cos-
méficos, perfumes, roupas e acessérios — passaram
a ocupar espaco nas prateleiras e nas estratégias de
grandes marcas. O movimento reflete a humanizacéo
dos animais de estimacdo e o desejo dos tutores de
estender aos bichos habitos de cuidado, consumo e ‘;‘

estilo de vida antes restritos as pessoas.

O Brasil acompanha essa tendéncia global.
Segundo dados do sefor, o mercado pet nacional
movimenta dezenas de bilhdes de reais por ano, com
crescimento puxado especialmente pelas categorias ‘,
de higiene, cuidados e produtos premium. Nesse A linha para N
cendrio, marcas consolidadas no varejo humano pets contam

, - com coletes
enxergam uma oportunidade de expansdo alinhada

] acolchoados,
a comportamento, afeto e consumo emocional. corta-ventos
Um dos exemplos mais recentes é o lancamento da impermedveis
Au.Migos Pets, marca do Grupo Boficario que registra a e conjuntos
enfrada oficial da companhia no segmento pet care. A esportivos

iniciafiva reforca uma esfratégia jé adotada por empre-
sas de moda, luxo e até de alimentacdo, que passaram
a desenvolver linhas especfficas para cées e gatos.

De acordo com Bruna Arima, direfora da cate-
goria Corpo e Banho do Boticério, a deci-
s@o nasce da observacdo do vinculo
cada vez mais préximo entre tutores e
animais. “O pet hoje faz parte da fami-
lia, estd presente no cofidiano, nos
afefos e nas rofinas de cuidado. A
Au.Migos surge justamente dessa
leitura de comportamento, aliada
& expertise do Boficario em cui-
dado, fragrancia e desenvolvi-
mento de produtos’, afirma.

De acordo com a exe-
cutiva, o projeto néo foi
imediato. "O lancamento -
foi resultado de cerca de
dois anos de planejomento e
pesquisas, com estudos de com-
portamento do consumidor pet,
consultoria veterindria e testes de
desempenho, sempre com o objeti-
vo de adaptar nossa expertise em
cosméticos as necessidades desse
universo”, explica.
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