Feira de carnaval com curadoria
de Antonio Sousa, que comanda
o perfil @mapasdeafeto

vez, apresentar seu frabalho como algo profissional,
com valor simbélico e econémico”, afirma. Segundo
o curador, o carnaval cria um ambiente favordavel
para essa froca porque o publico estd mais aberto
ao novo, ao autoral e ao feito & méo, o que forta-
lece pequenos produtores que dificilmente teriam
espaco no varejo tradicional.

Outro ponto levantado por Anténio é a con-
cenfracdo de renda no periodo carnavalesco, que
exige planejamento por parte dos empreendedo-
res. "Muitos criadores dependem muito desse curfo
espaco de tempo. O desafio é conseguir fransformar
esse pico de vendas em félego para o resto do ano”,
explica. Para ele, iniciativas de formacéo, orienta-
cdo financeira e incentivo & circulacdo das marcas
em outros eventos culturais sdo fundamentais para
ampliar a sustentabilidade dos negécios. “O carnaval
pode ser a porta de enfrada, mas ndo deveria ser o
Unico momento de sobrevivéncia.”

Em sua 99 edicdo, o Prémio CB.Folia reafirma
o papel do carnaval de rua de Brasilia como
expressdo cultural, social e econémica da
cidade. A premiacéo reconhece os principais
destaques da folia em seis categorias, que vdo
desde o melhor bloco de rua, avaliado por jiri
técnico e também por votacdo popular, até
melhor momento do carnaval e as melhores
fantasias adulta e infantil. Os vencedores serdo
anunciados no dia 20 de fevereiro, durante
cerimdnia no auditério do Correio Braziliense,
apés um periodo de votacdo e avaliacdo que
ocorre entre 8 e 18 de fevereiro.

A comiss&o julgadora, formada por profissionais
da drea de jornalismo e convidados definidos pela

RECONHECIMENTO DA FOLIA

organizagdo do prémio, acompanharé os blocos
nas ruas e atribuird notas de 0 a 10 com base em
critérios como animacdo (peso 5), estrutura (peso
2), sustentabilidade (peso 1) e respeito ao préximo
(peso 2). Além disso, o piblico poderd eleger
seu bloco favorito por meio de votacéo on-line.

A equipe do Correio também serd responsdvel
por escolher o vencedor da categoria Melhor
momento, que reconhece atitudes ou iniciativas
marcantes do carnaval deste ano. J& o prémio

de Melhor fantasia contaré com participacéo
direta dos leitores, que poderdo enviar fotos,
além do olhar atento dos fotégrafos do jornal e
da avaliacdo do jiri, considerando criatividade,

originalidade e atualidade.

Valorizag&o do artesanal
e do duravel

Na curadorio, a escolha das marcas fambém passa
por um critério estético e politico. “Busco projetos que
fenham idenfidade, que entendam o camaval como lin-
guagem cultural e ndo apenas como produto descartavel”,
diz Anténio. Segundo ele, hd uma mudanca clara no perfil
do publico consumidor. “As pessoas estdo interessadas em
saber quem faz, como faz e de onde vem aquilo que elas
vestem. Isso muda completamente a relac@o com o consu-
mo.” Para o curador, fortalecer esse circuito é uma forma
de valorizar o frabalho criativo local e reafirmar o carnaval
como ferritério legfiimo da economia criativa brasileira.

E nesse contexto que surgem iniciativas como a
Vamos Carnavalizar, especializada em acessérios fei-
fos & m&o. "Ano passado, o maior sucesso foram as
ombreiras de macramé. O publico valoriza o artesa-
nal”, afirma a criadora Barbara Lucatelli.

Adriana Borges expds body
chains na dltima feira com
curadoria de Antonio Sousa

J& a marca Gia Dachi Camaval trabalha exclusi-
vamente com tecidos reaproveitados e producdo sob
encomenda. "As pecas sdo Unicas e feitas arfesanalmen-
fe. A marca s6 funciona no periodo de camaval, mas o
frabalho comeca muito antes”, explica a criadora.

O crescimento dessas marcas revela uma mudanca
na forma como o publico se relaciona com a moda
camavalesca. A fantasia descartavel dé lugar a pecas
autorais, feitas & méo e carregadas de identidade.
Essa fendéncia dialoga com debates contemporéneos
sobre sustentabilidade e consumo consciente.

Para Adriana Borges, criadora de body chains arte-
sanais, o camaval é o principal momento de venda.
"Esse movimento comeca no final do ano e sé termina
depois dos blocos”, afirma. As pecas, muitas vezes,
extrapolam os dias de folia e passam a integrar looks
de shows, festivais e praia.

Para o Sebrae, o carnaval representa uma oportu-
nidade esfratégica para o fortalecimento da economia
criativa. “O camaval conecta culturg, talento e inova-
cao. O desafio é avancar na formalizacéo, na profis-
sionalizacdo da gestdo e em esfratégias que permitam
ir além do periodo festivo”, afirma Carlos Cardoso,
gerente de negécios em rede do Sebrae no DF.

Segundo ele, acées de capacitacdo, acesso a cré-
dito e orientacdo empresarial sdo fundamentais para
fransformar iniciativas pontuais em negécios sustentd-
veis. "O potencial existe. O que falta é continvidade e
politica publica estruturada”, avalia.

Enquanto esse reconhecimento ndo se consolida
plenamente, o camaval segue sendo sustentado pela
forca coletiva de quem costura, cria, canta, produz,
vende e ocupa o espaco publico. Um trabalho que
transforma cultura em renda, identidade em economia
e fesfa em resisténcia.



