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Paris provoca, Mildo
traduz: a temporada de
moda masculina inverno

2026 revela um homem
menos rigido, mais plural e
conectado & realidade

Divulgagdo/Hermes

Colecio masculina outono/
inverno 2026 da Hermés, assinada
por Véronique Nichanian

Divulgagao/Louis Yuitton

Louis Vhitton outono/inverno
2026, de Pharrel Williams

POR GIOVANNA KUNZ

aneiro voltou a confirmar o que a
moda masculina & vinha sinalizando,
o vestudrio do homem afravessa uma
fase de reconstrucdo profunda. A tem-
porada outono/invemno 2026, apresentada
entre Florenca, Mildo (16 a 19 de janeiro) e
Paris (20 a 25 de janeiro), mostrou um mas-
culino menos inferessado em impor poder
e mais atento & identidade, & memaria e &
realidade de quem veste a roupa.

Paris encerrou a semana reafirmando
seu papel como laboratério simbdlico da
moda. Ali, o masculino foi fratado como
construcdo cultural e emocional, com cole-
cées que desafiaram o corpo normativo
e revisitaram a fradicdo como algo a ser
questionado, ndo reverenciado de forma
intocavel. “Paris segue sendo o territério da
ideia, do discurso e da ruptura simbélica”,
analisa o designer e estilista Filipe Reis.
"Muitas colecdes partem de conceitos
quase filosoficos, com narrativas pessoais
fortes e uma liberdade maior para flertar
com o performdtico.”

Essa abordagem ficou clara nas estreias
e nas despedidas que marcaram a tempo-
rada. Jonathan Anderson apresentou sua
leitura da Dior masculina com referéncias
do infcio do século 20, traduzidas em
alfaiataria escultérica e teatralidade con-
fida. J& na Hermes, Véronique Nichanian
despediu-se apds 38 anos & frente do
masculino com uma colecéo silenciosa e
poderosa, com casacos funcionais, couro
como elemento-chave, calcas retas de
cintura alta e uma paleta neufra, aqueci-
da por tons dessaturados de verde, azul
e laranja. A elegancia discrefa, longe do
espetdculo, foi a profagonista.

Louis Vuitton, sob Pharrell Williams, ocu-
pou o exiremo oposto do espectro visual.
Com uma producdo monumental, misica ao
vivo e coreografia, a marca reafirmou sua
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