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Na pesquisa global conduzida em seis paises,
incluindo o Brasil, mais da metade das pessoas apon-
ta conforto como necessidade n? 1 no dia a dia; 52%
dizem esfar revendo filmes e séries classicas; e quase
4 em cada 10 estdo cozinhando ou comendo comi-
das tradicionais que trazem conforto. "Em outras pala-
vras, as pessoas estdo buscando menos a préxima
novidade e mais formas de se senfirem seguras, aco-
lhidas e reguladas emocionalmente”, completa.

A chave de 2026, portanto, é a combinacdo de
emocdo, nostalgia e esfimulos sensoriais — seja por
meio de texturas, cores, sabores, aromas, sons, rofi-
nas ou produtos que afivem memorias afefivas. Isso
aparece em fendéncias téteis como “Jujuba joia”, nas
estéticas escapistas de “Elo intergaldtico”, nos rituais
de autocuidado e nas cozinhas que resgatam receitas
de famflia com releitura contemporanea.

"Para as marcas, ¢ um ferreno especialmente
fertil: ndo se trata apenas de vender um item, mas
de desenhar experiéncias complefas que ajudem
as pessoas a desacelerar, criar refigios cotidianos
e encontfrar pequenas rofas de fuga emocionais de
forma auténtica”, finaliza Rogério.

A moda avtoral

Se o assunto é criatividade e originalidade, o moda
brasileira vive um momento especial, que deverd ganhar
ferras ainda mais féreis em 2026. Na visgo de Juliana
Frasca, porta-voz da Renner, o ano que vem serd de
muita identidade e confianca. Ela acredita que o cendrio
fashion nacional estd em uma fase de emancipacéo cri-
fiva, sobrefudo com a visibilidade da Copa do Mundo e
o reforno de eventos como a Rio Fashion Week.

"Em 2026, a moda brasileira ganha ainda mais
confianca na prépria identidade. Criar com infencdo
faz toda a diferenca. Quando permitimos que cada
pessoa fraduza quem é no vestir, ela ganha forca
real”, afirma Juliana Frasca.

A porta-voz ressalta que fendéncias como o uso
de cores que frazem equilibrio (alinhadas & paleta
Pantone) e coleces colaborativas entre grandes vare-
jistas e marcas auforais serdo o pilar para manter o
sefor vivo e préximo do consumidor.

De acordo com ela, as tendéncias seguem sendo
relevantes, mas devem entrar de forma mais natural no
guarda-roupa. “O que importa, de verdade, ¢ a forma
como cada um usa essas tendéncias”, destaca.

AvozdaGenZ

Representando mais de 50% dos usudrios globais
do Pinterest, a Geracdo Z é quem dita o ritmo das 21
principais fendéncias para o préximo ano. Para esse
publico, a moda deixou de ser sobre marcas de luxo e

A renda cada vez mais protagonista
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0 universo colorido das jujubas e das
gomas presente em diversas areas

TRENDS EM
DIFERENTES NICHOS

* Glamour maximalista

* Febre das jujubas e gomas

* Estilo poeta

* Neo decé na arquitetura

* Misturando perfumes e 6leos
* Broches como queridinhos

* Lares lodicos

* Tudo de renda

e Cartas escritas @ méo

* Estética gotica e romantica

* Tons claros e estilo gélido

* Decoracdo com ancestralidade
* Turismo de reflexdo

* Beleza e moda excéntrica

e Estética de arqueologia

* 2026: o ano do repolho

* Estética futuristica

* Pecas inspiradas em animais
* Infancia retrd

* Viagens com aventura

* Looks de épera

Fonte: relatério Pinterest Predicts 2026

passou a ser sobre curadoria pessoal. Carlos Eduardo
Silva, 23 anos, exemplifica esse novo comportamento.
Apds um 2025 focado no maximalismo de acessérios,
ele projeta um 2026 mais funcional e auténtico.

"Moda néo é simplesmente usar uma marca de
luxo estampada, mas sim transformar qualquer roupa
em algo coerente, auténtico e satisfatério para quem
veste. Quero usar esse inferesse como forma de confri-
buir para o meu bem-estar”, diz o analista de dados.
Ele, que acompanha mais do mundo da moda desde
2023, entrou nesse universo com o intuito de usar o
vestudrio para ser uma extensGo de quem é.

Com isso, quero confinuar acompanhando esse
mundo de forma leve e prazerosa, usando esse
inferesse como uma forma de contribuir para o pré-
prio bem-estar no dia a dia. “Uma tendéncia que
i& estd em ascensdo e que me agrada muito sGo
as bolsas masculinas maiores, que unem esfilo e
funcionalidade”, lembra.

Para Carlos, a moda significa a possibilidade de
se expressar por meio das roupas e dos acessorios,
sempre buscando conforto e bem-estar. "Néo é
simplesmente usar uma camiseta com uma marca
de luxo estampada, mas sim transformar qualquer
roupa em algo coerente, auténtico e satisfatério
para quem veste”, conclui.



