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VENDAS DO VARE]JO POR SEGMENTO

Acumulado em 12 meses

Méveis e eletrodomésticos
Atacadista de alimentacdo e bebidas

Tecidos, vestudrio e calgados

Qutros arfigos de uso pessoal e doméstico

Artigos farmacéuticos e médicos
Hipermercados e supermercacdos
Livros, jornais, revistas e papelaria
CombustLiveis & lubrificantes

Material de construgao

Vefculos, mototicletas, partes e pegas

Materiais para escritério

Comeércio do DF perde folego

Apesar de seguir acima da média
nacional, o comércio do Distrito
Federal da sinais claros de
desaceleracao. No varejo ampliado,
o crescimento acumulado em

12 meses caiu de 7,7% em dezembro
de 2024 para 3,1%, em julho de 2025.
No varejo restrito, o DF cresceu
4,5%, ainda a frente da média do
pais. Segmentos como méveis e
eletrodomeésticos continuam
sustentando altas robustas (+10,4%),
mas outros, como veiculos (-2,0%) e
materiais de escritério (-31,6%),
puxaram o ritmo para baixo.

Os dados fazem parte do Panorama
do Comércio do Distrito Federal,
estudo da Camara de Dirigentes

Perfil do mercado imobiliario

O Sindicato da Habitacdo do
Distrito Federal, o Secovi-DE fez uma
andlise abrangente dos dados do
mercado imobilidrio do Distrito
Federal, informacoes extraidas da
Plataforma de Inteligéncia Mapa da
Fecomércio-DF para o periodo de
janeiro a junho de 2025.

Os dados revelam um cenario de
crescimento moderado, mas
consistente no setor imobilidrio do
Distrito Federal, com um saldo
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0 saldo de crédito no DF cresce
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3,9% dos contratos em seis anos.
O numero de negativados cresceu
9,8% em agosto de 2025 em
comparacao com o mesmo meés
do ano passado. O setor bancario
concentra 68,4% das dividas.
Valor médio por negativado

Lojistas (CDL-DF). Apesar do
cendrio, o presidente da entidade,
Eduardo Rodrigues, segue confiante

e projeta um segundo semestre com  é de R$ 5.984.
mais otimismo para o comércio
local. “Sabemos de todos os desafios Emprego emalta

que estamos enfrentando, porém, o

Correio Braziliense ¢ Brasilia, segunda-feira, 22 de setembro de 2025 ¢ Cidades ¢ 15

Nao hd nada que o governo possa Lhe
dar que ndo tenha tirado de vocé”
Winston Churchill (1874-1965), ex-primeiro ministro britanico ,

Mulheres cientistas

A Sociedade Brasileira para o Progresso da Ciéncia (SBPC) langa a chamada da 72
edicdo do Prémio Carolina Bori “Ciéncia & Mulher” Dedicada a categoria “Mulheres
Cientistas’) a premiacdo busca reconhecer as pesquisadoras brasileiras de instituicoes
nacionais que tenham prestado relevantes contribuicdes a Ciéncia e ao
desenvolvimento tecnolégico do pais. Ao todo, serdo trés vencedoras, de cada uma
das trés grandes areas do conhecimento: humanidades; bioldgicas e ciéncias da
saude; e engenharias, exatas e ciéncias da Terra. As indicagdes para a premiagéo
poderao ser feitas pelas sociedades cientificas afiliadas a SBPC até 7 de novembro.
Cada vencedora receberd um prémio de R$ 25 mil.

Avaliacao de proteses

O Instituto Nacional de Metrologia, Qualidade e Tecnologia, o Inmetro, abriu consulta
publica sobre os implantes mamarios. A ideia é atualizar os requisitos de avaliacao
das préteses. O Inmetro atua na supervisdo do uso da marca de conformidade no
ambito do Sistema Brasileiro de Avaliagdo da Conformidade (SBAC), enquanto a
Anvisa define os requisitos técnicos. A consolida¢do ndo implica em nova certificagao
imediata, mas contribui para a eficiéncia regulatoria e para a manutencao da
seguranca e qualidade dos produtos disponiveis no mercado nacional.

segundo semestre tradicionalmente
traz um folego maior, impulsionado
por datas importantes como o dia
das criangas, a Black Friday e o
Natal. Precisamos transformar essa
expectativa em realidade, e para
isso, é fundamental que os
consumidores do Distrito Federal
valorizem e prestigiem o comércio
local, comprando do pequeno
empreendedor’, afirma.

De janeiro a julho deste ano, o DF
abriu 31,4 mil vagas formais, com
destaque para servicos (27,3 mil) e
comeércio (2,1 mil).

Inflacdo mais moderada

O IPCA em Brasilia subiu 4,9% em 12
meses até agosto, abaixo dos 5,6% de
maio. Alimentos (7,5%) e vestuario
(6,3%) foram os maiores viloes.

Minervino Janior/CB/D.A.Press

admissoes contra 2.764 demissoes.
“Esse desempenho reflete a
resiliéncia do setor em um ambiente
econdmico desafiador, caracterizado
por taxas de juros elevadas e
incertezas macroeconomicas’,
informa o presidente do Secovi-DE,
Ovidio Maia.

A andlise demografica dos 13.546
trabalhadores do setor revela um perfil
predominantemente masculino
(74,72%), com concentragdo na faixa

Novas lojas no DF Plaza

O DF Plaza Shopping chegou a oito anos de
atuagdo em Aguas Claras. Para marcar o novo
ciclo, o mall confirmou a chegada de novas
operacoes que reforcam a diversidade do mix
de empreendimentos. Entre elas estiao
Havaianas, Usaflex, Milon e o restaurante

olhar para o futuro. “O DF Plaza nasceu com o
propdsito de ser um espaco de convivéncia e
praticidade para os moradores de Aguas
Claras e cidades vizinhas. Ao completar oito
anos, seguimos firmes nesse compromisso,
trazendo novas operagoes e experiéncias que
atendem aos desejos e necessidades do nosso
publico. E uma trajetéria construida com

positivo de 344 empregos no periodo

analisado, resultado de 3.108

médio de R$ 3.439,14.

etaria de 30 a 49 anos e rendimento

Simprao. Segundo o superintendente
Reynaldo Abreu, o aniversario do shopping é
um momento de celebragio, mas também de

muito trabalho e parceria com a comunidade,
€ nosso objetivo é continuar crescendo ao
lado dela’] disse.

»ENTREVISTA | BETE MARIN| ESPECIALISTA EM MARKETING E GERONTOLOGIA

No Brasil, 0 mercado 50+ movimenta R$ 1,8 trilhao por ano, com possibilidades de negécios diversos.

Produtos e servigos para os empreendimentos imobiliarios sao aposta no Distrito Federal
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podEnvelhecer

A especialista Bete Marin conversou com as jornalistas Carmen Souza e Sibele Negromonte

O poder da
economia
prateada

» CARMEN SOUZA
» SIBELE NEGROMONTE

mercado 50+ movimen-
ta no Brasil algo em tor-
node R$ 1,8 trilhdo por
ano, e boa parte das
empresas ainda ndo se prepa-
rou para atender a esse publi-
co. O alerta é da especialista em

marketing e gerontologia Bete
Marin. Em conversa com as jor-
nalistas Carmen Souza e Sibele
Negromonte, Bete indica dreas
promissoras para empreender e
explica como profissionais de di-
ferentes ramos e perfis podem ex-
plorar esse novo mercado. Con-
fira trechos da entrevista ao dé-
cimo episodio do podEnvelhecer.

0 que é a economia prateada?

Esse foi um termo cunhado pe-
la Universidade Oxford, que deci-
diu medir o consumo do publico
50+, que é quando vocé comeca
a ser impactado pelo envelheci-
mento. A soma de tudo que é con-
sumido foi calculado, e é a tercei-
ra maior economia do mundo. No
Brasil, gira em torno de R$ 1,8 tri-
lhao. Se a gente for comparar com
0 nosso PIB, que gira em torno de
R$ 10 trilhdes, vé que é uma dire-
cdo atual importante. Tem muita
coisa para fazer, porque, no geral,
as pessoas 50+ nao estao satisfeitas
com as empresas, Com as marcas,
com os produtos.

E quais sao os maiores desafios?

Para mim, o principal desafio
€ essa consciéncia de que nos en-
velhecemos e de que nao somos
mais o modelo de maturidade que
tinhamos dos nossos avos, dos nos-
sos pais. Essa mudanca de chave,
para quem estd trabalhando no

setor, é 0 nosso maior desafio. Foi
tao rapido que nao deu tempo de
apopulagao entender essa mudan-
¢a demogréfica. E mais do que is-
so: estudar esses novos maduros.
Hoje, a gente tem a geracdo baby
boomer madura. Quando vocé vai
aum show de rock, uma boa parte
€ de cabeca prateada. Nos adora-
mos estar interagindo entre as fai-
xas etarias. Entdo, o maior desafio
é perceber que isso aconteceu, que
a gente s teve 20 anos s6 para se
adaptar a essa mudanca demogra-
fica, enquanto outros paises, como
a Franca, demoraram 100 anos.

Como isso funciona na pratica?

Um exemplo é um lugar onde
a cadeira é extremamente descon-
fortavel ou insegura e vocé entende
que aquele publico representa 80%
do seu negocio. Vocé ndo vai pen-
sar em oferecer uma cadeira mais
segura e confortdvel para essa pes-
soa? Nao é marcar: aqui é para 60+,
ninguém querisso. E incluséo: vocé
incluir quem antes estava fora desse
mercado. As empresas deveriam te
ajudar a se adaptar, ja que elas que-
rem te vender.

Como Brasilia tem se adaptado?

Brasilia nos atraiu mais por con-
ta dos empreendimentos imobilid-
rios. A gente jé foi chamada para
atuar junto de pessoas que estdo
envelhecendo em grandes casas,
onde viviam grandes familias, e que
nao foram desenhadas para a lon-
gevidade. Elas estdo pensando em
mudar para algo que promova tudo
o que elas apreciam, mas que agre-
gue seguranca, acessibilidade, faci-
lidade, praticidade para o dia a dia.

Isso abre possibilidades para
empreendimentos diversos...

A inddstria moveleira tem itens
que podem ser adaptados, como a
iluminacao inteligente. E um ele-
tricista pode ter um olhar sensivel
a isso, ter esses produtos e vender
para essas pessoas. A pessoa que
vai instalar uma persiana e vé que

o sofd é muito baixo e conhece um
terapeuta ocupacional, pode falar
que é importante ter esse profissio-
nal para dar uma olhada.

0 que a gente tem para
aprender com os paises que
ja passaram pelo processo de
envelhecimento e fizeram essas
adaptacoes no mercado?

Nao queremos ser segregados.
A Franca ja tentou isso, o Japao
j& tentou, criou uma cidade em
que ninguém quer ir porque as
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O esposo José Eduardo Almeida de Castro,
filhos, Rodrigo Badaré, Carolina Castro € Juliana Badard,
convidam para a Missa de 1 Ano.
Serd um momento de reflexéo e celebragdo da

querida Léa, onde poderemos nos reunir,
honrar sua meméria e confortar uns aos outros.

Terga, 23/09, as 20h
Paréquia SGo Pedro de Alcantara
SHIS Ql. 07, Lago Sul

Assista o PodEnvelhecer
na integra

pessoas vao envelhecendo so elas
com elas mesmas, e vao morren-
do. Ninguém quer isso. Os inves-
tidores tém que olhar para isso, a
gente tem que entender isso. Nin-
guém quer ser um gueto, ficar num
gueto. E isso vale para todo tipo de
negocio

Se alguém Lhe perguntasse qual
a area mais promissora para
investir, qual vocé indicaria?

Prevencio e bem-estar. E o que
todo mundo quer.
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