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om o objetivo de conquistar

espaco no mercado inter-

nacional, micro e pequenos

empresdrios brasilienses se
reuniram no Programa de Qualifi-
cacgao para Exportacdo do Distrito
Federal (PEIEX DF), realizado pe-
la Agéncia Brasileira de Promocao
de Exportagdes e Investimentos
(ApexBrasil).

0 encontro, que aconteceu em
11 de setembro, reuniu empreen-
dedores e especialistas para deba-
ter desafios, como as tarifas impos-
tas pelos Estados Unidos, e identi-
ficar oportunidades de expansdo
para além das fronteiras brasileiras,
fortalecendo a presenca do pais no
comeércio global.

“Como educadora, fico encan-
tada em ver que o Brasil ainda tem
muito potencial para progredir e se
difundir. Sabe por qué? Porque de-
safios como este sempre nos abrem
novas oportunidades. Tudo depen-
de do olhar que damos: se vemos
uma crise ou uma oportunidade’;
afirmou Gleisse Ribeiro, especia-
lista em comércio internacional e
técnica do PEIEX DF, ao comentar
o aumento das tarifas.

Para Diones Lima, vice-presi-
dente da Softex, empresa parcei-
ra do programa, momentos como
o atual, marcado pelo aumento de
tarifas, exigem o fortalecimento
das instituicoes brasileiras. “Pre-
cisamos, como brasileiros, resga-
tar nossa brasilidade. Antes das
diferencas politicas, somos todos
brasileiros, estamos juntos, esta-
mos no mesmo barco’, destacou.

“Se esse pais afunda por cau-
sa de um lado, ele afunda pros
dois. Entao, nds temos a missao de
manter esse pais competitivo, forte,
independente dos inquilinos que
ocupam o Planalto. Esse é o pa-
pel dos brasileiro’; emendou Lima.

O encontro marcou o encerra-
mento de mais um ciclo do progra-
ma, iniciado em 2023, que qualifi-
cou 125 empresas do Distrito Fede-
ral para expandirem seus negécios
no mercado internacional. O con-
vénio, com investimento de cerca
de R$ 1,8 milhao, ofereceu supor-
te e capacitacdo para empresas de
diferentes setores, preparando-as
para enfrentar os desafios do co-
meércio exterior.

Entre as participantes, esta-
vam companhias de moda (15),
alimentos, bebidas e agronegd-
cios (14), metais preciosos e joa-
lheria (14), tecnologia da infor-
macao (10) e produtos téxteis (8).
Parte dessas empresas ja iniciou
operacgOes internacionais, com
destaque para exportagdes aos
Estados Unidos, Portugal, Itdlia,
Paraguai e Argentina.

Cases

Com o encerramento do ciclo,
foram apresentados trés casos de
sucesso de empresas atendidas,
nos quais empresas participantes
compartilharam suas trajetorias,
desafios e estratégias para alcancar
omercado internacional, oferecen-
do aprendizados préticos para ou-
tros empreendedores.

“Abase do PEIEX nos fortaleceu
para que tivéssemos seguranca de
chegar hoje no Paraguai, conhe-
cendo nossos clientes e aregulacao
local, sem correr riscos de sermos
prejudicados por terceiros. Entao,

valeu muito a pena’, contou Mau-
ro Heringer, diretor de Relacoes
Institucionais e Governamentais
da empresa brasiliense Ekoa Li-
fe Sciences, voltada para solucoes
sustentaveis.

Mauro conta que a Ekoa jé nas-
ceu com a visdo de atingir mer-
cados internacionais. “O Brasil
comecou, ao longo dessa ultima
década, a ter a caracteristica de
desenvolvimento muito forte da
biotecnologia, ou seja, na produ-
¢do especifica de bioinsumos que
fazem hoje um controle de praga
e uma nutricdo vegetal em um ni-
vel que nos coloca em vanguarda
internacional’, relatou.

Segundo o diretor, a empresa
de biotecnologia sempre acredi-
tou que tinha condicdes, gracas a
qualidade de seus produtos e a se-
guranca conquistada, de desenvol-
ver insumos em padrao farmacéu-
tico. “Temos capacidade de expor-
tar o préprio insumo para que ou-
tros paises o utilizem em seus pro-
dutos finais. Por isso, optamos por
aprender e entender todo o pro-
cesso, em vez de apenas contratar
uma empresa para fazer a exporta-
¢do por nos’, explicou.

Principais destinos

De acordo com o estudo Opor-
tunidades de Exportacdo e Investi-
mentos - Distrito Federal, realiza-
do pela ApexBrasil em 2024, ape-
nas 96 empresas do DF exporta-
ram em 2023, e 85% das vendas ex-
ternas se concentraram em carnes
de aves, soja e 6leos combustiveis.

Os principais destinos das ex-
portacoes foram a China (32,1%),
a Arabia Saudita (14,4%) e o Ja-
péo (5,5%). Os setores que mais
se destacaram no comeércio exte-
rior do DF foram carnes de aves
(38,2% das exportacoes), soja
(37%), 6leos combustiveis de pe-
tréleo (10,3%) e despojos comes-
tiveis de carne (5,1%).

A agéncia mapeou 2.043 opor-
tunidades comerciais em 61 se-
tores para produtos e servicos do
Distrito Federal, com destaque pa-
ra destinos como América do Sul,
Portugal e Estados Unidos. A pes-
quisa aponta ainda que, além dos
principais compradores, paises co-
mo Guatemala, Costa Rica, Portu-
gal e nacdes do Oriente Médio po-
dem se tornar mercados promisso-
res para o DE

Entre os setores com maior po-
tencial de crescimento estdo es-
covas que componham partes de
méquinas, bijuterias e vestudrio
masculino.

Preparacao

A empresaria e sécia da Con-
feitaria da Torre, Yannah Soares,
afirma que, embora ainda néao
exporte diretamente, o programa
PEIEX DF foi fundamental para
compreender todos 0s processos
envolvidos na exportacdo. Segun-
do ela, vender para o exterior é
apenas a etapa final de uma série
de acdes que, sem o0 apoio do pro-
grama, seriam complexas.

“A pandemia interrompeu um
projeto de exportacdo que tinha-
mos, mas nossos produtos ja sao
vendidos no Sam’s Club, uma mar-
ca internacional, e conseguimos o
certificado IFS (International Fea-
tured Standards) Global Market,
exigido pelo mercado europeu,

EXPORTACOES
Programa da ApexBrasil encerra ciclo com 125 empresas do Distrito Federal preparadas para expandirem vendas para o
para mercado internacional. Guatemala, Costa Rica, Portugal e Oriente Médio sao mapeados como mercados promissores
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PRINCIPAIS SETORES EXPORTADOS PELO DF

Exportacéo Participacao CMA* Taxa de
CuCI GRUPO em 2023 nas exportagoes 2018-2023 Crescimento
US$/Milhges  da UF em 2023 (%) (%) 2022 -2023 (%)
Carnes de aves e suas
miudezas comestiveis, frescas, 141,2 38,2 136 23
refrigeradas ou congeladas
Soja 136,8 37 L7 33
Oleos combustiveis de petréleo
ou de minerais betuminosos 381 10,3 51,2 835
(exceto dleos brutos)
Despojos comestiveis de carnes,
preparados ou preservados 18,8 5.1 172 138
Ouro, ndo monetdrio (excluindo y F
minérios de ouro e seus concentrados) L 4 o 5
Milho ndo moido, exceto milho doce 6,5 17 73,6 16
Farelos de soja e outros alimentos para
animais (excluidos cereais nao moidos), 3,6 1 4635 56,6
farinhas de carnes e outros animais
Preparacdes e cereais, de farinhas,
ou amido de frutas ou vegetais 4 O a3 B
Outros produtos comestiveis e preparagoes 1,3 04 76 21,6
Casacos femininos e infantis, capas,
jaquetas, ternos, calcas, shorts, camisas, i
vestidos e saias, roupa interior, de dormir 12 03 3 387
e artigos semelhantes de tecidos, de malha
Outros 9,4 26 -20,3 g
Total 369,6 100 73 11
PARTICIPACAO DOS PRINCIPAIS DESTINOS
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gracas ao programa’, declarou.
Yannah enfatiza que, mesmo
para empresas pequenas, a pre-
paracdo para exportar é essencial.
“Embora seja pequena, a exporta-
¢do é, para mim, o preparo da mi-
nha empresa, que beneficia todos.

Exportar hoje ndo é um luxo nem
um sonho, é uma necessidade. E
reforgo: colocar o produto la fo-
ra é apenas a ultima etapa de um
processo muito maior que acon-
tece no nosso dia a dia”

Cibele Regis, representante da

Bem Gléria, empresa de cosméti-
cos, relatou durante o evento que
aideia de exportar parecia distan-
te, jA que a companhia ainda es-
tava se consolidando no mercado
nacional. Segundo ela, o PEIEX
forneceu a base essencial para
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“Temos capacidade

de exportar o proprio
insumo para que outros
paises o utilizem em
seus produtos finais"

Mauro Heringer, diretor
de Relacdes Institucionais
e Governamentais da
Ekoa Life Sciences
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Embora seja pequena,
a exportacao é, para
mim, o preparo da
minha empresa,

que beneficia todos.
Exportar hoje nao & um
luxo nem um sonho, &
uma necessidade”

Yannah Soares, sicia da
Confeitaria da Torre

desenvolver esse objetivo.

Embora ndo esteja sediada no
Distrito Federal, a empresa esta
entre os casos de sucesso do pro-
grama em Sao Paulo, e atualmente
negocia sua entrada em trés mer-
cados internacionais.

0 programa

O PEIEX, iniciativa que oferece
apoio a empresas brasileiras para
exportacdo de produtos, foi idea-
lizado em 1999, inspirado em uma
experiéncia francesa. Inicialmen-
te adaptado para Porto Alegre, o
projeto foi nacionalizado em 2008.

A metodologia do programa
é estruturada em quatro etapas:
identificacdo do potencial ex-
portador da empresa; avaliaciao
do nivel de prontidao para ex-
portacdo; pactuacdo de um Pla-
no de Trabalho orientado a ex-
portacdo; implementacao desse
plano; e, por fim, conclusdo das
acoes com a entrega do Plano de
Exportacdo da empresa.

A iniciativa é oferecida pela
ApexBrasil e sua principal fonte
de receita vem de contribuicoes tri-
butdrias, recolhidas mensalmente
como um percentual da folha de
pagamento dos empregadores bra-
sileiros. A agéncia trabalha em coo-
peracao com o poder publico para
promover a exportacao de produ-
tos e servigos brasileiros.

Para entrar solicitar atendimen-
to do PEIEX ou conhecer mais do
programa, entre em contato com o
e-mail apexbrasil@apexbrasil.com.
br. A iniciativa ndo possui custos,
porém os empresarios arcam com
as despesas das implantacao dos
quesitos necessdrios para a entrada
das empresas no mercado externo.

*Estagiaria sob a supervisao de
Rafaela Goncalves



