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»Entrevista | ANA CAROLINA ROSIGNOLI | FUNDADORA DO DESAPEGUEI BONITO

Criadora do primeiro brechd Lixo Zero do Brasil vé 0 mercado de segunda mao como aliado da economia circular e do
combate as mudancas climaticas, mas critica a auséncia da inddstria nas discussoes da COP30 e cobra engajamento

“A moda precisa estar no
entro da agenda climatica”

» RAFAELA GONCALVES

moda estd entre as industrias mais po-
luentes do mundo, mas também figura
entre os setores com maior potencial de
transformacdo quando vista sob a oti-
ca da economia circular. Nesse contexto, ganha
destaque a trajetoria de Ana Carolina Rosig-
noli, fundadora do Desapeguei Bonito, primei-
ro brechd certificado como Lixo Zero no Brasil,
com sede em Brasilia. Com mais de uma déca-
da de atuacdo no pais e no exterior, ela se tornou

referéncia ao integrar negdcios de impacto, sus-
tentabilidade e inovacdo social.

Em entrevista ao Correio, Rosignoli explica por
que acredita que a industria da moda precisa ocupar
lugar central na agenda do clima. Para ela, roupas
de segunda mdo sdo muito mais do que alternativas
de consumo: representam ferramentas para reduzir
residuos, gerar renda e contribuir de forma concreta
no enfrentamento das mudangas climdticas.

Apesar do potencial, a empreendedora alerta

que o tema segue invisivel nos grandes foruns in-
ternacionais, como a 30 Conferéncia das Nagées
Unidas sobre Mudanga do Clima (COP30), que se-
rd realizada este ano em Belém. “Em foruns inter-
nacionais, como a COP, a moda quase ndo apare-
ce. Até hoje, so existe uma carta relevante, publi-
cada em 2018 pela ONU, mas com pouco avango
desde entdo’, afirma.

Ana Carolina também reforca que a responsabi-
lidade nao deve recair apenas sobre o consumidor.

“Empresas e setor publico precisam agir. O setor pii-
blico, em especial, tem papel crucial: regular, fiscali-
zar e fomentar prdticas mais sustentdveis, defende.

Presenga confirmada na Semana de Inovagdo
2025, que acontecerd de 30 de setembro a 2 de outu-
bro na Escola Nacional de Administracdo Publica
(Enap), ela ministrard a palestra “Com que roupa eu
vou? Um panorama dos impactos da industria téxtil
nas mudangas climdticas” Confira, a seguir, os prin-
cipais trechos da entrevista.

0 que te motivou a criar o Desapeguei
Bonito? Como surgiu essa ideia de
buscar a certificacao de Lixo Zero?

Eu sempre falo que o Desapeguei Bo-
nito é um negocio feminino, materno e de
muitas conexdes. Ele nasceu de um mo-
mento muito pessoal, minha gravidez da
primeira filha. Eu tinha 22 anos, estava em
casa, com muitas roupas paradas no arma-
rio, e precisava gerar uma renda. Foi ai que
comecei a vender pegas de segunda mao.
Com o tempo, percebi que ndo era ape-
nas sobre vender roupas: havia uma cone-
xdo direta com sustentabilidade e econo-
mia circular. Passei a estudar os impactos
daindustria da moda no meio ambiente e
nas mudancas climéticas e me engajei nes-
sa pauta. Em 2021, tive uma experiéncia
transformadora no Egito, trabalhando em
uma startup que vendia roupas de segun-
da mao para apoiar projetos sociais. Vol-
tei muito inspirada, entendendo o quan-
to esse mercado impactava pessoas € 0
quanto eu podia evoluir a minha empre-
sa. Uma cliente nossa, biologa e auditora
da certificacdo Lixo Zero, me disse: ‘Vocés
precisam buscar esse selo, porque o traba-
lho de vocés tem tudo a ver com sustenta-
bilidade e gestao de residuos. Isso me fez
repensar tudo, se falamos em sustentabi-
lidade, precisamos também olhar para os
residuos que geramos. Foi um processo
intenso, que durou seis meses. Mudamos
praticas internas, passamos a medir o li-
xo produzido, a planejar para onde os re-
siduos iam e como eram tratados. Até que
conquistamos a certificagdo Lixo Zero do
Zero Waste International Alliance (ZWIA),
um marco importante para nés.

Vocé fala muito em conectar moda
e justica climatica. Como equilibrar
essas duas coisas?

Primeiro, precisamos entender a cone-
x40. Quando falamos da indtstria da mo-
da, estamos falando de produgao feita, em
grande parte, por mulheres. Muitas vezes,
em fabricas precdrias, recebendo saldrios
baixos, acompanhadas de filhos nesses
ambientes. Essa é uma questao de justi-
ca social. Quando juntamos justica social
e climatica, percebemos que os impactos
damoda néo se limitam ao lixo: afetam vi-
das, principalmente de mulheres em con-
dicoes vulneraveis. Equilibrarisso é um de-
safio coletivo. Ndo é s6 o consumidor que
deve assumir a responsabilidade. Empre-
sas e setor publico também precisam agir.
O setor publico, inclusive, tem papel cru-
cial: regular, fiscalizar e fomentar préticas
mais sustentéveis.

Por que a indistria da moda ainda é tao
invisivel nas negociacoes climaticas
internacionais?

Essa € uma questao que me intriga dia-
riamente. Acredito que a moda, por estar
ligada a estética e a expressdo pessoal, aca-
ba sendo vista como algo futil. Isso gera
pouca visibilidade e, consequentemente,
pouca cobranca. Mas o cendrio € grave; a
moda é uma das industrias mais poluen-
tes do planeta. E responsavel por 8% das
emissdes de gases de efeito estufa e por 9%
dos microplésticos que chegam aos ocea-
nos. Ainda assim, quase néo se fala dela
nos grandes foruns climaticos. Parte des-
se siléncio é conveniente para a propria
industria, que evita expor seus impactos
e, assim, foge de cobrancas.

Arquivo Pessoal

Como vocé vé a mudanca dos iltimos
anos com o crescimento dos brechés?

Existe uma tendéncia clara de valoriza-
¢do do mercado de segunda mao. Ha estu-
dos que apontam que, até 2030, ele pode-
ra seigualar ao de roupas novas em inten-
¢do de consumo.

Apandemia acelerou essa virada. De um
lado, trouxe mais consciéncia sobre consu-
mo, de outro, reduziu o poder de compra
das pessoas. Quem queria comprar bus-
cava algo mais barato, quem precisava de
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dinheiro comecou a vender suas roupas.
Esse movimento trouxe um hype dos bre-
chés, o que considero positivo. Roupas de
segunda mao sempre existiram em nossa
cultura. Nossas avés passavam roupas pa-
ra filhas, irmas, vizinhas. Nas periferias, es-
sa pratica nunca deixou de existir. Entao, na
verdade, estamos resgatando algo que sem-
pre foi socialmente relevante.

Falando de inovacao, como o cinhamo
pode substituir fibras convencionais
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O cenario é grave; a moda
é uma das indadstrias mais
poluentes do planeta. E
responsavel por 8% das
emissoes de gases de
efeito estufa e por 9% dos
microplasticos que chegam
aos oceanos. Ainda assim,
quase nao se fala dela nos
grandes foruns climaticos.
Parte desse siléncio é
conveniente para a propria
indastria, que evita expor
seus impactos e, assim,
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em larga escala?

O canhamo tem muito potencial, é re-
sistente, duravel e de qualidade. Mas ain-
da enfrenta barreiras regulatdrias e cultu-
rais. Muitos consumidores nao conhecem
ou confundem o que é canhamo. Acredito
que ainovagao vai além da matéria-prima.
Ela envolve pensar produtos que sejam fei-
tos para durar, que nao precisem ser des-
cartados rapidamente. Também passa por
mudar o modelo linear de consumo — ‘ex-
trair, produzir, comprar, descartar’ — para

um modelo circular, em que o ciclo de vida
das pecas seja mais longo.

Quais politicas piiblicas poderiam
transformar a moda em uma aliada da
mitigacao climatica?

A cadeia da moda é extensa, e cada
etapa demanda politicas especificas. No
plantio, com incentivos para algodao or-
ganico e outras fibras sustentéveis. Hoje, é
mais caro e trabalhoso, o que desestimu-
la produtores. Na producéo, com politicas
que fomentem logistica reversa e aprovei-
tamento de residuos téxteis. Na venda, a
partir da regulamentacdo sobre embala-
gens de e-commerce e obrigatoriedade de
recolher roupas usadas para evitar o des-
carte inadequado. Infelizmente, esse de-
bate ainda é muito restrito ao proprio se-
tor damoda. Em féruns internacionais, co-
mo a COP, amoda quase nao aparece. Até
hoje, s6 existe uma carta relevante, publi-
cada em 2018 pela ONU, mas com pouco
avanco desde entao.

E o que vocé espera ver sobre moda e
clima na pauta da COP?

O que eu mais espero é transparéncia.
As marcas precisam divulgar seus impac-
tos e assumir compromissos reais de re-
ducao de emissdes. Também é fundamen-
tal que haja cobranca do setor ptiblico. As
empresas sd respondem a leis quando sao
obrigadas. Se ndo houver regras claras, elas
nao mudam. O consumidor pode ter cons-
ciéncia, mas nao deve carregar a culpa so-
zinho. A responsabilidade maior estd nas
marcas € nos governos.

Apesar disso, qual seria o primeiro
passo para o consumidor em direcao a
um consumo mais responsavel?

O primeiro passo é refletir: ‘Eu realmen-
te preciso dessa peca?’ Parece cliché, mas
é essencial. Hoje, o fast fashion lanca co-
lecoes novas toda semana. As marcas nao
vao se questionar por vocé, elas s6 que-
rem vender. Entdo, o consumidor precisa
assumir esse papel critico. Se for mesmo
necessdrio comprar, que tal considerar o
mercado de segunda mao? Essa é uma al-
ternativa sustentavel e acessivel, que pro-
longa o ciclo de vida das pecas e reduz im-
pactos ambientais.

Na sua atuacio em diferentes frentes,
poderia falar um pouco sobre o Projeto
Modera e também sobre a Reframe,
como cada iniciativa se conecta ao
proposito de levar a moda circular
para consumidores, comunidades e
empresas?

0 Moderanasceu da vontade de conec-
tar moda circular, geracdo de renda e en-
frentamento a crise climdtica. Ele atua em
capacitacdo, impacto ambiental, projetos
culturais e na conexao de roupas com mu-
lheres em situacdo de vulnerabilidade, que
podem gerar renda extra vendendo pecas
que ja existem. A Reframe € uma consul-
toria que surgiu de nossas vivéncias. Dife-
rente do Desapeguei Bonito, que fala com
consumidores, e do Modera, que dialoga
também com governos, a Reframe fala com
empresas. Muitas delas nao sabem como
lidar com os residuos que geram. Nosso
trabalho é mapear suas operacoes, propor
melhorias e ajudar na gestdo ambiental. E
organizar a casa para que a sustentabilida-
de seja parte real do negdcio.



