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Fabiana Castro e Jefferson Sooma (foto), cocriadores da
Amainar Solugdes, deram inicio a uma nobre missdo em
2009: recuperar a vegetacdo da Area de Protecao Ambiental
(APA) da Cafuringa, na regiao da Fercal, que faz divisa com
Padre Bernardo (GO) e Planaltina (GO). Atualmente, sido
mais de 600 hectares protegidos por familias e projetos ecor-
regenerativos em formato de ecovilas e de vilarejos ecol6gi-
cos, contruibuindo para a renovacao das nascentes. “Somos
um negécio ecocultural de impacto socioambiental’; resume
Jefferson. “O que fazemos hoje sao processos de transicao de
fazendas de boi com impacto ambiental. Compramos essas
fazendas coletivamente e transformamos em éreas de prote-
¢do ambiental com a presenca humana), explica.

A economia local gira em torno de propostas sustentévess.
A Amainar comercializa solugdes para a construgao das ecovi-
las, desde a aquisicao de cotas para cofinanciar os projetos até
abioconstrucao das casas e a capacitacido da mao de obra. As
moradias das ecovilas e a ecoescola que funciona na regiao fo-
ram erguidas com técnicas de bioconstrucao mistas, que aliam
as tecnologias mais avangadas ao conhecimento ancestral.
Dessa forma, o impacto ambiental é reduzido, com tinta feita a

Divulgacao

Nascida e criada na Asa Sul, em Brasilia, a empreséria e
designer Flavia Amadeu, 47 anos, transporta para as roupas
e joias de sua marca uma beleza pontuada por conceitos de
sustentabilidade e criatividade. Inspirada pelo minimalismo
e pela arquitetura modernista de Brasilia, Flavia buscou a
inovacdo em uma borracha colorida desenvolvida na Univer-
sidade de Brasilia (UnB), que depois foi levada para a Ama-
zoOnia. L4, transformou essa matéria-prima em objetos tdo
valorizados quanto metais preciosos e roupas de grife. “O de-
sign é uma ferramenta que possibilita elevar materiais brutos
da Amazobnia a um patamar internacional, conferindo-lhes
valor e impacto nas comunidades que os produzem, afirma.

Trabalhar com materiais e técnicas sustentaveis no Brasil,
embora com avangos, ainda apresenta desafios. Flavia observa
que o pais melhorou nesse aspecto, saindo de um “mondlogo”

base de terra e tijolo de adobe Piau, feito sem queima.

A empresa conta com o apoio de duas aceleradoras com
sede em Brasilia: a Impact Hub e a Cotidiano, além do inves-
timento de pessoas fisicas. A renda da comunidade também
se baseia na venda de produtos por meio da Cafuringa.store.
Também foi criada uma incubadora de projetos de econo-
mia criativa, um espago de coworking, um selo de producdo
de musica e audiovisual, o Feito na Mata, e contetido para as
redes sociais abordam a importancia da preservacao do meio
ambiente. Em junho, serd langada a pré-producao de videocli-
pe sobre o projeto Divina Memaria, apoiado pela Votorantim
e com direcdo do argentino Pablo Dellamea.

Apesar das dificuldades comuns a todo negdcio, como
manter o capital e burocracia, Jefferson enxerga na cons-
cientizacdo cada vez maior da populacao uma oportunida-
de. “As mudangas climaticas e o aquecimento global estao
permitindo que as pessoas tenham mais responsabilidade’)
avalia. “Para nés, ¢ uma missao de vida fazer com que nossa
presenca na Terra seja o instrumento de recuperacio e de
regeneracdo da natureza. Nés humanos somos um instru-
mento da natureza, e ndo o contrario.”

Para a CEO do Capital Moto Week, Juliana Jacinto, a
economia criativa pressupde conexao e saida da zona de
conforto. E comum que as pessoas se percam com o con-
ceito e pensem se tratar de trabalho informal e de em-
preendimentos de menor porte. “Mas é algo muito gran-
dioso, que movimenta varios setores’, atesta a empresaria,
a frente do evento que espera receber 800 mil pessoas ao
longo de 10 dias. O MotoWeek promove essa integragao
entre setores e ainda se alinha a sustentabilidade. “Temos
uma sinergia com a sustentabilidade primeiro por ser um
propdsito da empresa, mas também porque a sustentabi-
lidade estd no DNA do nosso ptiblico: motociclista quer
fazer parte da paisagem’, resume Juliana. O CMW atua em
sete pilares dentro dos 17 Objetivos de Desenvolvimento
Sustentavel (ODS) da Agenda 2030 da ONU.

O CMW contrata, todos 0s anos, uma cooperativa para
cuidar da destinacéo correta dos residuos gerados durante
os dias do festival, trabalho coordenado por um gestor de
sustentabilidade. O resultado é a destinacao correta de mais

para um dialogo mais amplo sobre a importancia da susten-
tabilidade. No entanto, ainda é preciso educar o consumidor
e superar a resisténcia da industria em adotar métodos de
producdo e materiais sustentdveis, que sdo mais caros devido
ainovacao, a pesquisa e ao investimento necessario.

Flévia enxerga um potencial enorme no Brasil em ter-
mos de materiais sustentaveis e recursos criativos. Ela re-
conhece o aumento de editais e a visibilidade que propor-
cionam, mas enfatiza a necessidade de que as empresas e
os 6rgdos publicos valorizem os profissionais e viabilizem
recursos para esse tipo de trabalho.

Para impulsionar a economia criativa sustentavel no pais,
Flavia sugere politicas ptiblicas que promovam capacitacoes,
ampliem a educacdo em criatividade, técnica e mercado,
promovam a valorizacao e deem destaque a esses projetos.

Ed Alves CB/DA Press

de 90% do lixo gerado, inclusive o vidro, alcancando, no ano
passado, o certificado Lixo Zero, da Zero Waste International
Alliance, e 0 ISO 20.121. Além disso, 110% das emissoes de
CO2 foram compensadas com créditos de carbono certifi-
cados pela ONU. Uma das formas de fazer a compensacao
é plantando mudas e acompanhando o crescimento das ér-
vores. Desde o inicio do festival, sao 35 mil mudas plantadas.
A sustentabilidade se liga a moda também: por meio da
parceria com o brechd Peca Rara, o publico é incentivado a
reutilizar itens de vestudrio e entrar na onda da moda circu-
lar. Para completar a sinergia da economia criativa, este ano
o festival traz mais de 100 shows de bandas de todo o Brasil,
entre elas Os Paralamas do Sucesso, Capital Inicial, Samuel
Rosa, Angra, Lobdo e Cidade Negra. A banda canadense
Magic! é a atracdo internacional. Para entregar tudo isso
com qualidade, o maior desafio, na avaliacdo de Juliana, é
amao de obra qualificada. “Contratamos psicologo e mas-
soterapeuta, por exemplo, para cuidar dessas pessoas, para
que possam entregar uma experiéncia boa ao cliente final””

Maria Antonia Neumann



