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O 
Brasil se prepara para re-
ceber um dos mais im-
portantes eventos do ano, 
tanto pela escala global 

quanto pelo simbolismo de ocor-
rer no coração da maior floresta do 
mundo. Rodeada pela Amazônia, 
em Belém, no Pará, a COP30 re-
unirá autoridades, pesquisadores, 
ativistas e membros da sociedade 
civil com a expectativa de dar o tom 
das políticas mundiais de proteção 
ambiental na próxima década. 

Mas mais importante do que o 
discurso é colocar em prática ações 
de proteção do meio ambiente. Por 
isso, o conceito das soluções basea-
das na natureza tem ganhado desta-
que, com abordagens que atuam na 
restauração ambiental e resiliência 
climática, mas que também buscam 
transformar os processos produti-
vos com potencial de degradação 
em práticas sustentáveis. 

E de inovação e transformação 
o empreendedorismo brasileiro en-
tende. É essencialmente nos micro 
e pequenos negócios, por meio da 
economia criativa, que emerge a 
consciência ambiental e social de 

que o país e o mundo inteiro preci-
sam para ter qualidade de vida e le-
gar às próximas gerações algo além 
de um planeta destruído.

Com um mercado que move 
3% do PIB, de acordo com dados 
mais recentes do Observatório Na-
cional da Indústria (ONI), lançados 
em 2023, a economia criativa deve 
alcançar 8,4 milhões de empregos 
em 2030, um aumento de 13,5% em 
comparação a 2022, quando se tinha 
7,4 milhões de empregados no setor. 
“Sabemos que a economia criativa é 
um setor que engloba várias ativida-
des, desde que estejam inseridos o 
talento, a criatividade e o capital in-

telectual das pessoas que trabalham 
com isso. São pessoas que trans-
formam o criativo em produtos, 
serviços e negócios, gerando valor 
econômico e cultural”, afirma Deni-
se Marques, coordenadora nacional 
de Economia Criativa no Sebrae.

Ela acrescenta que se trata de 
um segmento muito transversal, en-
globando negócios nas áreas da mú-
sica, audiovisual, moda, design, ar-
tes visuais, artesanato, publicidade, 
arquitetura, games e gastronomia. 
“E, de certa maneira, até essas novas 
profissões que estão surgindo — co-
mo influencer — podem se encaixar 
como um criativo”, ressalta. Denise 
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Empreendedorismo com 

foco no futuro
Sede do principal 

evento global sobre 
meio ambiente, a 

COP 30, Brasil tem 
um ecossistema 
empreendedor 
favorável para 

impulsionar 
empresas criativas


