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‘ Creio no riso e nas lagrimas como
antidotos contra o ddio e o terror ,

Charles Chaplin

Empresarios pedem revogacao de portaria

. - A 2 0 H.— Saiide da mulher na
que restringe lojistas nos feriados CO Mmercio apost ana p alxXao d 0S pauta do Brics na
Hoje, uma nova rodada de negociagao entre entidades 302 Hospitalar

empresariais e governo ocorrerd no Ministério do
Trabalho e Emprego, com o objetivo de encontrar
solucdo a portaria que impde restricdes a abertura
do comércio aos feriados. A norma passa a vigorar

a partir de 1° de julho e foi prorrogada por trés
vezes. A Confederacdo das Associacdes Comerciais e
Empresariais do Brasil (CACB) defende a revogacao
imediata da Portaria Ministerial n° 3.665/2023.

Levantamento do Instituto Fecomércio-
DF indicou que a expectativa de vendas
maiores por parte dos lojistas para

o Dia dos Namorados cresceu 12,7%
em comparagao ao registrado no ano
passado. No total, 60,2% demonstraram

A cofundadora do Grupo Sabin

e lider do Grupo de Trabalho em
Satdde do Brics Women'’s Business
Alliance (WBA), Janete Vaz,
apresentou as estratégias e projetos
do WBA para a promocao da saide
das mulheres nos paises do bloco

(1} n
R.EFI'OCESSO ' otimismo com os resultados, enquanto durante a 302 edicdo da Hospitalar
critica CACB 29,1% esperam estabilidade e 10,7% — amaior feira de saide da
acreditam na possibilidade de América Latina, realizada em Sao
“Representa um grave retracdo. Entre os segmentos mais Paulo. Janete Vaz ressaltou que a

retrocesso nas relagoes entre
empregadores e trabalhadores,
além de afrontar diretamente
os principios consagrados pela
Lei da Liberdade Economica e
prejudicar de forma contundente a economia nacional,
o emprego e o empreendedorismo. A medida causard
um aumento do custo trabalhista, principalmente

para os pequenos e médios empreendimentos”,
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influenciados pela data, os lojistas
estimam um crescimento médio de
21,7% nas vendas. Do ponto de vista do
consumidor, 65,6% dos entrevistados
afirmaram que pretendem presentear
na data comemorativa. O valor

médio estimado, por compra, foi

de R$ 242,02, o que representou

uma leve queda de 3,7% em relacao

ao ticket registrado em 2024.

saude da mulher, especialmente
nas areas de doencas evitdveis

e saide mental, continua

sendo um dos grandes desafios.
“Nosso grupo defende uma acao
coordenada e escaldvel entre os
paises do bloco para politicas
publicas capazes de atender

as prioridades do bem-estar
integral das mulheres”, afirmou.

afirma o presidente da CACB, Alfredo Cotait Neto.

Pix perde para o cartao de crédito

Estratégias de vendas

Night Lab com o rapper
FBC e Aparelhinho

Com patrocinio da Toyota,
o Sesi Lab recebe o ptiblico,
em 5 de junho, para uma
noite de musica e ciéncia
com foco em energia e
transicdo energética. Serd

a 212 edicao do Night Lab,
evento mensal que retine
arte, ciéncia, tecnologia e,
claro, musica boa. Quem
comanda o palco é o rapper
FBC, que comemora 20
anos de carreira no museu.
O Aparelhinho, um dos blocos de carnaval mais
amados de Brasilia, também vai colocar todo mundo
para dancar. Os ingressos para o Night Lab estdo
esgotados, mas um novo lote serd disponibilizado
na bilheteria fisica do Sesi Lab no dia do evento, a
partir de 17h, e custam R$ 40 e R$ 20 (meia-entrada).

No que se refere as modalidades de
pagamento, o cartdo de crédito foi apontado
como o meio mais utilizado, escolhido por
52,5% dos consumidores. Na sequéncia,
vieram Pix ou transferéncia bancdria (27,5%),
débito (14,5%) e dinheiro (5,5%). Para os
lojistas, o crédito também serd predominante,
escolhido por 81,2% como método de
transacdo a ser mais utilizado durante a data.

Cerca de 76,4% dos lojistas afirmaram
que os precos das mercadorias

serdo mantidos em relacdo ao ano
anterior. Os itens indicados como o0s
mais desejados para a data foram os
cosméticos e perfumes (23,3%), roupas
e acessorios (21,8%) e calcados (15,6%).
Juntos, esses segmentos concentraram
60,7% das inten¢des de compra.

Compras presenciais

Liderancas

| As lojas de rua ou de bairro apareceram como o principal canal de compra, com 48% das
escolhas, seguidas pelos estabelecimentos em shopping (32%) e pelas lojas virtuais (9,5%). O encontro reuniu liderancas (foto)
(1 como Monica Monteiro (presidente
mundial e do Brasil da WBA), Juliana
Vicente (Head de Portfélio de Negdcios
da Informa Markets), Danielle Feitosa
(diretora da CNSaude da Mulher), Tania
Reis (vice-presidente da WBA) e Breno
Monteiro (presidente da Confederacao
Nacional de Satide — CNSatide).

Divulgacao

Queda da inadimpléncia no DF

“Esse otimismo pode estar ligado a0 momento econdmico do Distrito Federal, que
permanece com melhor nivel de emprego e renda do que o mesmo periodo do ano
passado. Outro fator que impacta esse cendrio é a queda na inadimpléncia no DE, conforme
mostrou tltima pesquisa da CNC sobre endividamento”, avalia o presidente do Sistema
Fecomércio-DE José Aparecido Freire.
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