Brasil em Cores

Em colaboracéo, a Suvinil e o atelié
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os desequilibrios climdticos estdo chamando muito a
atencdo para a sustentabilidade”, comenta.

A especialista explica que o desejo de salvaguar-
dar o planeta e a sadde, além de encontrar formas de
compensar e balancear os danos que j& causamos,
faz com que as pessoas procurem tons relacionados a
mais saude, clima ameno e sensacées de paz e tran-
quilidade, que ficam prejudicadas quando pensamos
nas catdstrofes naturais atuais e futuras.

Nesse contexto, os tons de marrom, azul e verde
sGo os que mais aparecem. O marrom, muito em alta
em diferentes tons terrosos, incluindo a Cor do Ano da
Panfone 2025, a Mocha Mousse, evoca mensagens
de solidez e estfrutura, sendo também relacionada &
nobreza e humildade.

J& os verdes, segundo Blanca, estdo relacio-
nados & vida e & savde. “E uma das cores que
mais vamos ver ao longo da vida, na grama, nas
folhagens, nas arvores. £ a cor das plantas, que
simbolizam vida.” Por fim, o azul, do céu e dos
oceanos, é a cor do frescor, da esperanca, e traz
sensacdes de paz e tranquilidade.

As cores escolhidas pela Pantone sdo, fodo ano,
sucessos absolutos, promovendo uma criacdo massiva

de todo o fipo de produtos em todos os segmentos da
industria. Blanca acredita que esse fendémeno se da
ndo apenas pela influéncia conquistada pela plafa-
forma, mas, sim, porque o tom escolhido é resultado
de estudos cuidadosos e corretos.

'O nivel de observacdo das equipes do instfituto
permite que a escolha seja assertiva e, de fato, reflita
0 que as pessoas estdo sentindo e buscando. Aquilo
que estd impactando as pessoas foi analisado e tra-
zido em uma cor que fraduz a mensagem de acordo
com aquela época”, defalha.

Dessa forma, ¢ possivel considerar que, embora
a Panfone escolha uma cor que se forna um suces-
s0, o resultado positivo s6 € possivel porque & se
previa que aquele fom ou outros semelhantes 4
seriam muito buscados pelas pessoas. “Foi estudado
e comprovado que aquilo estd impactando e inspi-
rando as pessoas”, completa.

No Pinterest, rede social e plataforma de inspi-
racées, vemos o mesmo movimento nos verdes e
nos tons ferrosos e claros, com alguns que ousam

brasileiro Mattricaria criaram a colecéo
Brasil em Cores, com 60 cores divididas
em seis paletas inspiradas nos tons reais
da natureza encontrados nos seis biomas
brasileiros: Amazénia, Cerrado, Caatinga,
Pantanal, Mata Atlantica e Pampa.

O atelig, criado pela brasiliense Maibe
Maroccolo, usa as chamadas plantas
tintérias, que tém alto potencial de corantes
naturais. Dessa forma, os tons criados na
parceria tém, em esséncia, as cores da
natureza em sua composicdo, traduzindo na
estética e a conexdo com o meio ambiente.
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um pouco mais. O Indigo Aura, por exemplo, que
tende para o violeta e o vermelho-cereja, fez
sucesso no ano passado e confinua servindo de
inspiracdo.

Javier Soto, porta-voz de tendéncias do
Pinterest Brasil, comenta que as cores mais procu-
radas nas diversas plataformas sempre séo refle-
xos do que passa na mente das pessoas. A partir
dessas buscas, é possivel entender um pouco mais
dos desejos do consumidor.

"Varias tendéncias deste ano estdo inspiradas
na nafureza e nos espacos ao ar livre. Podemos
destacar Feitico do Mar com tons em azul, e
Ecopunk, com tons de verde, em que vemos a
vontade por parte dos usudrios de frazer esse
sentimento refletido na moda, na beleza e na
decoracao”, afirma.

Ele acrescenta que 80% das trends dos relatérios
anuais de tendéncias do Pinterest se concretiza-
ram nos ltimos cinco anos. Responsdveis por ditar
e inspirar muito do comportamento de consumo
no mercado, essas tendéncias demonstram que a
sociedade atual demonstra uma maior preocupa-
cdo com o meio ambiente.



