Fspecial

As cores do ano, tendéncias em decoracio, moda, beleza e todo o fipo de
produtos e segmentos, refletem o que sentimos e desejamos como sociedade

Ostons do planeta
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iferentes tons de azul, verde e marrom estéo
entre as principais tendéncias de cores nos
dias atuais — previstas também para os pro-
ximos anos. E ndo é uma coincidéncia que
sejam esses os fons predominantes que vemos ao
observar o planeta Terra do espaco. As cores que
nos remefem ao meio ambiente e & natureza estdo
em alta, e isso revela muito do que a sociedade estd
pensando, sentindo e, até mesmo, desejando.

Aparecendo em roupas, maquiagens, moveis,
objetos de decoracdo, cabelos e em todo fipo de
bem de consumo, a preferéncia pelas cores chama-
das naturais, que sGo mais préximas dos tons exis-
fentes na natureza, demonstra que as pessoas estdo
buscando uma maior conexdo com o mundo real. As
preocupacdes com o meio ambiente e com uma vida
mais sustentavel fambém sao reflexdes que inspiram a
adocdo dessas tonalidades.

E, o mesmo tempo em que vemos o que estd em
alta, aparecendo na felevisdo, nos desfiles de moda e
nos saldes de design e mobilidrio, por exemplo, e nos
inspiramos para frazer essas cores para nossa reali-
dade, o contrério também ocorre. Os segmentos da
indUstria se inspiram no que as pessoas estdo senfindo
e buscando e, assim, esse ciclo se retroalimenta.

Existem no mundo diversas plataformas e insfitutos
dedicados a prever o que estard em alta de acordo
com os senfimentos mais predominantes na sociedade,
seja em um universo mais amplo, como no mundo, seja
nos mais micro, como paises e cidades.

A pariir de andlises de comportamento que englobam
diversos aspecfos — sobretudo os mais subjefivos, indo
desde moda e beleza até questdes socioecondmicas
—, sdo previstas as cores que atrairdo o consumidor, por
esfarem mais de acordo com o seu estado emocional.

O espirito do tempo

Uma das “cores do ano” mais famosas ¢ a da
Pantone, que influencia criacées artisticas, de pro-
dutos e todo fipo de contetdo ao redor do mundo.
Segundo o Pantone Color Institute, a escolha consi-
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dera uma cor que capture o zeitgeist — termo aleméo
que significa “espirifo do fempo” — global, expres-
sando um mood e uma atitude mundiais, refletindo o
desejo coletivo na forma de uma tnica cor distinta.
Para fazer essa escolha, segundo Blanca Liahnne,
expert em Cores Pantone, séo feifos estudos ininfer-
ruptos ha 27 anos, desde a primeira acdo Cor do
Ano. Nesse trabalho, sdo realizados levantamentos
de tendéncias, comportamentos e uma visGo macro
de mundo embasada em fodos os aspectos humanos.

Blanca destaca a moda, o entrefenimento, a visdo
politica, os grandes eventos de escala global, as pre-
miacdes featrais e de cinema, as Olimpiadas, as Copas
do Mundo, as séries mais famosas e todo o fipo de
aconfecimentos que viram fodas — ou pelo menos a
maioria — as cabecas do mundo naquela direcdo.

"Analisamos também os aspectos socioecondmicos
e culturais e qualquer elemento da sociedade que
seja capaz de influenciar a direcdo para a qual esta-
mos olhando. E nesfe momento, os eventos naturais e



