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“Brasil € o pais mais aberto”

Executivo recorda que, mesmo antes da sobretaxa dos EUA, a tarifa de importacao no mundo era bem maior que a brasileira, de 18%

» FERNANDA GHAZALI*

esmo com o crescimento

de 7,2% nas vendas de

veiculos no primeiro tri-

mestre de 2025 e da pro-
dugdo nacional em ritmo de reto-
mada, o setor automotivo brasilei-
10 Vé com preocupagdo os efeitos
indiretos do tarifaco promovido
pelo presidente dos Estados Uni-
dos, Donald Trump. No CB.Poder
— parceria entre o Correioea TV
Brasilia — o empresdrio Igor Cal-
vet, que no dia 15 de abril assumird
a presidéncia da Associagdo Nacio-
nal dos Fabricantes de Veiculos Au-
tomotores (Anfavea), alerta para o
risco de aumento nas importagoes
e perda de competitividade da in-
dustria nacional. Confira a entre-
vista as jornalistas Denise Rothen-
burg e Rosana Hessel:

Como esta o setor?

O setor automotivo no Brasil ja
teve dias melhores. N6s estamos
atingindo, em nimero de empla-
camentos, o nivel que tinhamos
em 2019, portanto, o pré-pande-
mia. Grande parte dessa retoma-
da é recorrente das importacdes.
No ultimo trimestre, se compa-
rar com o trimestre de 2024, as
importagoes cresceram 25%. Em
volume, sao mais de 130 mil vei-
culos, grande parte de origem da
Argentina e China. O setor no Bra-
sil entende que essas importacdes
como complementacdo de umali-
nha é “ok”, mas quando temos im-
portacoes desenfreadas que nao
competem de igual para igual
com o produto que é produzido
no Brasil, af temos um problema.

Dentro dessa competicao, quais sao
as diferencas entre os produtos?

‘DIG

MINERVINO JUNIOR

Nés temos um custo de pro-
ducdo muito alto: custo de ca-
pital, logistico e trabalhista, que
outros paises ndo tém. Quando
colocado na balanca, perdemos
competitividade quando com-
parado a outros paises. E, nesse
momento, no mundo, nés esta-
mos vendo novas entradas nesse
mercado, sobretudo de empre-
sas asidticas. Uma das maneiras
de fazer essa compensacdo com-
petitiva € através dos impostos
de importacdo. Para se ter uma
ideia, os EUA, mesmo antes des-
sas questdes tarifdrias, jd esta-
vam, hd pelo menos dois anos,
com uma tarifa acima de 100%.
0O Canada com 106%, a India com
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75% para novos veiculos, sobre-
tudo os eletrificados, e a Unido
Europeia, apds uma investiga-
¢ao de subsidios, estd aplicando
uma tarifa de até 48%. O Brasil,
com esse custo elevado de pro-
dugao, estd aplicando uma tari-
fa de importagao de 18%. O que
significa dizer que, além do nos-
so custo mais alto, nés somos ho-
je o pafs mais aberto do mundo
para automoveis.

No Brasil, que é um pais
continental, ha mercado para os
veiculos eletrificados?

NGs temos uma questdo da
eletrificacdo que diz respeito a
infraestrutura. O Brasil é um pais
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de renda média — e alguns di-
zem renda média baixa—, o que
limita a adocdo dessas novas tec-
nologias, que tém custos e pre-
cos maiores no mercado brasi-
leiro. Entdo, o que tenho dito é
que o avanco da eletrificacdo no
Brasil vai se dar em um compas-
so mais lento do que em paises
de renda mais alta. Nés estima-
mos que, nos préximos 15 anos,
para que se tenha uma robustez
de veiculos eletrificados no pafs,
precisaremos da instalacdo de
mais de 700 mil pontos de recar-
ga. Atualmente, esse nlimero nao
chega a 10 mil. Além disso, nés
também temos uma desigualda-
de regional: em um estado mais
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Com a dificuldade
de entrada

de veiculos
mexicanos nos
EUA, havera uma
capacidade ociosa
no pais. O efeito
mais imediato é

o de uma maior
competicao

de veiculos
mexicanos

no mercado
brasileiro"

rico, terdo mais opcdes de abas-
tecimento; enquanto em estados
mais pobres, no.

Como a guerra tarifaria inciada
por Trump influenciara no
mercado automobilistico
brasileiro?

De imediato, nés ndo temos
efeitos no mercado automoti-
vo brasileiro porque nés nao
exportamos veiculos leves pa-
ra os EUA. Nds temos uma ex-
portacdo de maquinas rodovid-
rias que, inicialmente, serd im-
pactada, mas ainda ndo temos
o impacto correto, porque fo-
mos taxados em 10%, mas ou-
tros paises, também produtores
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de méquinas, receberam taxas
maiores. Entdo, ainda temos que
fazer uma avaliacdo. O impacto
para o setor diz respeito ao Mé-
xico, porque temos um acordo
de livre comércio que se baseia
em valores de contetido nacio-
nal para que esse livre comér-
cio possa acontecer. O México é
um dos paises mais afetados pe-
las medidas de Trump, e grande
parte das exportacdes mexicanas
vao para os EUA. Com a dificul-
dade de entrada de veiculos me-
xicanos nos EUA, haverd uma ca-
pacidade ociosa no pafs. O efeito
mais imediato é o de uma maior
competicao de veiculos mexica-
nos no mercado brasileiro.

Nesse ponto, a China nao poderia
ter um excesso de producéo que
inundaria o mercado global e
afetaria o mercado do Brasil?

A China j4 estd fazendo isso,
mas nao por conta dos EUA. A
penetracdo dos chineses no mer-
cado americano ja era muito pe-
quena desde a administracdo an-
terior, que ja tinha colocado ta-
rifas bastante altas. A China ja
tem uma capacidade ociosa mui-
to grande, com uma capacidade
instalada de fabricacao de 50 mi-
lhdes de veiculos — o mercado
mundial anual é de 80 milhoes.
No ano passado, os chineses pro-
duziram em torno de 30 milhdes
de veiculos. O mercado chinés é
o dobro do mercado americano,
enquanto o brasileiro produziu
2.600 milhdes em 2024. N6s so-
mos muito menores, mas, ainda
assim, um dos mercados mais
abertos as importacoes.
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No cenario digital atual, a presenca on-line das marcas se torna cada vez mais crucial

para a construcao de uma identidade forte e para a conquista de resultados expressivos.

A compra de midia digital, quando feita de maneira estratégica e qualificada, tem o

poder de potencializar a visibilidade, gerando engajamento e fortalecendo sua presenca

NOS principais canais de comunicacao.

Pensando nisso, o Correio Braziliense promove o evento "O futuro digital: campanhas

que conectam”, com a presenca de especialistas renomados no mercado. A ocasiao sera

uma oportunidade Unica para empresas e profissionais do setor compreenderem as

melhores praticas na criacao e execucao de campanhas de midia digital, com foco em

otimizacgao de resultados e maximizac¢ao do retorno sobre investimento.

REALIZACAO:;

CORREIO
BRAZILIENSE

Brands




