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Marcas & Negocios

RICCO BURGER

Simples,

Apesar de muitos acreditarem
que o hamburguer foi criado nos
Estados Unidos, a primeira recei-
ta surgiu, na verdade, na cidade
de Hamburgo, na Alemanha. A
regido, inclusive, inspirou a sua
nomenclatura. Dois séculos de-
pois, a invencao se popularizou
com os norte-americanos e tam-
bém chegou ao solo brasileiro.

Até 2028, o Brasil deverd regis-
trar mais de 3,4 mil hamburgue-
rias em todo o pais. Além do nu-
mero estimado, a Euromonitor,
empresa responsdvel por pesqui-
sas de mercado, destaca o cresci-
mento de estabelecimentos nes-
se nicho. No periodo de 2015
a 2023, houve um aumento de
10,4% empreendimentos.

Em Brasilia, referéncia na drea,
aRicco Burger se tornou uma das
marcas mais queridas da capital.
Ricardo Rodante Sechis, aos 28
anos, é o sécio-fundador e dire-
tor da hamburgueria. De acordo
com 0 empresdrio, a mae psico-
loga, Vanda; e o pai, Antonio Ri-
cardo, engenheiro e pecuarista,
contribuiram significativamente
para trazer visdes de mundo dife-
rentes para a sua vida—e fomen-
taram o desenvolvimento da veia
empreendedora do jovem.

“Acho que ariqueza da minha
vida comecou ai”, avalia. Além
dos seus pais atuarem em ramos
diferentes, ele ressalta que, den-
tro de casa, sempre houve uma
referéncia empreendedora. “Meu
pai e as minhas irmas, juntos,
construfram uma marca de car-
ne chamada Beef Passion”, conta.

Tendo essa referéncia fami-
liar, Ricardo teve a sua primei-
ra aventura empreendedora aos
16 anos, quando fez um curso de
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empreendedorismo na escola e,
unindo os conhecimentos adqui-
ridos, montou a sua prépria ven-
da de espetinhos, feitos a partir
da carne da Beef Passion. “Eu
safa trés vezes por semana mais
cedo da aula e quando o restante
dos alunos safa, os espetinhos ja
estavam prontos”, recorda.

Com essa iniciativa, nao de-
morou muito para comecar a
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vender os espetinhos em alguns
eventos de Brasilia. “Um desses
eventos foi o Na Praia. L4, o Rick
[Ricardo Emediato], um dos s6-
cios da R2 Producoes, me disse
que a carne da minha familia era
incrivel e eu era um ‘moleque’
ralador”, assinala.

Nessa época, Emediato deu a
ideia a Ricardo de abrir a pro-
pria hamburgueria. Em 2017, os
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0 que é o Enriquecimento
Humano adotado pela Ricco?
Dentro de casa, 0 nosso En-
riquecimento Humano (antigo
RH) é voltado para o desenvol-
vimento integral do nosso time.
Partimos do principio que nao
existe separacdo da vida pes-
soal e profissional. Satide (fisica,
mental, emocional e financeira),
transparéncia radical (niimeros
e decisoes) e diversidade sao al-
guns dos nossos pilares chave.

Quais foram os momentos
mais especiais para a marca?

A gente foi eleito como a Me-
lhor Hamburgueria de Brasilia
pela Revista Encontro Gastro e
recebemos o prémio da Veja
também, como Novidade do
Ano. Outro momento especial
foi quando eu e o Lucas saimos
na Forbes Under 30, em 2024.
Foi um reconhecimento mui-
to legal, porque a gente foi ca-
pa da revista. Ano passado, 0s
jogadores da Selecdo Brasileira
vieram a capital, nas eliminat6-
rias [da Copal, e pediram para

dois abriram a primeira unidade
da Ricco. A marca também con-
ta com os sdcios Lucas Porto e a
chefRenata Carvalho. Com quase
oito anos de atuacdo, a hambur-
gueria busca oferecer um produto
repleto de qualidade e exceléncia
na procedéncia dos ingredientes.
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comer Ricco no vestidrio de-
pois do jogo. Foi bem especial
também. Mas se me perguntar
qual foi uma das ocasides mais
legais, eu diria que foi a agdo de
Dia das Criancas que a gente
fez com a equipe. Recebemos
os filhos de todos os funciona-
rios, que tinham até 12 anos e
a gente passou uma tarde de
brincadeiras. Eu sai com o co-
racdo completo.

A hamburgueria adota
praticas sociais?

No ambito social, desde
2022, decidimos apoiar ONGs
que mexem com as raizes e nao
s6 com os sintomas de proble-
mas da sociedade. Instituicdes
que, além de dar o suporte, tra-
balham com capacitacdo e re-
integracdo de pessoas margina-
lizadas ao mercado de trabalho.
Hoje a organizacdo que apoia-
mos se chama Ame Mulheres
Esquecidas (A.M.E), que atua
dentro e fora do presidio pa-
ra a reinclusao de mulheres do
sistema prisional a sociedade.

“Um exemplo disso é 0 nosso
blend, feito com carnes Angus e
Wagyu de pequenos produtores,
incluindo até mesmo as do meu
pai”, comenta. A marca possui,
atualmente, uma cozinha de pro-
ducdo na Asa Norte onde boa par-
te dos insumos sdo produzidos

Vocé ja reparou nos detalhes da capital do nosso
pais? Seus cantos, suas ruas, os rostos e as historias
que a constroem todos os dias?

Para mergulhar nesse universo anico que € Brasiliq,
o Correio Braziliense promoverd uma exposicdo
celebrativa para os 65 anos da cidade.

Um evento especial que traz recortes urbanos
e cotidianos, revelando momentos histoéricos
e emocionantes da nossa populacdo.

Por meio de fotografias, arte e memoérias,
vamos reviver os adcontecimentos que marcaram
o ritmo de nossa cidade do longo do tempo.
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onesto e memoravel

diariamente e entregues nas lojas.
Na pritica, a carne é moida to-
dos os dias na central e, sem ser
congelada, é distribuida para as
lojas onde sdo grelhadas em uma
parrilla a carvao. Seria mais fécil e
barato fazer em uma chapa? Claro!
Mas seria mais rico? Nao! Um dos
nossos principios é que aquia gen-
tendo vende o que a gente ndo co-
me. Eu mesmo como cinco a seis
hambuirgueres quase toda sema-
na hd mais de sete anos”, brinca.
O lema “simples, honesto e
memordvel”, adotado pela mar-
ca, faz jus a toda producdo da
Ricco. “Sao realmente trés valo-
res e principios que a gente tem.
Quando a gente fala, por exem-
plo, do simples, a gente tem a
ideia de que menos é mais. En-
tdo, o nosso produto de maior
destaque é simplesmente o pao,
acarne, o queijo e o molho”, con-
textualiza. “J4 a honestidade tem
a ver com origem e procedéncia
dos ingredientes. A gente é trans-
parente radicalmente em relagdo
atodos os ingredientes”, pontua.

Novidades

Com oito lojas em Brasilia
(Asa Sul, Asa Norte, Lago Sul,
Aguas Claras, Mané e ParkSho-
pping, Noroeste e Na Praia), a
marca conta com um time de 130
pessoas. Até o final do ano, Ricar-
do fard uma expansao com duas
novas unidades: uma em Brasilia;
e aoutra, em Sao Paulo, que serd
a primeira unidade fora da capi-
tal. Em termos de faturamento,
o cendrio também traz orgulho:
“nosso faturamento em 2024 foi
de R$ 21 milhdes. A projecao de
2025 é de R$ 27 milhdes”, afirma.
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