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A forca e o impacto
do carnaval no Brasil

e Norte a Sul do pafs, o carna-

val toma conta das ruas, aveni-

das, clubes, parques, pracas e

das casas dos brasileiros. Mas
a maior festa popular do Brasil — que
€ sindnimo de alegria e despreocupa-
¢d0 — nao fica restrita a diversdo. A fo-
lia impulsiona a economia e apresenta
oportunidades para negdcios diversos.
De empresas a empreendedores indivi-
duais, a celebracdo momesca possibi-
lita crescimento e até mesmo sustento
para muitas familias.

Projecdo da Confederacdo Nacio-
nal do Comércio de Bens, Servicos e
Turismo (CNC) aponta que o carnaval
de 2025 deve gerar, em todo o territ6-
rio nacional, R$ 12 bilhdes em fatura-
mento. Com isso, a edicdo atual pode
ser a mais lucrativa desde 2015, com
crescimento de 2,1% em relacdo a 2024.
Jd estimativa do Ministério do Turismo,
com base em dados das secretarias es-
taduais, indica que a festa deve ser co-
memorada por mais de 53 milhdes de
pessoas — essa previsao representa um
aumento de cerca de 8% em relacdo ao
ano passado.

Tanta movimentagao precisa ser va-
lorizada na mesma proporcao dos nu-
meros. Vitrine do pais para o mundo, o
carnaval oferece a chance de atrair ca-
da vez mais estrangeiros — ndo ape-
nas durante a prépria festa, mas princi-
palmente fora dela. Para isso, é preciso
transformar a atracdo espontanea dos
dias sob o reinado de Momo em pro-
paganda para as demais possibilidades
que o Brasil possui, desde os aspectos
culturais até ariqueza de opcoes de la-
zer, aventura, ecoturismo, turismo re-
ligioso e de negécios. Se o pais somar a
vocagao de receber bem as suas bele-
zas naturais, o resultado serd positivo

em vdrios campos.

E claro que algumas questdes pre-
cisam ser resolvidas e melhoradas. In-
fraestrutura e seguranca, por exem-
plo, sdo quesitos indispensdveis para
quem viaja. Jd sustentabilidade e tu-
rismo consciente sdo pautas relevan-
tes para muitos visitantes. O importan-
te é que gestores publicos, empresdrios
e cidadaos percebam o carnaval como
inspiracdo para tendéncias e estraté-
gias de desenvolvimento e faturamen-
to. Isso em uma cadeia produtiva que
envolve dreas além do turismo, como
servicos, alimentacdo, transporte, co-
meércio, vestudrio e outras.

Com enorme potencial, o carnaval
é uma fonte de geracao de empregos e
de riqueza para o Brasil. Por isso, apri-
morar, profissionalizar e, especialmen-
te, criar eventos que alcancem a enver-
gadura da folia sdo atitudes fundamen-
tais. O turismo interno é mais um pon-
to de destaque do periodo carnavales-
co que deve ser ampliado para outras
festividades espalhadas pelos estados.

Campedo de vendas e de cendrios
para investimentos, hd décadas o car-
naval mostra a forca que o pafs possui
quando a populacao se mobiliza. Fazer
desse sucesso um impulso para o cres-
cimento econdmico deve ser objetivo
de todos. Direcionar as acdes necessd-
rias nesse sentido € tarefa que precisa
partir dos governos municipais, esta-
duais e federal de uma forma que mo-
tive setores da sociedade em geral. Mar-
co importante da identidade nacional,
o carnaval também tem tudo para en-
tregar ao Brasil oportunidades que ul-
trapassam os seus limites no calenda-
rio. E aos folides, além da celebragao, a
festa proporciona muitas possibilida-
des duradouras.

RENATA GIRALDI
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“Eu abencoo a todos vocés”

Definitivamente, o ano comecou
muito antes do carnaval. Desta vez, o
tempo ndo permitiu esperar depois da
folia, antecipou-se. Infelizmente, nao
por causa de noticias boas. Mas, acre-
dito, sinceramente, que nos momentos
de dor que areflexdo fica mais transpa-
rente. Alonga internacdo do papa Fran-
cisco, em meio a um quadro de insta-
bilidade e incerteza, mobiliza o mundo
dos que tém fé. Independentemente da
crenca, as diferencas sdo deixadas de
lado e todos se colocam em oracdo por
ele —e para ele.

Tanta vibracao positiva me transpor-
ta para 2013, quando houve o conclave
que escolheu Jorge Bergoglio, o argen-
tino, sucessor de Bento XVI, que en-
trou para histéria como o papa que te-
ve coragem de renunciar. Como jorna-
lista, tive o privilégio de acompanhar a
eleicdo por 17 dias — antes, durante e
depois. Emocao a flor da pele, expecta-
tiva e muitos palpites. Descobri ali que
hd apenas um grupo muito seleto de
jornalistas chamados de “vaticanistas”
que tém uma série de beneficios para
a cobertura do Vaticano e do pontifice.

Esses jornalistas passam por uma se-
vera avaliacao da cipula do Vaticano e
devem cumprir varios requisitos, bas-
tante rigorosos. Porém, para o concla-
ve, havia jornalistas do mundo inteiro,
inclusive, de paises ndo cristdos nem de
maioria catélica. Eram 4,8 mil jornalis-
tas, de 65 paises que falavam 24 idio-
mas. Uma verdadeira Torre de Babel.

O porta-voz da época, Federico

Lombardi, dava as informacdes em ita-
liano, cabia a dois padres a traducdo pa-
ra o inglés e francés, de forma mais re-
sumida. Ou seja: por uma questdo de
necessidade, o milagre era imperativo:
eu tinha de entender italiano. Como
sou uma pessoa de muita fé, pedi ajuda
mental aos antepassados e, consegui.

Mesmo sem ser catélica apostolica
romana, confesso: impossivel ndo se
encantar e entregar a aura de um mo-
mento linico e médgico, como € o con-
clave. E algo que transcende as tradi-
coes e os protocolos, toca a alma.

Pouco depois, foi a vez de os bra-
sileiros se renderem ao papa argenti-
no por sua simpatia e esforco em falar
portunhol, logo cativou. Mas o sur-
preendente estava por vir, pelo menos
para mim. Dias apds a posse, Francis-
co convocou uma coletiva de impren-
sa. Eu tinha uma missdo dada pela mi-
nha mae e uma grande amiga: benzer
tercos que tinha comprado. Algo que
me fez quebrar a cabeca: como faria
para benzer cerca de cem tercos? Pen-
sei, pensei e coloquei todos no meu
colo, quando o papalevantasse a mao,
pronto, estava resolvido.

O papa recebeu os jornalistas, de-
monstrou como seria sua gestao mar-
cada pela inovacdo. Ao sair, sorriu e ace-
nou. Segundos depois, retornou. Af, fa-
lando em espanhol, afirmou que: “Gos-
taria de dizer s6 mais uma coisa, sei que
muitos aqui ndo sao catdlicos. Mas isso
em nadaimporta. Eu abengoo a todos.”
Modestamente, eu retribuo em oragdes.

10 « Correio Braziliense e Brasilia, sequnda-feira, 3 de marco de 2025

» Sr. Redator

» Cartas ao Sr. Redator devem ter, no méximo, 10 linhas e incluir nome e enderego completo, fotocdpia de identidade e telefone para contato.

Tempo de carnaval

Quantas cores, quantos
tons, quantas belezas!/ E a vi-
da da arte e da cultura brasi-
leira/ Que sdo renascidas a ca-
da batida do pandeiro/ no car-
naval que celebramos juntos/
As vdrias nacoes de um mes-
mo Brasil.

» José R. Pinheiro Filho
Asa Norte

Esporte

Aos poucos, no passado, 0
Brasil nao se transformou no
pais do ténis (com Guga), do
basquete (com Oscar e Hor-
téncia), ou da Férmulal (com
Senna). Mais do que ter as ha-
bilidades e genialidades dessas
figuras como causa da iminen-
te derrocada do futebol, que
reinou por décadas no imagi-
ndrio da populagao, a bagun-
c¢a no setor esportivo nacional,
essa sim, foi a causa da troca
de maos da idolatria nas qua-
dras, pistas e campos. Embo-
ra muito se tenha para cons-
tatar de melhorias e avan-
¢os nos servicos de entreteni-
mento, esporte e cultura, tudo
0 que temos é pouco. Mas o
que chama a atencao, mesmo,
€ que, ainda que tenha havido
crescimento exponencial nos
negocios e interesses de em-
presdrios e torcedores, n0sso
povo ndo escapa a sua sina: é
tao folclorico, fantasioso e ale-
gorico, que Fernanda Torres,
nossa maior expressao drama-

turgica do momento, ficou de castigo por muito tempo, no
templo do cinema mundial, a espera do antincio dos ven-
cedores, em pleno domingo gordo de carnaval.

» Alvaro de Campos
Taguatinga Sul

Agricultura

Ninguém duvida da importancia da pesquisa agrope-

» E-mail: sredat.df@dabr.com.br

— exérese de hemangioma — e
fui prontamente atendido! Nao
tenho como agradecer ou elo-
giar individualmente, poderia
esquecer de alguém. Por todas
as dreas que passei, o atendi-
mento foi absolutamente pro-
fissional e, porque nao dizer ca-
rinhoso — um elemento tao ne-
cessdrio a um paciente; come-
cando pela drea administrativa,
médica cirdrgica, anestesiolo-
gista, enfermagem, alimenta-
c¢do, limpeza, entre outras. Ex-
presso, assim, meus sinceros
agradecimentos aos profissio-
nais que la trabalham com amor

Desabafos

» Pode até ndo mudar a situagao,
mas altera sua disposicao

Para evitar problemas: atencao,
mantenha distancia minima de
1,5m. Pix por aproximacao.

Abrahao F. do Nascimento — Aguas Claras

Jogo sujo: adversdrios do governo
divulgam que houve aumento da
aliquota para microeemprendedor
individual (MEI). Na verdade, segue

ve 26 a profissao!
valendo 5% do saldrio minimo. » José de Mattos Souza
José Paulo Silva — Octogonal Lago Sul
Musicoterapia

Campanha contra exploracao
infantojuvenil é atestado do
elevado grau de incivilidade de
um povo. Algo vergonhoso e,
principalmente, criminoso.

Adelia Vieira — Guara

Importante a matéria
“Sons que curam”, (CB Satide,
2/3, PAGINA 12). Para ser since-
ro, sempre obtive os benefi-
cios fisicos e mentais da pra-
tica da musica, anunciados
no texto, redigido por Isabel-
la Almeida, e cientificamente
confirmados pelos pesquisa-
dores das universidades ca-
nadense e inglesa, de acordo
com o mesmo. Canto e toco
violdo desde crianca, inspira-
do pelo meu querido avé (fa-
lecido). Atualmente, coorde-
no um projeto de um sarau li-
terdrio, envolvendo leitura e
musica, em uma escola publi-
ca do DFE o qual tive o prazer
e a responsabilidade de con-
feccionar, tendo submetido a
direcdo daquela instituicdo.Satude

Por meio da leitura da capa do caderno, também foi pra-
zeroso entender melhor o porqué da admiracdo de tantas
criancas, que me reverenciam nas ruas, restaurantes e es-
tabelecimentos comerciais da cidade. A resposta estd em
destaque no préprio subtitulo: “Cantar para liberdade”... O
genial Paulo Freire explica: a pedagogia é mesmo libertado-
ra! Obrigado, CB!

» Neto Kobra
Brasilia

Pelo que estamos vendo no
noticidrio, o presidente Lula
pretende defenestrar as mulheres
que, hoje, ocupam os cargos do alto
escaldo. Serd que abrird as portas
para supostos aliados do Centrao?

Eduardo Souza — Asa Sul

cudria e extensdo rural. Agora, rende-se homenagem ao

agricultor, ente tdo importante no cendrio nacional. Ele so-
fre quando enfrenta as dificuldades, que sao tipicas das es-

Rubens Paiva

tagdes. Com qualquer clima, entdo, sabe enfrentd-las com

galhardia.

» Enedino Corréa da Silva
Asa Sul

Bom atendimento

O Hospital das For¢cas Armadas (HFA )é um “se-
nhor” hospital! Precisei de um atendimento emergencial

Mais de meio século depois, o0 Ministério Ptblico retoma
as investigacoes sobre a morte de ex-deputado e engenhei-
ro Rubens Paiva, morto durante a dituradura militar. Foi
preciso um filme — Ainda Estou Aqui — para trazer a tona
as tragédias e injusticas praticadas contra os cidadaos bra-
sileiros, tidos como criminosos por defender a democra-
cia. Na realidade, a justica é para poucos, e ndo para todos.

» Jodo Santos da Silva
Vila Planalto
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