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Estdo abertas as vendas dos ingressos para o Super Mundial da Fifa 2025,
de 15 de junho a 13 de julho, nos Estados Unidos. Torcedores de Botafogo,
Flamengo, Fluminense e Palmeiras podem adquirir as entradas nesta
fase até 14 de janeiro, pelo site da entidade maxima do futebol. O tiquete
mais barato custa 30 délares (RS 184 na cotacdo atual). Os valores variam
de acordo com o confronto e o estadio. Os bilhetes para 0 mata-mata
estarao disponiveis a partir do préximo dia 16.

MARKETING

o

&BRB

Flamengo internacionaliza a
marca da camisa na passagem
por Orlando, na Flérida, na
pré-temporada de 2024. O clube
voltara aos EUA em janeiro
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s turnés de pré-tem-

porada dos principais

clubes europeus pe-

~\la América do Nor-

te, Asia, Oceania, Africa ou
Oriente Médio inspiram o
planejamento dos clubes bra-
sileiros. Atrasados no proces-
so de internacionalizacao das
marcas e prejudicados pelo
calenddrio nacional desali-
nhado com o do Velho Con-
tinente, os times do pais re-
servam datas para amistosos
e torneios no exterior em bus-
ca do tempo — e do dinheiro
— perdidos presos na bolha.
Um estudo da Global Fan

Clubes da Fifa no periodo de
14 dejunho a 13 de julho, nos
Estados Unidos.

A temporada comega em
12 de janeiro para a maioria
dos times da elite. Apesar do
curto espaco de tempo pa-
ra as excursoes, clubes como
o Fortaleza, quarto colocado
na tltima Série A, apostam na
exposicdao da marca na Orlan-
do Cup — Pro Series.

“O Fortaleza jd tem uma
carreira consistente na Amé-
rica do Sul desde 2020, acu-
mulando participa¢des na Sul
-Americana e na Libertado-
res. Agora, chegou a vez de
tremular a nossa bandeira e
entrar em campo nos Estados
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Orlando Cup

Local: Florida (Estados Unidos)
Quando: 11 a 19/1/2025

11/1: Santos x Atlético Nacional
14/1: Fortaleza x Santos

19/1: Atlético Nacional x Fortaleza

FC Series

Local: Florida (Estados Unidos)
Quando: 15 a 25/1/2025

15/1: Cruzeiro x Sao Paulo

18/1: Atlético-MG x Cruzeiro
19/1: Sao Paulo x Flamengo
25/1: Orlando City x Atlético-MG

“E uma maneira de os clu-
bes explorarem institucional-
mente e comercialmente os
ativos. Nao é apenas com is-
so que ele se tornard mais
ou menos conhecido fora
do pafs, mas ajuda, princi-
palmente se bem trabalha-
da, as ativacdes envolvendo
também os atletas. Além de
um contetido bem executa-
do nas redes sociais”, analisa
Claudio Fiorito, CEO da P&P
Sport Management Brasil, es-
pecializada no gerenciamen-
to da carreira de atletas.

Torneios de pré-tempora-
da costumam dar mais expo-
sicao do que a transmissao da
Série A no exterior. A exposi-

realistas sobre as acdes tar-
dias dos clubes brasileiros.
“Estamos atrasados hd mais
de 50 anos. Imaginem o quan-
to sofremos com essa ques-
tao, perdendo bilhoes de reais
em receita para os clubes, va-
lorizagdo do nosso futebol e
visibilidade dos nossos atle-
tas. E s6 olhar para o que fi-
zeram os clubes ingleses nas
ultimas cinco décadas”, cri-
tica René Salviano, CEO da
Heatmap e especialista em
marketing esportivo.
“Somente nesses ultimos
anos conseguimos algo tdo
simples, que é transmitir os
jogos para outros paises, e
isso € o principal para a in-
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Report realizado pela con- Unidos”, comemora o CEO Sera uma otima ¢do do Brasileirdo fora do pais ternacionalizagdo da marca.
sultoria Censuswide e enco- Marcelo Paz ao Correio. t . dad ainda é incipiente comparada Vejo como uma a¢do mui-
mendado pelo Grupo Chiliz O Fortaleza estd classifi- Opor uni ‘a' e com a popularizacdo das ligas to importante esse tipo de
aponta que somente 2,96% cado para a fase de grupos nao Sso nacionais da Europas nas te- pré-temporada, mas trans-
dos fas de futebol interna- do principal torneio do con- vés aberta, fechada e strea- mitir os nossos jogos para
cional consideram um clube tinente em 2025. Antes, apos- para trocar ming no Brasil. os cinco continentes € algo
brasileiro favorito. Em con- ta no intercimbio no exte- °en ° “Os torneios de pré-tem- imprescindivel”, alerta Re-
trapartida, 87% dos torcedo- rior. “Serd uma 6tima opor- experlenc'?sl porada nos Estadog Unidos népSalViano, especializado
_rei brasileiros ld%mogstﬁam tunide}iie nao SO parta trt())gar mas tambem Eﬁo ibmp(_)lrt_antes para os clu- ?a captacao de C(l)ntr'c(ljtos en-
interesse por clubes de fora experiéncias, mas também . es brasileiros, ndo necessa- re marcas envolvendo pro-
do pais: 21% tém equipe do para expandir a imagem do para expandlr riamente por conta do publi- fissionais do esporte.
exterior como favorita. Fortaleza para o mundo, in- : Co norte-americano, mas pe- Sécio-diretor da Wolff
O dado assustador des- ternacionalizar a marca, e a Imagem las oportunidades que sur- Sports, Fdbio Wolff tam-

perta gigantes do pais. En-
tre os clubes da Série A do
Campeonato Brasileiro, Atlé-

criar novos torcedores ao jo-
gar em um dos paises-sede
da préxima Copa do Mundo,

do Fortaleza
para o mundo,

gem de confrontar alguns
dos principais clubes euro-
peus, e até mesmo marcas

bém faz um alerta aos clu-
bes. “Mercadologicamente,
soa bonito quando um clube

tico-MG, Cruzeiro, Flamen- em 2026”, enfatiza o executi- . . . de renome mundial. Sdo al- de futebol informa que fard a
go, Santos e Fortaleza estdo vo da SAF tricolor. internacionalizar guns dias nos quais o noticid- pré-temporada noqexterior?
de malas prontas para tor- A internacionalizac¢do vi- a marca, e rio dos principais mercados, Sem duvida, mas narealidade
neios nos Estados Unidos no rou um dos maiores desa- . : ainda que os tratando como participar de uma pré-tempo-
inicio de janeiro. O estado da fios dos departamentos de criar novos figurantes, menciona os clu- rada isoladamente, sem um
Flérida é o principal destino. futebol, marketing e de rela- torcedore S" bes brasileiros”, aponta Thia- planejamento de médio e lon-

O planejamento antecipa-
do foi prejudicado pela ante-
cipacdo do inicio dos cam-
peonatos estaduais e da Sé-
rie A do Brasileirdo devido a
inédita Copa do Mundo de

coes internacionais dos clu-
bes. Lojas oficiais, virtuais,
as grifes de material espor-
tivo e os convites para amis-
tosos e torneios no exterior
constroem pontes.

Marcelo Paz,
CEO do Fortaleza, sobre a
pré-temporada nos EUA

go Freitas, COO da Roc Na-
tion Sports no Brasil.
Embora a pré-temporada
represente otimismo no pla-
no de internacionalizacio das
marcas dos times, hd opinides

go prazos de acoes que vise a
internacionalizacdo da ima-
gem do clube, ndo agrega na-
da de relevante a imagem do
clube”, adverte o especialista
em marketing esportivo.



