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Marcas & Negocios

DANE-SE

Uniao de moda,

comportamento /§

e cultura

om quase uma década de exis-
téncia, a Dane-se surgiu como
um convite para olhar o mundo,
a cultura e amoda de um jeito di-
ferente. Para a marca brasiliense, a sua
criacdo ndo se tratava de uma afronta,
mas, sim, de uma iniciativa para inspi-
rar a autenticidade e aliberdade. Os pri-
meiros passos da empresa se deram em
um cendrio onde se buscava, a época,
formas alternativas de comércio.

“Era um momento de crise no pafs,
onde as pessoas tiveram que se reinven-
tar nos meios de comércio e de consu-
mo. Viemos a partir dessa efervescéncia
da economia criativa. Eu e o meu sécio-
fundador, Daniel Moreira, observamos
que, dentro do cendrio masculino, as
marcas e as criacoes estavam limitadas.
Vimos, nesse momento, uma oportuni-
dade”, conta Enozor Junior, socio-fun-
dador da Dane-se.

Unindo a paixao dos sécios por mo-
da, arquitetura e arte, a Dane-se apos-
tou, desde a criacdo, em apresentar a es-
séncia brasiliense e o seu unico lifesty-
le. Um dos seus grandes motes §é, justa-
mente, essa proximidade com os mora-
dores da capital. “Buscamos contar as
histérias de Brasilia de uma forma dife-
rente. Nada com cara de souvenir, mas,
sim, de criagdes carregadas de histéria e
de DNA brasiliense”, ressalta. Hoje, com
vendas para todo o Brasil, a marca bus-
ca ampliar, cada vez mais, a presenca no
mercado nacional sem deixar para trds
a esséncia candanga.

Por essa razdo, Enozor enfatiza que
todos os produtos da Dane-se carregam

consigo um tom de Brasilia. Para ele,
trata-se de um desafio levar as pincela-
das da capital em suas pecas. Isso por-
que, segundo o empreendedor, a ideia
da marca € apresentar a cidade de um
modo que fuja do 6bvio. “Falamos de
Brasilia sem ser de uma forma muito
clara. Trazemos curvas da histdria, de-
talhes arquitetonicos e também da roti-
na. Gosto de mergulhar naregido e pro-
curar aquela virgula na histéria da ca-
pital que ninguém estd lembrando ou
que ninguém conhece. Acho que isso
traz Brasilia de uma maneira muito su-
til e elegante”, observa.

Além disso, o sécio-fundador destaca
que enxerga Brasilia como um produto
pronto. “Ela é muito delicada, sofistica-
da, singela e, a0 mesmo tempo, monu-
mental. Entdo, a roupa de uma marca
que quer falar de Brasilia, e que quer de-
fendé-la para o resto do Brasil, tem que
ter esse posicionamento”, complemen-
ta. Por isso, para ele, a comunicacao da
Dane-se se faz em detalhes, de forma
elegante, clean e com o retrato de artis-
tas sensiveis e criativos.

Criacoes afetivas

Em sua historia, a Dane-se coleciona
momentos especiais em sua trajetdria.
“Acredito que o divisor de dguas sem-
pre vai ser nossa histéria empresarial.
A Fundacdo Athos Bulcdo, que é uma
grande parceira, estd presente desde o
momento inicial da marca. Tivemos a
permissdo de criacdo em cima das obras
do Athos”, recorda. Em Brasilia, as obras
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de Athos se fazem presentes em diferen-
tes locais da cidade. A Igreja Nossa Se-
nhora de Fatima, por exemplo, é um dos
pontos mais famosos criados pelo artis-
ta, com os azulejos que se tornaram um
simbolo da capital.

Outro momento marcante também
envolve a autorizacdo do Instituto Ru-
bem Valentim em reproduzir as obras do
pintor e escultor brasileiro. “Isso projetou
amarcaanivel nacional. Os desenhos do
Rubem sdo belissimos e nunca tinham
sido vistos de outra forma, a nao ser nos
quadros expostos nas galerias ou na mao
dos grandes colecionadores”, comenta.
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Celebracao

Em 2025, a empresa comemora 10
anos no mercado. “Traz muito orgulho,
especialmente levando em considera-
¢do o cendrio empresarial e de empreen-
dedorismo no Brasil. E um marco para
ser celebrado”, comemora Enozor. Para
o0 aniversario, a Dane-se revisitara todas
as colecdes da marca, trazendo os gran-
des best sellers vendidos. “A nossa ideia
estd totalmente voltada para contar a
histéria da marca e celebrar a maneira
que ela se mistura com a prépria histéria
de Brasilia e dos brasilienses”, antecipa.
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Trés perguntas para...

ENOZOR JUNIOR,
SOCIO-FUNDADOR DA DANE-SE

Por que a Dane-se conquistou os
brasilienses?

A nossa conquista de espaco e no
gosto do brasiliense veio muito da
empatia e da preocupacao em trazer
a cidade ndao s6 nos monumentos
ou nos desenhos, mas também con-
tar sobre as pessoas que vivem aqui,
buscando expressar, em formas de
roupa, os sentimentos do brasiliense.

Para o senhor, como amodaea
cultura se conectam?

A moda e a cultura estdo direta-
mente ligadas quando a gente per-
cebe que todos os movimentos cul-
turais— como a musica, a escultura,
a pintura e a arquitetura — sdo ex-
pressoes de um povo, de uma épo-
cae deuma civilizacdo. A moda tam-
bém entra nesse cendrio, pois trata-
se de um canal importante de mani-
festacdo. Desde os tempos mais re-
motos até os atuais, a moda € consi-
derada expressao, colocagao e mani-
festo, da mesma maneira que as ar-
tes também. Por isso, fui muito feliz
a0 unir a moda com a cultura, visto
que elas conversam e se conectam.

Como as colecoes sao definidas?
Com o espectro criativo voltado
a parte conceitual e de vestibilida-
de. A fase que eu mais gosto de ex-
plorar e que fez a personalidade da
Dane-se envolve o modernismo bra-
sileiro. E um momento de ruptura
que a gente teve. O movimento mo-
dernista jé existia, mas quando ele
chega ao Brasil, tem toda essa bos-
sa: as curvas do Niemeyer, as cores
do Athos, os desenhos do Jardim de
Burle Marx. Essas coisas estdo pre-
sentes no nosso dia a dia brasilien-
se, entdo, vejo que é uma fonte ines-
gotdvel de criatividade e de ideias. Eu
sempre pego o detalhe da histéria de
Brasilia. Nossa préxima colecdo serd
sobre o Cerrado. Nao se trata do mo-
vimento modernista estdtico, mas é
um genismo do lifestyle de Brasilia.
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