sucesso: essa mistura de passado e atualidade,
os personagens carismdticos e a ideia de que
toda a familia pode se divertir em frente & tele-
visGo. “A gente se diverte antes de tentar divertir
o pUblico. Quanto mais a gente estd curtindo
as ideias, mais elas podem entrar na série”, diz
Juliano Enrico em entrevista ao Correio.

Apbs tanto tempo, eles acreditam que o
desenvolvimento do seriado é uma consequén-
cia do trabalho que vem fazendo, e a longevi-
dade é um resultado de personagens ficcionais
com humanidade. “A série tem realmente vida
prépria. E muito maluco falar isso. Os episé-
dios séo muito dificeis de fazer e, ao mesmo
tempo, escrevem-se sozinhos”, explica o criador,
que credita a cada um que passou, de alguma
forma, pelo projeto. “O Irmédo do Jorel é feito
por uma equipe imensa, dd para colocar em
nOmeros, mas, se pensar desde o inicio, esfamos
falando de um grande exército correndo em uma
maratona gigante e cheia de obstdculos.”

A ideia partiu de uma vontade dos irméos
Juliano Enrico e Frederico Nicolai de contarem
um pouco da histéria da prépria familia. “A
série comecou comigo, em casa, fazendo um
trabalho arqueolégico nas coisas da minha
familia enquanto anotava detalhes do com-
portamento da minha avé, da minha mae
e do meu pai para encontrar elementos em
comum”, lembra o criador. “Quando Irméo do
Jorel era ainda uma ideia, a intencéo era que
fosse uma histéria em quadrinho despretensio-
sa. Porém, acabou se tornando um projeto de
animagdo que atrai a familia inteira. Foi uma
surpresa, porque a gente conseguiu entrefer
a crianca, o pai, o tio e o professor, cada um
com um olhar diferente”, complementa.

Para Juliano, o que atrai o publico estd no
fato de nenhuma experiéncia ser 100% indi-
vidual. “Eu acredito que quando vocé mostra
algo muito Gnico e pessoal, vocé acaba se
comunicando com muita gente. E universal”,
explica. “Existem coisas que fazem parte de
uma experiéncia coletiva de ser latino-ameri-
cano e crescer vendo programas e desenhos
norte-americanos. Muito da cultura brasileira
estd na série misturada com as referéncias da
cultura pop de fora”, completa.

Alegria dos 10 anos

“O senfimento é muito confuso e muito pro-
lixo”, diz Juliano, em referéncia ao tamanho da
conquista que sdo os 10 anos da animagdo no
ar. “E indescritivel. Eu fico maravilhado com a
ideia de fazer Irmdo do Jorel durante os anos
e a série ainda ter relevancia. E muito divertido
fazer essa animagéo, me sinfo sempre motivado
a contar todas essas histérias junto da equipe”,
complementa o idealizador da animagao.
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O enfendimento é que o frabalho foi bem -feito,
afinal tudo mudou em volta do Irméo do Jorel,
mas ele continua forte, vivendo aventuras e pra-
ticando peripécias. “A gente atravessou muitas
época diferentes, o pafs mudou, a equipe foi se
renovando e recebemos novas vozes em todos
os sentidos”, pontua Juliano.

“Hoje, sinto o privilégio de poder amadurecer
junfo do nosso personagem, o querido Irmédo do
Jorel. Podemos ver o carinho do publico, que se
fantasia, se tatua e confa que era crianca quan-
do comecou a assistir & série e hoje é adulto”,
exalta o criador, que acredita que o futuro serd,
no minimo, produtivo. “Atravessamos geracdes,
cada uma assistindo com um olhar diferente.
Isso ¢ gratificante e empolgante. Quanto mais
histéria a gente conta, mais a gente quer contar”

O desafio da atualidade

Irméo do Jorel permanece uma série atual,
mas existem desafios relacionados as novas
criangas que o assistem. “Quando se trabalha
com crianga, vocé tem que estar na ponta sem-
pre. Por que elas sGo as primeiras a mudar de
formato, plataforma e meios de consumo”, ana-
lisa Livia Ghelli, diretora de Estratégia de Kids
& Animation da Warner Bros Discovery Brasil.
“Quando os adultos chegam & plataforma, elas
i@ estdo saindo de 4. As criancas |G néo esfdo
mais tanto no Instagram, e o TikTok vai ser o
préximo a sofrer essa migracdo. Afinal, vocé ndo
quer estar onde seu pai estd”, acrescenta.

A profissional destaca a série entre as prin-
cipais produgdes nacionais do canal. Segundo
a prépria Max, a animagéo estd no top 10 de
contedos brasileiros de maior performance
desde o lancamento da plataforma este ano.
Livia percebe que é pelo fato de que Irmdo do
Jorel faz o simples. “E uma série que ajuda a
criar conversas entre familiares”, reflete.

Zé Branddo, produtor-executivo do seriado,
acredita que o fempo passou e o Irmdo do Jorel
estava pronto. “Irméo do Jorel sempre feve pia-
das curtas, performances dos personagens e
cenas que funcionam como cortes. Para a gente,
sempre foi natural, nunca nos balizamos para
produzir isso, sé acontece”, recorda. “Isso ndo
significa que a série esté alheia & atualidade. A
gente s6 ndo transforma a narrativa em nome de
se adequar a reels e TikTok”, conclui.

No final, o que fica sGo os momentos em
familia que a producéo proporciona aos
espectadores. “Muitas vezes, ndés chamamos
a atengdo dos adultos com coisas que pensa-
mos direcionadas para criancas. As vezes, a
crianca estd rindo da careta ou se divertindo
com musica, ritmo e cores, o pai pegando a
referéncia e a avé curtindo um momento em
familia”, destaca Zé.




