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0 técnico Dorival Janior anunciou ontem a
convocacao do zagueiro Beraldo (Paris Saint-
Germain) para o lugar de Bremer (Juventus) nas
partidas do Brasil contra o Chile, em Santiago
(10/10), e o Peru, em Brasilia (15/10), pelas
Eliminatdrias Sul-Americanas para a Copa do
Mundo de 2026. O beque da Velha Senhora sofreu
Lesdo no ligamento cruzado anterior, na dltima
terca-feira, na vitoria do time italiano contra o
Red Bull Leipzig pela Liga dos Campedes.

Rafael Ribero/CBF

BRASILEIRAO Auséncia de cassinos on-line na lista do Ministério da Fazenda deixa contratos de patrocinio dos times
em xeque. Athletico-PR se recusa a expor parceiro na camisa nesta rodada. Corinthians e Palmeiras questionam empresa

MARCOS PAULO LIMA

bolha dos cassinos on-li-

ne estourou no futebol na-

cional e comeca a deixar

a cabeca dos cartolas que
apostaram em contratos com as
bets em troca do aumento da re-
ceita, e até mesmo da contratacao
de reforcos de impacto, um trevo:
deram sorte ou azar?. Pelo menos
trés clubes de ponta do Campeo-
nato Brasileiro discutem a relacao
com parceiros. Dos 20 times da
Série A, 16 estampam marcas do
setor no espaco nobre da camisa.
As excecoes sao Grémio e Interna-
cional (Banrisul), Bragantino (Red
Bull) e Palmeiras (Crefisa).

Até que se prove o contrario, 0
Athletico-PR ndo entrard em cam-
po com a logomarca do patroci-
nador mdster Esportes da Sorte
amanh, na Ligga Arena, contra
o lider Botafogo pela 292 rodada
da Série A. A empresa ainda nao
constanalista de firmas liberadas
pela Secretaria de Prémios e Apos-
tas do Ministério da Fazenda para
atuar no Brasil. A tiltima foi atuali-
zada na noite de quarta-feira. H4
93 empresas com respectivamen-
te 205 bets na relacdo nacional e
outras 18, no estadual. A auséncia
do mecenas na planilha deixou a
diretoria liderada pelo presidente
quase sempre atento Mario Cel-
so Petraglia em estado de alerta.

Assinado em 2023, o contrato
do clube com a firma tem dura-
c¢do de trés anos e previsao de in-
vestimento de R$ 50 milhdes. Dai
a inseguranca juridica da cipula
rubro-negra no ano do centend-
rio do Furac@o. “O Club Athletico
Paranaense notificou a empresa
patrocinadora Esportes da Sor-
te da imediata suspensao da exe-
cucdo e exposicao de sua marca,
assim como solicitou em prazo

determinado que preste esclare-
cimentos sobre a regularidade de
sua operac¢ao”, informa a nota pu-
blicada pelo Athletico.

Em 4 de setembro, a Esportes da
Sorte foi um dos alvos da operacdo
Integration da Policia Civil de Per-
nambuco. Houve 19 mandados de
prisdo e 24, de busca e apreensao
em cinco estados do pais. Além do
Athletico-PR, a casa de apostas on
-line tem acordo com Corinthians,
Bahia, Grémio e Palmeiras da Série
A; Ceard da B; Nduticoda Ce o fora
de série Santa Cruz. Ainvestigacao
reteve R$ 2,1 bilhoes.

A situagdo do Corinthians € a
mais delicada. O patrocinio por
trés anos estd assinado com investi-
mento de R$ 309 milhdes. Do mon-
tante, R$ 57 milhoes foram desti-
nados a contratacdo de um reforco
de peso como queria o parceiro. O
atacante holandés Memphis Depay
desembarcou no clube paulista no
meés passado.

O departamento juridico alvi-
negro enviou questionamentos a
Esportes da Sorte e estipulou pra-
zo para aresposta: 11 de outubro.
Se a falta na lista do Ministério da
Fazenda nao for resolvida até a
proxima sexta-feira, o clube nao
exibird mais a marca na camisa.
H4 previsdo de multa indeniza-
téria de R$ 100 milhdes.

“O Sport Club Corinthians Pau-
lista reafirma a confianca na Es-
portes da Sorte, nossa parceira de
patrocinio, que vem cumprindo
integralmente o contrato. O clu-
be estd em contato com a parcei-
rae enviou um pedido de esclare-
cimentos sobre o status e 0s pré-
ximos passos do processos de re-
gularizacdo da operagdo.”

Impossibilidade de atuar no
Brasil, a empresa também € pa-
trocinadora mdster do time femi-
nino do Palmeiras. O repasse é de
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‘A requlamentacdo garante gue as
parcerias sejam conduzidas de maneira
responsavel, protegendo consumidores e

mantendo a integridade do esporte”

Ricardo Bianco Rosada, fundador da consultoria brmkt.co

"0 segmento de apostas é um fendmeno
mundial que serd restringido em alguns
mercados em funcao das legislacdes
locais. Nos demais, o foco deve ser a
conscientizacdo da populacdo para o
jogo responsavel”

Fabio Wolff, socio-diretor da Wolff Sports e especialista em
marketing esportivo

R$ 18,5 milhdes. Segundo a presi-
dente Leila Pereira, o pagamento
tem sido feito corretamente. Ha
um encaminhamento para anin-
cio no uniforme masculino. “A So-
ciedade Esportiva Palmeiras rece-
beu com surpresa a informacao

sobre a auséncia da empresa Es-
portes da Sorte, patrocinadora da
equipe feminina do clube, na lis-
ta de bets autorizadas a operar no
Brasil. Nosso Departamento Juri-
dico estd cuidando do caso”, infor-
ma nota oficial.

Apostas de risco

Em nota a imprensa, a Espor-
tes da Sorte informa que sempre
teve compromisso com a transpa-
réncia e em favor da regulamen-
tacdo. Disse ter cumprido os tra-
mites legais exigidos pela Secreta-
ria de Prémios e Apostas. Atribui o
atraso a erro no sistema e acredita
na atualizacdo em breve.

A regulamentacdo e a elabo-
racao de listas como a do Minis-
tério da Fazenda é defendida por
Ricardo Bianco Rosada, fundador
da consultoria brmkt.co. A empre-
sa atua nas dreas de Estratégia,
Branding, Marketing e Desenvol-
vimento de Negdcios. “Essas par-
cerias ndo apenas fornecem re-
ceitas para os clubes, mas ajudam
as empresas de apostas a alcan-
carem um publico mais engaja-
do. Aregulamentacdo garante que
as parcerias sejam conduzidas de
maneira responsavel, protegendo
consumidores e mantendo a inte-
gridade do esporte”, argumenta.

Europa

Enquanto a rede de protecao
aos clubes no relacionamento
com as bets engatinha no Bra-
sil, o futebol europeu estabelece
regras rigidas na principal com-
peticdo continental de clubes do
mundo. Dos 36 times da Cham-
pions League, 11 tém vinculo com
algum site de apostas on-line, ou
seja, praticamente um terco dos
participantes: Aston Villa, Celtic,
Brugge, Dinamo de Zagreb, In-
ternazionale, Shakhtar Donetsk,
Sparta Praga, Sporting, Stuttgart,
Slovan Bratislava e Young Boys.

Na primeira rodada do torneio,
trés times foram obrigados pela
Uefa a remover o logo dos patro-
cinadores: o Stuttgart na visita aos
Real Madrid, o Dinamo de Zagreb
na viagem para o duelo com o

Bayern de Munique na Alemanha,
e 0 Aston Villa, em Berna, diante
do Young Boys. Nos trés casos, hd
restricoes a publicidade de plata-
formas de apostas.

O cerco também estd se fe-
chando na Premier League. Os
clubes estao avisados da proibicao
de marcas de bets na parte frontal
das camisas a partir da tempora-
dade2026/2027. Hi maleabilida-
de para exposi¢do em outras pro-
priedades do uniforme. Na Espa-
nha, LaLiga iniciou as restricoes
em 2020 e inclui os naming rights
dos estddios. O mercado € regu-
lado na Alemanha. A Bundesliga
incentiva parcerias com campa-
nhas de marketing e ativacdes en-
volvendo os clubes. Um deles é o
Borussia Dortmund.

Nos Estados Unidos, um dos
anfitrides da Copa de 2026, cada
estado regulamenta o setor. Ligas
como a NFL sdo liberadas a explo-
rarapublicidade até em contetidos
de midia. “O segmento de apostas
vem sendo protagonista no que
tange aos investimentos no fute-
bol, seja patrocinando campeo-
natos ou clubes. E um fenémeno
mundial que serd restringido em
alguns mercados em funcdo dasle-
gislacdes locais. Nos demais, o foco
deve ser a conscientizacdo da po-
pulacdo para o jogo responsavel’,
analisa ao Correio Fabio Wolff, s-
cio-diretor da Wolff Sports e espe-
cialista em marketing esportivo.

Levantamento recente do
portal Bolavip Brasil aponta que
30% dos patrocinios no futebol
mundial sdo bancados por ca-
sas de aposta. A pesquisa inclui
mais de 200 times das 12 prin-
cipais ligas nacionais do plane-
ta: Alemanha, Argentina, Bélgi-
ca, Brasil, Espanha, Franca, Ho-
landa, Inglaterra, Itdlia, México,
Portugal e Turquia.



