do turismo |
é aqui

De volta a Brasilia apds 22 anos, a Abav Expo retine
principais representantes do setor de viagens e
incentiva visitantes a conhecerem as maravilhas
do pais, do mundo e, principalmente, do DF

» MARIA EDUARDA LAVOCAT

maior feira de turismo da Améri-

ca Latina desembarcou em Bra-

silia e hospedou-se, até amanha,

no Centro Internacional de Con-
vencoes do Brasil (CICB). Organizada pe-
la Associacdo Brasileira de Agéncias de
Viagens (ABAV), a 512 edicao da Abav Ex-
poretornaa capital federal apds 22 anos.
De propor¢oes monumentais, o0 evento
anual retine profissionais do turismo de
todo o mundo para apresentar tendén-
cias, promover negécios, networking e
capacitacdes no setor.

Segundo a presidente da ABAV, Ana
Carolina Medeiros, a expectativa é mo-
vimentar mais de R$ 30 milhoes e atrair
cerca de 10 mil visitantes por dia, além
dos 22 mil participantes previamente
inscritos. Com uma 4rea de aproxima-
damente 30 mil m?, a feira conta com
mais de 200 expositores, representando
mais de 1.500 marcas de toda a cadeia
do turismo.

“Oimpacto da feira é significativo, es-
pecialmente para a cidade que sedia o
evento. Em Brasilia, os participantes es-
tao hospedados nos hotéis, consumin-
do em restaurantes, usando transporte
e gerando um impacto financeiro positi-
vo imediato. Além disso, hd a questao da
empregabilidade: muitas pessoas foram
contratadas para ajudar namontagem da
feira, nos estandes e na prestacao de ser-
vicos. O turismo é uma fonte real de re-
ceita e empregos’, explicou Ana Carolina.

Além de empresas relacionadas ao tu-
rismo, o evento recebe estandes de todos
os estados brasileiros, mais o Distrito Fe-
deral, que buscam mostrar seus atribu-
tos eincentivar os visitantes a conhecer o
Brasil mais a fundo. No estande do GDE
estao sendo oferecidos produtos premia-
dos de Brasilia, como cachagas, vinhos
das vinicolas locais e café. Os visitantes
da feira que passarem pelo local tam-
bém podem conhecerem as principais
rotas turisticas e o que hd de melhor pa-
raaproveitar na cidade durante o evento.

O secretdrio de Turismo do DE Cris-
tiano Aratjo, reafirma a importancia do
turismo para a economia local. “A feira
€ uma grande oportunidade para movi-
mentar a economia da cidade, com ser-
vicos como hotelaria, bares, restaurantes,
além de mostrar tudo o que nossa cida-
de tem a oferecer”, declarou ao Correio.
Segundo ele, desde o inicio desta gestdo,
a pasta trabalha com o apoio do gover-
nador Ibaneis Rocha (MDB) para o cres-
cimento do turismo na capital. “Agora,
além de ser a capital do Brasil, Brasilia é
a capital do turismo”.

O evento abrird suas portas ao publi-
co,amanhd, com uma entrada soliddria.
Oinvestimento, a partir de R$ 20, serd to-
talmente destinado a organizacao Médi-
cos Sem Fronteiras (MSF). Os ingressos
estardo disponiveis na bilheteria da ABAV
Expo 51. Durante o evento, os visitantes
poderdo conhecer mais sobre as acoes
da MSF em regioes afetadas por crises
humanitdrias e terao a oportunidade de
contribuir diretamente com a organiza-
¢do, seja por meio de doagdes ou adqui-
rindo produtos soliddrios.

Um mundo que se conecta

Além de atrair visitantes para a cida-
de, a feira também retine expositores que
oferecem uma perspectiva tinica sobre
Brasilia, promovendo negociacdes que
valorizam ainda mais a capital. Danillo
Barbizan, diretor de vendas da compa-
nhia aérea Gol, ressaltou que a capital
é essencial para a estratégia de voos da
empresa. ‘A cidade movimenta os voos
ndo apenas com o transporte de politi-
cos, mas também €é importante para a
distribuicao de voos domésticos e inter-
nacionais. Geograficamente, é uma po-
sicdo privilegiada, que permite que a Gol
utilize a cidade ndo apenas como desti-
no final, mas também como um ponto de
conexao para passageiros que viajam en-
tre o Sul, o Nordeste e o Norte do Brasil’,
explicou Danilo. Ele pontuouque Brasi-
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lia também é fundamental para a inter-
nacionalizacdo da empresa.

ATAP Air Portugal também estd pre-
sente no evento e ressaltou ao Correio a
importancia do DF para a companhia.
“A TAP investe no Distrito Federal hd 17
anos, operando um voo didrio entre a ca-
pital do Brasil e a capital de Portugal, Lis-
boa. Esse é nosso grande investimento,
pois identificamos uma demanda signi-
ficativa. Para nés, € uma grande oportu-
nidade de negdcios e parte da nossa es-
tratégia de conectar o Brasil a Europa.
E uma responsabilidade, mas também
um privilégio e uma honra sermos a tini-
ca companhia aérea internacional que

Danilo Barbizan, da Gol: posicao estratégica do DF

AT

oferece voos diretos de Brasilia para a
Europa’, contou Carlos Antunes, dire-
tor da TAP nas Américas.

No setor hoteleiro, a rede de hotéis
Windsor busca incentivar o desenvolvi-
mento local, especialmente nas cidades
onde tem unidades, como no Rio de Ja-
neiro e Brasilia. “Atualmente, estamos re-
formando o Windsor Plaza Brasilia, com
a previsao de finalizar essa reforma no
ano que vem. Brasilia é uma praca mui-
torelevante, com taxas de ocupacdo que
chegam a 90% durante a semana’, afir-
mou o gerente de marketing e comuni-
cacdo darede, Vitor Almeida.

Segundo Fébio Godinho, ceo da CVC
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Carlos Antunes, da TAP: voo direto para a Europa
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Corp, o Distrito Federal tem se posicio-
nado como um destino interessante
nao apenas para turismo de negécios,
mas também para turismo de lazer.
“Acredito que os brasileiros deveriam
conhecer mais sobre Brasilia. Além de
ser uma cidade histérica, ela também
possui uma riqueza cultural e natural
extraordindria, com atracdes como a
Chapada dos Veadeiros e outros am-
bientes”, argumentou.

Sustentabilidade

O Sebrae também estd presente no
evento com o objetivo de abordar o te-
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Ana Clevia Guerreiro, do Sebrae: seis biomas

ma da sustentabilidade em todos os
seus eixos: econdmico, ambiental e so-
cial. Com a campanha “Um Sebrae para
cada experiéncia”, o estande apresenta
os seis biomas brasileiros, cada um re-
presentado por um destino e um nego-
cio apoiado pela empresa. “Por exem-
plo, no bioma Cerrado, estamos apre-
sentando a Associacdo Comunitdria
Kalunga, que fica na Chapada dos Vea-
deiros. Assim, cada bioma tem um des-
tino que o Sebrae apoia com um caso
concreto, seja uma empresa ou uma as-
sociacdo”, detalha Ana Clévia Guerreiro,
coordenadora de Servicos e Economias
do Futuro do Sebrae Nacional.
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