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Empresa
francesa ganha
concessao da
Rota dos Cristais

O leilao da BR-040/GO/MG, no trecho que vai de Cristalina (GO) a Belo Horizonte (MG),
foi 0 mais concorrido dos dltimos certames promovidos pelo Ministério dos Transportes.
Quatro empresas apresentaram propostas para a disputa, cuja sessio publica para a escolha
do novo gestor da chamada Rota dos Cristais ocorreu ontem na Bolsa de Valores de Sdo
Paulo. A francesa Vinci, que globalmente opera rodovias em 14 paises, foi a vencedora. A
empresa atua no Brasil principalmente no setor de concessdes de aeroportos, mas tem um
primeiro ativo no segmento rodovidrio, a Entrevias. Essa estrada é uma concessdo, em Sao
Paulo, cujo controle foi comprado da Pétria, em 2022 , que segue como sGcio no contrato.
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Valor do investimento Importante para o agronegdcio

A nova concessdo deve
resultar em R$ 12,09 bilhoes
em investimentos ao
longo do contrato de 30
anos, somadas novas obras
e Servicos operacionais
previstos. O trecho
contemplado no leilao
tem 594,8 quilometros de
extensao. A sessdo, ontem,
de leildo teve a presencga do
vice-presidente da Republica,
Geraldo Alckmin,

e do ministro dos
Transportes, Renan Filho.

Arodovia é estratégica para o agronegécio
brasileiro ao ligar o Centro-Oeste a parte do
Sudeste. Cristalina é o ponto de partida do
trecho leiloado. O municipio, que se destaca
pela produgao de soja, milho, feijao, algodao,
sorgo e arroz, desponta como polo industrial
de alimentos desde 2010, com a instalaciao
de grandes empresas.

Obras de duplicacao no trecho goiano

Na concessao, a por¢ao goiana da Rota dos Cristais serd
beneficiada com 9,9 quilémetros de duplicacdo e 13,62
quilometros em faixas adicionais em pista dupla,
além de 14 novos acessos e 14 paradas de 6nibus.

Critica as projecées econdmicas do
mercado: “Eu rasgaria o diploma"

O presidente em exercicio da CNI, Jamal Bittar, foi
contundente na critica aos economistas do mercado que
vém errando as projecdes. “Parece conversa de bébado,
chutando projecdo. A margem de erro deles estd sendo
de 200%. O que é isso, gente? Se eu fosse um desses
economistas, eu rasgaria o diploma ou sumia do pais.
Temos, hoje, um mercado altamente especulatério. E

Justificar tragédias como “vontade divina” tira da
gente a responsabilidade por nossas escolhas. ’

Umberto Eco

Ambev pagaa
conta de agua nos
bares para moderar
consumo de alcool

Durante o Dia de Responsa,
celebrado hoje, os consumidores
serdo incentivados a se
hidratarem e brindarem com
dgua durante o happy hour por
conta da Ambev. A companhia
vai assumir a conta em mais
de 210 bares e restaurantes
em Brasilia, Sao Paulo, Rio de
Janeiro, Belo Horizonte, Porto
Alegre, Curitiba, Florianépolis,
Fortaleza, Salvador, entre outras
cidades, para garantir uma noite
mais consciente e responsavel
sobre 0 consumo de &lcool.
Confira a lista completa em:
ambev.com.br/diaderesponsa
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Beneficio aos
consumidores

“Chegamos ao nosso 16°
Dia de Responsa. E, desta vez,
fomos além, com iniciativas
que impactam diretamente
nossos consumidores em
um movimento que dura
mais de 20 anos. Intercalar
uma cerveja gelada com
dgua e comida é sempre a
melhor pedida para prolongar
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Lord Perfumaria recebe pecas
iconicas de Paco Rabanne

Para o lancamento do novo perfume
Million Gold, a Lord Perfumaria se
uniu a Paco Rabanne para oferecer

uma experiéncia especial.

Aloja serd a Uinica na capital a exibir
algumas das cobicadas pecas e bolsas
da grife, vindas diretamente da Maison
Rabanne, em Paris. Os vestidos icOnicos sao
originais e fazem parte do acervo brasileiro,
tendo sido usados por celebridades como
Sasha Meneghel e Bruna Marquezine.

O Iconic Gold remonta as pegas da
primeira colecao de verdo de Paco
Rabanne, desenhada em 1966 . A exibicao
serd realizada com exclusividade na Lord
Perfumaria, na loja do Park Shopping, no
préximo sdbado, das 16h as 20h.

Exposicao itinerante

As pecas, que percorreram cinco
estados em nove eventos, agora chegam
a Brasilia, destino final da exposi¢ao
itinerante. “Queremos proporcionar
experiéncias inesqueciveis para nossa
cidade, oferecendo a rara oportunidade
de estar diante de algumas das mais
notéveis criacoes da alta-costura
internacional”, comenta a diretora

nossos juros, elevadissimos”, disse. Jamal, que € presidente
da Fibra/DF e vice-presidente CNI para regido Centro
Oeste, participou, ontem, do evento Hidrogénio Verde: o
combustivel do futuro, no Correio Braziliense.

a noite e garantir mais
diversao”, comenta Rodrigo
Moccia, Diretor de Relacdes

Institucionais da Ambev.

comercial e de Marketing,
Adriana Muniz.

DIA DAS CRIANCAS / Entre brinquedos e roupas infantis, lojistas do Distrito Federal se preparam para a data
comemorativa e esperam um aumento de 10% nas vendas em relacao ao ano passado, com ticket médio de R$ 211,90

Comércio projeta R$ 261,7 milhoes

» DAVI CRUZ

duas semanas do Dia das

Criancas, lojistas brasi-

lienses se preparam para

um aumento nas vendas,
especialmente no setor de brin-
quedos, roupas e calcados infan-
tis. A data traz otimismo para os
comerciantes, que esperam uma
melhora em relacdo ao ano pas-
sado. De acordo com a pesquisa
realizada pelo Instituto Fecomér-
cio-DE 56% dos empreendedores
projetam aumento nas vendas em
comparacdo ao mesmo periodo
de 2023. A expectativa é de que a
datamovimente R$ 261,7 milhoes
na economia local, com cresci-
mento nas vendas estimado em
17,9% em relacdo a 2023.

Segundo o levantamento do Fe-
comeércio, o ticket médio previsto
por consumidor foi de R$ 211,90,
registrando um crescimento de
6,8% em relacdo ao ano anterior,
que chegou a R$ 198,43. De acor-
do com a instituicdo, esse acrés-
cimo no valor de compra foi im-
pulsionado, principalmente, pelos
consumidores masculinos, que au-
mentaram seus gastos em 16,5% —
passando de R$ 205,67, em 2023,
para R$ 239,69, em 2024.

A pesquisa aponta que, na 6ti-
ca dos consumidores, os brinque-
dos serdo os itens mais procurados
para a data, com 41,7% das inten-
coes de compra. Em seguida, rou-
pas e acessorios (20,5%) e calca-
dos (10,5%) estdo entre as princi-
pais escolhas, cumprindo a ten-
déncia observada em anos ante-
riores. Produtos como chocolates
e trufas, e eletroeletronicos tam-
bém aparecem nas preferéncias
dos clientes, mas em menor escala,
com7,3% e 5,6%, respectivamente.

O presidente do Sistema Feco-
mércio-DE José Aparecido Freire,
avalia que hd um otimismo mo-
derado, jad que 56% dos lojistas

Fotos: Kayo Magalhaes/CB/D.A Press

Empresarios estdo confiantes em uma recuperacao do setor de varejo infantil: “Mercado tem se mostrado resiliente e com grande potencial de crescimento”

e

esperam aumento nas vendas, in-
dice que foi maior em anos anterio-
res. “Os consumidores estdo mais
dispostos a gastar, ainda que cer-
ca de 40% da populacao economi-
camente ativa do DF tenha algu-
ma contaem atraso, conforme tem
mostrado a Confederacao Nacional
do Comeércio (CNC). De toda for-
ma, a expectativa é de crescimen-
to e tudo indica que teremos um
comércio mais aquecido nos pro-
ximos dias”, afirma.

Eletronicos

De acordo com o professor de
financas do IBMEC William Bagh-
dassariano, a expectativa é alimen-
tada pela antecipacdo dos consu-
midores. No entanto, ele adverte
que o crescimento das vendas se-
14 limitado por fatores economi-
cos decorrentes da perda de poder
aquisitivo das classes menos favo-
recidas e a reposicao salarial abai-
x0 da inflacdo. “Isso limita a capa-
cidade de compra de grande parte
da populagao”, explica.

H4, porém, uma mudanga na
cultura de consumo infantil. “As

criancas de hoje estdo cada vez
mais interessadas em eletronicos,
como celulares e televisdes, o que
reduz o apelo dos brinquedos tradi-
cionais”, destaca o professor. Ape-
sar dessas mudancgas, ele prevé al-
tadasvendas desses produtos, mas
ressalta que ndo serd significativa.
“A expectativa € positiva no curto
prazo, mas no médio e no longo
prazos, o crescimento economico
pode ser prejudicado pelas limi-
tacoes fiscais do governo’, afirma.

Para Baghdassarian, o cresci-
mento econdmico do pafs tem si-
do assimétrico, com setores co-
mo o agronegdécio e partes da in-
dustria crescendo bem, enquanto
outros segmentos enfrentam difi-
culdades. “Embora o mercado te-
nha surpreendido com um cresci-
mento mais forte do que o espera-
do, ele é fortemente impulsiona-
do pelo gasto ptiblico, que, uma
vez limitado, poderd desacelerar
a economia”’, observa.

Expectativas

No comércio local, empre-
sdrios como Monica Teixeira, 59

Os consumidores
estao mais dispostos a
gastar, ainda que cerca
de 40% da populacao
economicamente ativa
do DF tenha alguma
conta em atraso"

José Aparecido Freire,
presidente do Fecomércio-DF

anos, proprietdriada Empdrio Kids
eTeen, estdo confiantes em umare-
cuperacdo do setor de varejo infan-
til. “Esse mercado tem se mostrado
muito resiliente e com grande po-
tencial de crescimento. Estou com
grandes expectativas para este ano.
Esperamos que seja melhor do que
o anterior”, afirma.

Aloja tem apostado na diversi-
dade de produtos, especialmen-
te roupas, que incluem marcas

nacionais e internacionais, e em
uma estratégia de marketing vol-
tada para atrair clientes de todas
as faixas de renda. Para este perio-
do doano, aproprietdria esperaum
ticket médio de R$ 110.

Segundo Monica, os preparati-
vos para o estoque estdo em anda-
mento. “Aumentamos a quantida-
de de produtos especialmente pa-
ra atender a alta demanda que es-
tamos esperando”, destaca.

No mercado hd quase 30 anos,
a loja Chulezinho € referéncia no
ramo de cal¢ados infantis no DE
Ricardo Borges, 59, é o proprietd-
rio da empresa e conta que, ape-
sar do momento que o comércio
estd enfrentando, as expectativas
sdo as melhores. “Creio que vamos
aumentar nossas vendas em rela-
¢0 ao ano passado”, afirma. O em-
preendimento tem a disposicao do
ptiblico calgados de R$ 40 a R$ 400.
“Isso nos permite atender tanto o
ptiblico que busca opcdes acessi-
veis quanto aqueles que procuram
produtos de ponta’, enfatiza.

O empresdrio conta que a lo-
ja também aumentou os produ-
tos em estoque. “Nos dedicamos

a adquirir os calcados que vém
acompanhados de brinde, como
carrinhos, bonecas e alguns té-
nis com led colorido. Geralmen-
te os pais ou avés priorizam dar
um brinquedo. Por isso, buscamos
adotar essa estratégia’, conta.

Outro exemplo de otimismo no
mercado € a Balocco, loja especia-
lizada em brinquedos infantis ha 18
anos. Proprietdria da loja, Patricia
Tavares, 49, destaca que o Dia das
Criancas sempre traz um aumento
significativonas vendas. “Mesmo em
anos dedificuldade, como durantea
pandemia, percebemos que os pais
continuam investindo em presentes
para seus filhos’, comenta.

Patricia se diz confiante em
um crescimento de até 10% nas
vendas em 2024 e espera um tic-
ket médio de R$ 150, por clien-
te. A empresdaria conta que bus-
cou aumentar o estoque de pro-
dutos, pois tem grandes expec-
tativas de crescimento das ven-
das. “E um perfodo do ano no
qual sempre recebemos muitos
clientes, e, apesar do atual esta-
do da economia, queremos ven-
der bastante”, afirma.



