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Propaganda vira uma aliada

Anlncios de empresas de apostas sao cada vez mais comuns nas transmissoes de eventos esportivos nos canais de TV

» FERNANDA STRICKLAND
» PEDRO JOSE*

mercado televisivo bra-

sileiro vem passando por

transformacdes significati-

vas nos ultimos anos. Uma
das mudancas mais recentes € a
crescente presenca de propagan-
das de casas de apostas on-line em
grandes emissoras de TV, especial-
mente na transmissao de eventos
esportivos. Até mesmo o nome do
Campeonato Brasileiro de Futebol
foi alterado. Esse fenomeno reflete
a expansdo do segmento de apos-
tas digitais no Brasil, impulsionado
pelalegalizacdo parcial desse nego-
cio, em 2018, e pelo interesse cada
vez maior do ptiblico.

Apesar de a publicidade de
jogos de apostas estar cada vez
mais presente, o setor ainda ca-
rece de regulamentacdo adequa-
da no Brasil. O Ministério da Fa-
zenda publicou, no més passa-
do, no Didrio Oficial da Unido
(DOU), uma portaria com mu-
dancas na regulamentacdo dos
jogos de apostas on-line no pafs.
A norma tem como objetivo evi-
tar o aumento de crimes pratica-
dos no ambito das bets, a exem-
plo da lavagem de dinheiro, da
vendailegal de armas e do finan-
ciamento do terrorismo.

Com a regulamentagdo das
apostas esportivas no horizon-
te, a expectativa é de que o mer-
cado se torne mais organizado,
com regras claras para o setor. A
presenca de comerciais de em-
presas de apostas on-line nas
emissoras de TV, no entanto, pa-
rece estar consolidada, e o desa-
fio serd garantir que essa prética
seja conduzida de forma ética e
responsavel.

Nas reportagens da série ‘A

A trajetdria escolar

Saga das apostas”, que vem sen-
do publicada pelo Correio, foi
abordado o endividamento que
estd afetando muitas familias de-
vido ao vicio em jogos de azar.
Além disso, foi explorado o pa-
pel dos influenciadores digitais
na promogao de plataformas de
cassino on-line, destacando co-
mo suas recomendacdes podem
impactar o comportamento dos
seguidores. A série também ana-
lisou a influéncia das casas de
apostas no esporte, especial-
mente no futebol, onde muitos
times sdo patrocinados por essas
empresas, evidenciando a forca e
apresenca significativa das casas
de apostas no cendrio esportivo.

Agora, em uma nova fase des-
se mercado, as emissoras de TV
estdo buscando criar suas pro6-
prias casasde apostas, ampliando
ainda mais a presenca das apos-
tas esportivas na midia e no co-
tidiano das pessoas. A criacao de
uma plataforma para esse seg-
mento deve seguir rigorosamente
o conjunto regulatdrio estabele-
cido para a atividade, destacou o
advogado especializado em direi-
to desportivo e s6cio da CCLA Ad-
vogados, Raphael Pa¢6 Barbieri.

“Isso inclui obrigacoes de pre-
vencdo a lavagem de dinheiro,
combate ao jogo ilegal, complian-
ce continuo e a realizacdo de pro-
gramas para combater a ludopa-
tia”, explicou o advogado. Sobre
a possibilidade de uma emisso-
ra de TV se envolver com apostas,
Barbieri afirmou que nao vé uma
limitacdo adicional por ser uma
emissora de TV. Na avaliacdo do
especialista, o fator crucial serd a
adaptacdo de todos os envolvidos
as regras necessdrias para obter a
licenca de operacao.

Para explorar a atividade de

apostas, as empresas devem
cumprir um processo especifi-
co definido pelo governo fede-
ral. Entre os principais critérios

dos filhos exige bastante

atencdo dos pais e responsaveis. Para ajudar nessa
importante missao de escolher a instituicdo ideal,
vem ai a 182 edicdo do projeto mais tradicional do
Correio Braziliense: o Escola Escolha do seu Filho.

Para 2024, o jornal se unird com a radio Clube FM
para ampliar, ainda mais, o alcance das entregas
para o especial de educa¢dao mais aguardado do

ano.

Acompanhe o impresso, as redes sociais e o site do
Correio para ficar por dentro das novidades.
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estdo: ter sede no Brasil, con-
tar com, pelo menos, um sécio
brasileiro, apresentar um pedi-
do de licenca com a documen-
tacdo exigida e pagar uma taxa
ptblica de licenca no valor de
R$ 30 milhdes. “As empresas que
desejem explorar essa atividade
devem seguir o processo criado
pelo governo e federal para ob-
terem licenca”, afirmou Barbieri.

A regulamentacdo do merca-
do de apostas foi concluida neste
ano, com a elaboracdo de diver-
sas portarias pela Secretaria de
Prémios e Apostas, do Ministério
da Fazenda. Atualmente, a fase
em questdo € a andlise dos pedi-
dos de licenca para sites que pre-
tendem iniciar suas operacdes no
inicio de 2025. “Estamos em fase
de andlise dos pedidos de licenca.
Obviamente, conforme o merca-
do for se desenvolvendo, serd na-
tural a adequacdo da regulamen-
tacdo existente. Entretanto, nesse
momento, a regulamentacao jd
estd finalizada”, destacou Barbieri.

O advogado especialista em
direito desportivo, sécio do Cor-
réa daVeiga Advogados, Luciano
Andrade Pinheiro, destacou que,
para uma casa de apostas funcio-
nar legalmente no Brasil, é preci-
so obter uma autorizacdo expe-
dida pela Secretaria de Prémios
e Apostas da Fazenda. Ele ressal-
tou que as emissoras de TVs po-
dem enfrentar algum problema
no caminho ao criar suas pro-
prias bets, porém hd como evitar.

“Desde que atuem em conjunto
com empresas que ja possuem
experiéncia com apostas e cum-
prirem os requisitos ndo tem ve-
dagdo para que uma empresa de
qualquer natureza se associe ao
mercado de bets. A Lei inclusive
prevé isso. As empresas podem
formar grupos e basta que, pe-
lo menos, uma delas tenha ex-
periéncia em apostas”, afirmou
Pinheiro. “A forma que a regula-
mentacao estd posta, o governo
estd criando mecanismos para
que as empresas que operam te-
nham solidez suficiente para que
tenham condicdo de arcar com
todas as responsabilidades de-
correntes do jogo. Na teoria, en-
tretanto, uma empresa que € s6-
cia de outra pode ser responsabi-
lizada em caso de desvio de fina-
lidade ou confusao patrimonial”,
acrescentou.

Para Ricardo Bianco Rosada,
fundador da consultoria Brmkt.
co, aentrada das emissoras de TV
no mercado de apostas esporti-
vas traz um impacto potencial-
mente significativo nesse seg-
mento que ainda precisa ser nor-
matizado. “Embora o artigo 18
da regulacdo impeca emissoras
de TV ou suas controladoras de
adquirir ou licenciar direitos de
eventos esportivos para difusao,
a possibilidade de parcerias co-
merciais robustas entre operado-
res de apostas e veiculos de mi-
dia abre um caminho interessan-
te”, disse. “Essas parcerias podem

se traduzir em acordos de publi-
cidade, acdes de co-branding, e
promocdo cruzada, o que bene-
ficia ambas as partes. As emis-
soras de TV tém grande credibi-
lidade no Brasil, o que pode in-
fluenciar diretamente a confian-
¢a dos consumidores em casas
de apostas associadas a elas. A
confianca é um fator critico no
setor de apostas esportivas, pois
os usudrios precisam sentir segu-
ranca em relacao a plataforma e
a transparéncia das operagoes’,
complementou.

Segundo o especialista, além
disso, a penetracao massiva que
as emissoras possuem na popu-
lacdo brasileira pode alavancar
o mercado de apostas, amplian-
do a base de clientes de manei-
ra significativa. “Um exemplo de
sucesso internacional é o caso
da Sky Bet no Reino Unido, que
se beneficiou enormemente de
seu relacionamento com a Sky
Sports, um dos principais canais
esportivos britanicos”, destacou
Rosada. “A Sky Bet ndo apenas
conquistou a confianca do pu-
blico esportivo, como se tornou
uma das maiores operadoras de
apostas do pafs. Um cendrio se-
melhante no Brasil poderia ge-
rar um aumento na arrecadagao,
tanto para as empresas quanto
para o governo’, ressaltou.

Arrecadacao

Embora as emissoras de TV
ndo possam operar casas de
apostas diretamente se possui-
rem direitos de transmissao de
eventos esportivos, parcerias es-
tratégicas com operadoras po-
dem gerar um impacto positivo
na arrecadacao fiscal. De acor-
do com Rosada, as marcas asso-
ciadas as emissoras de TV gozam
de uma confianca maior por par-
te do puiblico, o que potencializa
a retencdo e lealdade dos clien-
tes. “Essa confianca resulta em
um fluxo constante de apostase,
por consequéncia, maior arreca-
dagdo de impostos.”

‘Ao aumentar a confianca e cre-
dibilidade no mercado de apos-
tas, essas parcerias podem elevar
a quantidade de apostas realiza-
das, pois os apostadores estarao
mais dispostos a se divertir em pla-
taformas associadas a marcas res-
peitadas. Isso € particularmente
relevante em um cendrio em que
o0 governo busca aumentar a arre-
cadacdo fiscal, uma vez que as ca-
sas de apostas licenciadas estarao
contribuindo diretamente com tri-
butos”, disse Rosada.

De acordo com o consultor,
nos Estados Unidos, apds a regu-
lamentacao do mercado de apos-
tas esportivas em vdrios estados,
emissoras como a ESPN fizeram
parcerias com operadoras como
a DraftKings, e o recente acordo
entre ESPN e Peen, resultando
em um aumento significativo na
visibilidade e no volume de apos-
tas, o que também impulsionou a
arrecadacdo de impostos locais.

Estagiario sob supervisao de
Rosana Hessel

FORTUNA

Selena na lista de bilionarios

Aatriz e cantora Selena Gomez,
32 anos, acaba de entrar para a se-
leta lista de biliondrios globais da
revista Bloomberg. Segundo a tilti-
ma edi¢ao da publicacdo, de sexta-
feira (6), Selena tem uma fortuna
estimada em US$ 1,3 bilhdo (cer-
cade R$ 7,2 bilhoes).

A cantora é uma das biliondrias
“self-made” (que cresceram finan-
ceiramente com o préprio traba-
lho) mais jovens dos Estados Uni-
dos, de acordo com a revista. Uma
parte considerdvel dos lucros da
cantora veio do “império de bele-
za” que ela construiu com a marca
de maquiagens Rare Beauty.

A marca, lancada em 2019, tor-
nou-se “viral entre os amantes de
maquiagem” nas redes sociais, e é
vendida no Brasil. Selena ainda li-
dera uma plataforma em prol da

Reprodugao/Instagram @selenagomez

Marca de maquiagem torna Selena Gomez a mais nova bilionaria global

satide mental, a Wondermind, e
tem lucros com contratos de publi-
cidade. Recentemente, estreou a 42
temporada da série “Only Murders
InThe Building” e foi premiada no

ultimo Festival de Cannes pelolon-
ga Emilia Perez.

Em abril, a atriz também este-
ve nalista das mulheres mais po-
derosas do ano da revista People.
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