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O 
Parque Granja do Tor-
to, em Brasília, abriu as 
portas para receber a 32ª 
edição da Expoabra, um 

dos mais importantes eventos 
agropecuários do país. A feira co-
meçou ontem e segue até 8 de se-
tembro. A expectativa é receber 
cerca de 100 mil visitantes e mo-
vimentar mais de R$ 8 milhões 
em negócios.

Com uma forte ênfase técni-
ca, o evento traz o que há de mais 
avançado em ge-
nética pecuária e 
manejo rural, com 
a participação de 
mais de 600 ani-
mais de elite. A Ex-
poabra 2024 apre-
sentará exposições 
de bovinos das ra-
ças Nelore, Gir, Gu-
zerá, Senepol e Wa-
gyu, além de equi-
nos Quarto de Mi-
lha, Árabe, Crioulo, 
Mangalarga Mar-
chador e Campoli-
na. As provas eques-
tres e bovinas, que 
são o ponto alto do 
evento, vão destacar 
as melhores práti-
cas e avanços no 
manejo e na cria-
ção, com destaque para as com-
petições que avaliam morfologia, 
andamento e ação dos animais.

“Estamos preparados. A parte 
técnica está toda pronta, e já es-
tamos com competições aconte-
cendo simultaneamente. É a pri-
meira vez que estou à frente, o 
que me honra muito e queremos 
fazer a melhor edição pós-pan-
demia”, destacou Fábio Cipriano, 
presidente da Expoabra.

Hoje, a programação traz, a 
partir das 8h, um concurso lei-
teiro da raça Gir, seminários 
de cutelaria, workshop de cães 
de guarda e proteção. Para os 
pais que desejam levar os fi-
lhos, às 15h será liberado o setor 

composto por parques infláveis, 
camas elásticas, corrida de obs-
táculos, touro mecânico e pis-
cina de bolinhas. Encerrando o 
dia, a arena rodeio será aberta 
das 22h até a 0h.

Competição

Edgar de Barros, presidente 
do Núcleo dos Criadores do Ca-
valo Campolina Brasil Central, 
detalhou as exigentes competi-
ções equestres que são um dos 
destaques do evento. “A mor-

fologia avalia o 
padrão da ra-
ça, enquanto 
a marcha ava-
lia o andamen-
to dos animais. 
Ontem (quinta-
feira), julgamos 
todos os ma-
chos e hoje (on-
tem) estamos 
avaliando as fê-
meas. A compe-
tição dura três 
dias, e cada ca-
tegoria tem três 
pontos de ava-
liação, que são 
premiados se-
paradamente. 
Caso haja em-
pate, a prova de 
ação serve co-

mo critério de desempate”, ex-
plica.

Ailton Bernardino, conheci-
do como “Cavaleiro”, proprietário 
do Haras Aba, em Conselheiro La-
faiete, Minas Gerais, foi o vencedor 
da competição equestre e comen-
ta que foi um momento de grande 
satisfação. “Toda vitória traz mui-
ta alegria. A dedicação e o traba-
lho que realizamos em casa pre-
cisam ser apresentados na pista, 
onde muitos outros competidores 
também fazem um excelente tra-
balho. Ser consagrado com a vitória 
nos enche de esperança, alegria e a 
certeza de que estamos no caminho 
certo, colhendo os frutos do nosso 
esforço”, vibra.

Marcas & Negócios

Impressões que contam histórias
De acordo com o Mordor In-

telligence, empresa de inteligên-
cia de mercado e consultoria, o 
segmento de impressão gráfica 
deverá crescer até 2026. No estu-
do apresentado, foi indicado que, 
atualmente, é provável que a con-
solidação do mercado de impres-
são gráfica digital continue, à me-
dida que o ecossistema global da 
indústria de impressão continua a 
enfrentar a disrupção digital. 

Um dos motivos diz respeito ao 
aumento de demanda, especial-
mente devido à personalização 
por meio de produtos impressos, 
como flyers e templates, conside-
rada uma das tendências emer-
gentes que impulsionarão o setor 
nos próximos anos. Em Brasília, a 
Gráfica Movimento é uma das em-
presas que atuam na área e que 
contribuem para o aquecimento 
de soluções impressas. 

Negócio familiar, a marca sur-
giu a partir da conexão de Gusta-
vo Faria de Carvalho, sócio-pro-
prietário, com o trabalho. "A grá-
fica já estava no sangue. Meu avô 
era desse ramo e eu, um curioso 
nato, fui entender como era esse 
mercado. Começamos com uma 
Solna Monocolor, comprada de 
um primo, também gráfico. Minha 
esposa, Renata, é publicitária, mas 
também se aventurou nesse novo 
mundo comigo. E a partir daí mer-
gulhamos no negócio, mas sempre 
atentos, desde o início, às necessi-
dades dos nossos clientes", conta.

Por isso, a entrada de Gustavo, 
no negócio, se deu de uma for-
ma natural. Ele destaca que, co-
mo sempre teve contato com o 

amigos e colaboradores. "E ele é 
muito verdadeiro", ressalta Gusta-
vo. "O que move a nossa empresa é 
a vontade de transformar as mais di-
versas formas de trabalho que che-
gam em entregas personalizadas. 
É ver as pessoas saindo daqui com 
suas histórias publicadas, com um 
produto que surpreende, com uma 
experiência única. Nossos colabo-
radores imprimem nosso jeito Mo-
vimento de trabalhar, em tudo que 
passam pelas suas mãos", informa.

Gustavo acredita que, junto 
com esse aspecto, outro diferen-
cial da gráfica diz respeito ao olhar 
para o cliente e tudo que envolve 
seu processo. O sócio-proprietá-
rio comenta que, primeiramente, 
busca-se ter um ambiente aco-
lhedor, com pessoas igualmente 
acolhedoras. “Seja qual for a de-
manda, acompanhamos tudo. So-
mos uma equipe que vibra junto, 
que trabalha com desafios diários, 
que só a gente sabe. Mas acima de 
tudo, sonhamos juntos”, destaca.

O mercado de impressão

"Empreender é um desafio diá-
rio", avalia Gustavo. No entanto, na 
área gráfica, ainda há empecilhos 
extras além do próprio ato empre-
sarial. Ele explica que, para mos-
trar a importância e tradição da 
impressão, a Gráfica Movimento 
busca constante inovação na área, 
principalmente com a implemen-
tação de produtos atuais e moder-
nos. "Temos um departamento de 
projetos especiais para que possa-
mos acompanhar as tendências de 
mercado", exemplifica.  

universo gráfico, esse caminho foi 
sendo trilhado de uma forma es-
pontânea. “Meu primo estava se 
desfazendo do seu parque gráfi-
co, então, resolvemos trazer essas 
máquinas e mergulhar de cabeça 
nesse mercado. Fazíamos tudo. 
Da criação à entrega, eu e a minha 
mulher. Hoje, juntos, temos orgu-
lho em termos enxergado nesse 
novo desafio uma oportunidade 

de trabalho. E nele, estamos até 
hoje”, complementa.

Há mais de 10 anos, a empresa 
busca estar atenta às necessidades 
dos clientes e prestar os seus ser-
viços com qualidade e agilidade. 
Além disso, para atender demandas 
mais amplas, que muitas vezes vão 
além dos serviços gráficos, conta 
com profissionais de comunicação, 
que desenvolvem produtos desde a 

etapa de conceituação, criação de 
layout, diagramação e edição, até a 
finalização de trabalhos impressos 
em papel, lonas e adesivos.

Para a criação do negócio, Gus-
tavo conta que a concepção do no-
me e do slogan foram momentos 
marcantes. "Uma pessoa muito 
importante para minha esposa fa-
lou que, se um dia ela fosse abrir 
um negócio, era para colocar o 

nome de Movimento. Sem ela sa-
ber, escolhi o nome lembrando 
disso. Temos certeza de que es-
sa energia boa que envolve nossa 
equipe, nosso ambiente de traba-
lho e nossos clientes está ligada ao 
Movimento que sempre nos im-
pulsionou", conta. 

Já o slogan "Não é só impres-
são. É sentimento" veio da junção 
de várias frases ditas pelos clientes, 

Gustavo Faria de Carvalho, sócio-proprietário da Gráfica Movimento
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GUSTAVO FARIA DE CARVALHO, sócio-proprietário da Gráfica Movimento:

Três perguntas para

O que garante a qualidade dos 
produtos oferecidos pela  
Gráfica Movimento? 

Equipamentos de ponta, que 
imprimem em alta resolução, ma-
nutenção frequente, aliados a uma 
equipe experiente e qualificada, 
que cumprem prazos e ainda res-
peitam todos os padrões de susten-
tabilidade exigidos pelo mercado.

Qual a importância da  
impressão ainda que, hoje, o 
mundo seja digitalizado? 

Costumo dizer que o digital in-
forma e o impresso forma. Um é 
imediato, enquanto o outro é para 
ser degustado. Complementam-se 
e quando nossos clientes têm es-
sa consciência, o sucesso do traba-
lho é garantido. Sempre terá o pú-
blico que gosta de pegar no livro, 
na revista, manusear, consultar. 
A tecnologia está aí para ser usa-
da, mas o cheiro do papel, uma 

embalagem bem produzida e até 
uma foto em cima da mesa terão 
seus valores eternizados.

O que é o movimento verde 
adotado pela empresa?

Para a Movimento, a sustenta-
bilidade é mais do que utilizar in-
sumos reciclados. É desenvolver 
um processo produtivo que aten-
da às necessidades sociais, eco-
nômicas e ambientais, garantin-
do a longevidade dos negócios, 
sem perder de vista o futuro mais 
sustentável para as próximas ge-
rações. Desde 2012, a Movimen-
to tem o selo Forest Stewardship 
Council (FSC), que demonstra 
aos clientes que a gráfica se preo-
cupa com o uso racional dos re-
cursos naturais, com o desen-
volvimento sustentável e com o 
atendimento aos requisitos es-
senciais do trabalho que com-
bate todo tipo de discriminação.

AGROPECUÁRIA /

Feira promete movimentar R$ 8 mi

32ª edição da Expoabra está no Parque Granja do Torto até 8 de setembro. Segundo 

Fábio Cipriano, presidente da Expoabra 2024

 » Davi Cruz

Com uma forte ênfase técnica, o evento traz o que há de mais avançado em genética pecuária e a participação de mais de 600 animais de elite
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Rosângela produz doces orgânicosAilton venceu a competição equestre

O evento também oferece 
um espaço valioso para peque-
nos produtores rurais, que têm a 
oportunidade de expor e comer-
cializar seus produtos. Rosânge-
la de Almeida, produtora de do-
ces orgânicos, celebra a chance 
de participar pela terceira vez 
consecutiva. “Para nós é um mo-
mento ímpar de mostrar e ven-
der nossos produtos, o que é ex-
tremamente importante”, afir-
ma. A produção dela é comple-
tamente orgânica e o carro-chefe 

é a goiabada cascão. “Estou feliz 
de estar aqui, é o meu ambiente 
e estou com grandes expectativas 
de venda”, compartilhou.

Entretenimento

A feira agropecuária não traz 
apenas conceitos técnicos ao pú-
blico. Segundo Fábio Cipriano, o 
evento tem buscado se destacar 
com a programação cultural di-
versificada, que promete entreter 
toda a família. “A Expoabra é um 

espaço de negócios e conheci-
mento, movimentando a econo-
mia local e incentivando os pro-
dutores a explorar novas oportu-
nidades”, afirma. A agenda musi-
cal, por exemplo, é um dos gran-
des atrativos, com shows de ar-
tistas renomados como Maiara e 
Maraisa, Frejat, Thaeme e Thiago, 
e Edson e Hudson. “É um evento 
para todas as idades, com pro-
gramação para crianças, adultos 
e profissionais do agro. Ninguém 
pode ficar de fora”, completa.

Leilão

A programação do evento traz 
o leilão Nelore Ibaneis & Convi-
dados, no dia 2 de setembro, às 
20 horas. O governador do DF 
ofertará cerca de 30 lotes de em-
briões, bezerras, doadoras, aspi-
rações e animais de pista. O ga-
do bovino batizado de Catedral 
FIV Ibaneis será o grande des-
taque dessa etapa da feira, além 
de ser da linhagem de uma das 
matriarcas da raça, Parla FIVAJJ.

Serviço

 De 30 de agosto a 8 de 
setembro, das 8h às 
18h, no Parque Granja 
do Torto, Brasília. a 
entrada para a feira e 
rodeio é gratuita. Os 
ingressos para os shows 
são gratuitos, mediante 
retirada  
pelo Sympla + 1kg de 
alimento não perecível. 

 Confira a programação 
completa no site: 
Expoabraofical.com.

organizadores, há expectativa de receber mais de 100 mil pessoas durante o evento, que traz atrações para toda a família


