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Marcas & Negocios

FORMIGA XP

Gerando
experiéncias
memaoraveis

A busca por experiéncias
tem sido uma tendéncia cres-
cente entre as marcas. Muitas
empresas tém se concentrado
em criar a¢des que vao além do
produto ou servi¢o em si com o
intuito de encantar e fidelizar
os consumidores. Nesse con-
texto, as agéncias surgem como
aliadas para tirar do papel es-
tratégias e iniciativas que dia-
loguem com o mercado.

Referéncia nessa area, a For-
miga XP € tradicional na capi-
tal no que diz respeito a traba-
lhos marcados por inovacao e
criatividade. Presente hd mais de
uma década na cidade, sua atua-
¢ao, hoje em dia, é centralizada
na criacdo de funis de vendas e
estratégias de marketing digital.

“Somos uma agéncia focada
em criar experiéncias de mar-
ca. Desenvolvemos estratégias
de vendas que realmente funcio-
nam. Sempre nos adaptando as
mudancas do mercado para en-
tregar resultados excepcionais
aos nossos clientes. Consegui-
mos transformar visdes em rea-
lidade e superar as expectativas
de quem confia em nosso traba-
lho”, conta Paulo Victor Jabour,
diretor executivo.

Quando surgiu, a Formiga
dedicava-se a tecnologia espe-
cializada em instalagdes e equi-
pamentos para interatividade
em eventos. Paulo Victor desta-
ca que, a época, a empresa foi

considerada uma das pionei-
ras para implementar tecnolo-
gias inovadoras com a aplica-
¢do de projecao mapeada e telas
touch screen de grandes dimen-
soes. “Trabalhamos diretamente
com grandes clientes e sempre
estivemos integrados ao mer-
cado das agéncias e publicida-
des, colaborando estreitamen-
te com as suas dreas de comu-
nicac¢do’, recorda.

Com o tempo, a Formiga ex-
pandiu a atuacdo para a comu-
nicacdo digital e a produgao de
eventos. O nome, nesse cami-
nho, foi criado de forma natu-
ral. “Escolhemos ‘Formiga’ para
simbolizar o trabalho em equipe
e a resiliéncia, que sao caracte-
risticas fundamentais da nossa
agéncia. As formigas sdo conhe-
cidas por sua capacidade de co-
laborar eficientemente e enfren-
tar desafios com determinacao.
J4d 0 ‘XP’ vem de ‘eXPeriéncia’, re-
fletindo nosso compromisso em
proporcionar experiéncias me-
moradveis e eficazes para nossos
clientes”, comenta.

Dinamismo cultural

Outro nicho de relevancia pa-
ra a Formiga diz respeito a pro-
ducdo de eventos. Desde a sua
origem, em tecnologia e intera-
tividade, a agéncia atua com so-
lucdes para a drea. “Sempre tive-
mos o objetivo de contribuir para

Trés perguntas para

Paulo Victor Jabour, diretor executivo da Formiga XP

Quais sao os maiores desafios
de ser uma agéncia que dialoga,
também, com a producao

de eventos?

Os maiores desafios de ser
uma agéncia que também atua
na producdo de eventos in-
cluem a necessidade de coor-
denar mdltiplos aspectos logfs-
ticos e criativos, garantindo que
todos os elementos se integrem
perfeitamente para criar uma
experiéncia coesa. A gestdo de
tempo € critica, pois eventos
tém prazos fixos que nao po-
dem ser adiados.

Como lidar com grandes
producoes de eventos?

Lidar com grandes producdes
de eventos é uma tarefa com-
plexa e multifacetada que en-
volve planejamento detalhado,
coordenacdo rigorosa e execu-
c¢do precisa. Na prdtica, comeca-
mos com a concepc¢ao do even-
to, desenvolvendo ideias e con-
ceitos em colaboracdo com o
cliente. Depois, definimos todos
os aspectos logisticos, incluindo
localizacdo, fornecedores, equi-
pamentos e cronograma. A co-
municacdo constante com to-
das as partes envolvidas é cru-
cial para garantir que cada ele-
mento do evento esteja alinha-
do e que quaisquer problemas
sejam resolvidos rapidamente.

Divulgacao

Conseguimos
transformar
visoes em
realidade e
superar as
expectativas de
quem confia em
nosso trabalho"

Durante a execucdo, a equipe
de producao deve estar prepara-
da para adaptar-se a mudancas
e imprevistos, garantindo que o
evento ocorra sem problemas e
conforme planejado.

Quais as novidades para o
segundo semestre?

Temos vérias novidades em-
polgantes para o segundo se-
mestre. Na Formiga XP, estamos
participando de concorréncias
com grandes clientes locais e

nacionais desde o ano passado.
Embora tenhamos chegado per-
to de vencer em algumas opor-
tunidades, acreditamos que em
breve iremos acertar a mao e
conquistar uma dessas concor-
réncias, o que nos permitird ex-
pandir ainda mais nosso portfé-
lio e alcance. Para a VBR Entre-
tenimento, o ano de 2024 tem
sido e continuard sendo muito
significativo. Estamos prestes
a fechar o ano com mais de 20
eventos realizados.

o desenvolvimento criativo e cul-
tural, e a producdo de eventos
oferece uma plataforma perfei-
ta para alcancar esse proposito.
Ao produzir eventos, consegui-
mos criar momentos impactan-
tes que conectam marcas e pu-
blico de maneira tnica e signifi-
cativa”, detalha.

No meio do caminho, sur-
giu a VBR Entretenimento como
uma extensdo natural da agéncia.

“Amedida que a Formiga se trans-
formava de uma empresa de tec-
nologia focada em interatividade
para uma agéncia de marketing
digital e eventos, ficou claro que
precisdvamos separar as opera-
coes de eventos de uma entida-
de prépria. Assim, criamos aVBR
Entretenimento para se especia-
lizar exclusivamente na criacao
e producdo de eventos. O nome
‘VBR’ vem de ‘Viva Brasilia’, uma

homenagem a nossa cidade e ao
seu dinamismo cultural”, contex-
tualiza o diretor executivo.

O principal evento do ano, pa-
ra a marca, € o Festival Vibrar,
que ocorrerd em agosto, no Par-
que da Cidade. Em sua segunda
edicdo, contard com atragdes na-
cionais de peso, incluindo Pla-
net Hemp, Vanessa da Mata, Du-
da Beat, Nacao Zumbi, Céu, Rit-
chie, Luedji Luna e Academia da

Berlinda, além de nomes locais.
“O Festival Vibrar — Viver Brasi-
lia ao Ar Livre tem como propos-
ta acolher os brasilienses duran-
te o inverno em um ambiente
seguro, descontraido e ao ar li-
vre, proporcionando uma expe-
riéncia tinica para toda a familia.
Estamos muito entusiasmados e
esperamos oferecer uma progra-
macdo incrivel para todos os par-
ticipantes”, celebra Paulo Victor.
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ENCONTRO DE
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Casapark e Asa Norte

OFICINAS

Planetario de Brasilia
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Fundacao Athos Bulcao (570 Sul)
e Lounge no Anexo do
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EXPOSICOES

Mezanino do Museu
Nacional da Republica

Museu Nacional da Republica
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