Correio Braziliense ¢ Brasilia, sdébado, 15 de junho de 2024 ¢ Cidades ¢ 17

Marcas & Negocios

DONA LENHA

(GGastronomia
mediterranea
na capital

Uma relacdo de amor e res-
peito descreve a parceria do Do-
na Lenha com Brasilia, segun-
do Paulo Mello, proprietdrio da
marca. A histdria do restauran-
te comecou hd 27 anos, quando
o chef sentiu a necessidade de
abrir uma pizzaria conceitual,
onde o forno a lenha fosse mais
valorizado e a apresentacdo do
prato contasse com uma massa
fina e recheios especiais.

Pouco tempo depois da sua
primeira unidade, arede ampliou
e buscou aderir novidades ao seu
carddpio. “Ap6s dois anos de ope-
racao, surgiram outras pizzarias
de muita qualidade. Achava que
aquele era o momento de dar
uma primeira virada em nosso
conceito”, relembra. “Foi af que
iniciamos o processo de trans-
formar a pizzaria Dona Lenha
em restaurante Dona Lenha, vol-
tando ao conceito do jd extinto o
‘Abajour da Ady’”, complementa,
fazendo referéncia ao seu antigo
estabelecimento gastrondmico.

Segundo o proprietdrio, a sua
busca com o Dona Lenha foi im-
plementar uma operacao mais or-
ganizada e pensada para a expan-
sdo. O sucesso foi certeiro. Desde

2007, a marca atua como rede de
franquias. Atualmente, conta com
quatro unidades no Distrito Fe-
deral — Octogonal, Lago Sul, Asa
Sul e Asa Norte. “Assim, abrimos
as quatro unidades com uma co-
zinha de almogo, especializadana
gastronomia mediterranea, sem
deixar de lado nossas pizzas esti-
lo romano”, informa.
Considerado um restaurante
referéncia em comida mediter-
ranea, o empreendimento bus-
cou trazer para Brasilia os sa-
bores dessa comida milenar. Na
sua esséncia, seguindo a premis-
sa estrangeira, a casa se apro-
xima de uma culindria natural,
respeitosa com o ciclo dos ali-
mentos em cada estacao do ano,
multicultural e, ainda, fundada
na tradicdo do azeite, do vinho,
das ervas aromdticas e dos ingre-
dientes frescos. “Nossa esséncia
sempre foi a culindria mediterra-
nea, inicialmente apenas italia-
na, com as pizzas e as massas. No
decorrer da evolucao, com pra-
tos inspirados em outros paises
daquela regido, sempre privile-
giando modos de preparo que
valorizassem ingredientes fres-
cos e saudaveis”, conta Paulo.

De acordo com o empresdrio,
0 processo de expansdo se deu
ao longo dos anos, com a transfe-
réncia para novos pontos comer-
ciais, mais amplos e confortaveis
€ com umaarquitetura que acom-
panhou a evolucdo do cardépio.
O chef ressalta que a rede sem-
pre cresceu em busca pelo novo.
“Inovacao, criatividade e, prin-
cipalmente, coragem marcaram
sempre nosso caminho”, avalia.

O empreendedor assinala que
hd uma busca incessdvel pelo
novo, apesar de o Dona Lenha j4
estar consolidada hd quase trés
décadas na cidade. “Um ponto
fundamental que norteou o nos-
so crescimento foi a escolha do
modelo de negécio, seguindo a
estrutura cldssica de uma fran-
quia de know-how e nio de pro-
dutos. Assim, cada casa produz
as receitas, obedecendo aos pa-
drdes oferecidos pelo franquea-
dor. E, além disso, sempre esta-
mos com um franqueado a fren-
te da operacdo em cadaloja’, diz.

Fora ser destaque na culind-
ria do Mediterraneo, outro as-
pecto também enalteceu o Do-
na Lenha na capital: o seu com-
prometimento com conceitos

sustentdveis. “A gente se orgulha
de ter sido o primeiro restaurante
a oferecer um filtro com dgua de
graca na cidade e de termos sido
os criadores e fundadores do Ins-
tituto Ecozinha, onde consegui-
mos reciclar 90% dos residuos da
nossa operacdo”, explica Paulo.
Para ele, a busca pelos produtos
organicos e agroecolégicos, valo-
rizando o produtor local, é fun-
damental em todo esse contexto.

Inspiracao afetiva

Paulo relembra que, antes de
iniciar o Dona Lenha, seu pri-
meiro restaurante a sair do pa-
pel foi o Abajour da Ady. “Abri o

restaurante em 1994. Era um lu-
gar intimista especializado em co-
zinha mediterranea, o primeiro do
Brasil. Em 1997, nasceu a primeira
unidade Dona Lenha na 210 Nor-
te, onde buscava uma operacao
mais simples voltada para a gas-
tronomia italiana”, recorda.

Uma histéria afetiva. Dona
Ady, mae de Paulo, tinha um aba-
jur que inspirou 0 nome do esta-
belecimento na década de 1990.
“Quando eu voltei ao Brasil, ap6s
passar muitos anos fora, em No-
va lorque e Roma, trabalhando
em gastronomia, montei o res-
taurante como uma homenagem
aela. Erauma cozinha e um con-
ceito bastante afetivo”, conta.

PAULO MELLO, CHEF-
CONSULTOR E PROPRIETARIO
DO DONA LENHA

Quais os diferenciais
do Dona Lenha?

Inovacdo, marca forte e
consolidada. Um dono em
cadaloja, garantindo um pa-
drdo elevado de qualidade e,
acima de tudo, respeito abso-
luto as pessoas— sejam cola-
boradores, clientes e fornece-
dores—, e a0 meio ambiente.

Como foi o processo de
criacdo do menu?

Nosso carddpio foi cria-
do dentro da esséncia da
culindria tradicional medi-
terranea, adaptada a nossa
realidade brasileira. Sempre
buscamos o novo, sem per-
der de vista a tradicdo e as
receitas consagradas daque-
laregido. Todos os anos ava-
liamos os resultados, tanto
em venda, quanto em qua-
lidade e disponibilidade de
novos produtos, visando
a criacdo de novos pratos.
Além disso, participamos
de muitos festivais, sempre
com novidades sazonais.

Atualmente, quais os pratos
que mais tém chamado a
atencao do publico?

[nauguramos uma nova
marca, a Forneria, ha cer-
ca de um ano e meio; e a
Schiacciata, uma variacdo
da pizza, mas com massa de
longa fermentacdo e farinha
italiana 00. Tem feito muito
sucesso. Além disso, nosso
x0d6 do momento é o pi-
rarucu, um peixe amazoni-
co pescado de maneira sus-
tentdvel pelos ribeirinhos,
que entrou de vez no gosto
de nossa clientela.

ATHOS BULCAO / Diante da falta de recursos, entidade que tem a missao de preservar o legado do artista pldstico estd
fazendo uma campanha para arrecadar dinheiro. GDF fara audiéncia publica para a concessao de um terreno a FundAthos

Fundacao enfrenta diticuldades

» NAUM GILO

thos Bulcdo é um dos

protagonistas da cons-

trucdo da jovem capital

do pais. O impacto da
obra do artista pldstico, que mo-
rou em Brasilia de 1958 até sua
morte, em 2008, é tamanho que
se tornou simbolo de Brasilia. A
Fundacio Athos Bulcdo vem pre-
servando e divulgando o traba-
lho do mestre desde 1992. No
entanto, a entidade enfrenta difi-
culdades financeiras para desen-
volver atividades, que também
incluem projetos de educacdo
patrimonial, com palestras para
estudantes e admiradores do ar-
tista do mundo todo.

A atual sede da FundAthos fica
na 510 Sul, em um imével aluga-
do. Sua principal fonte de recur-
sos é alojinha de artigos com obras
de Bulcao, como pratos, copos, ca-
necas, serigrafias e molduras com
azulejos. O acervo é de mais de 700
obras doadas pelo proprio Athos.

“E dificil uma fundacao cultu-
ral sobreviver como a gente, sem
apoio financeiro, por 32 anos’”, ob-
servaValéria Cabral, secretdria-exe-
cutiva da FundAthos. “A pandemia
desestabilizou os negdcios da lo-
ja, que ainda ndo se recuperou to-
talmente”, acrescenta. Ela destaca

EMPREENDEDORISMO

Naum Gild

Valéria Cabral, secretaria-executiva da FundAthos, defende que a entidade tenha apoio orcamentario do GDF

que a fundacao paga todos os im-
postos como qualquer outro co-
merciante, mas, nos ultimos me-
ses, atrasou alguns. Valéria defen-
de que a fundacao tenha aporte
or¢amentario do Governo do Dis-
trito Federal (GDF).

Artista da cidade

“Toda cidade, normalmen-
te, tem um grande artista, como
Aleijadinho, nas cidades histori-
cas de Minas Gerais; Mestre Va-
lentim, no Rio de Janeiro; e M-
rio Cravo, em Salvador. Em Bra-
silia, sem duivida, esse artista € o

Athos, que criou esses simbolos”,
observa Luiz Eduardo Sarmento,
presidente do Instituto Arquitetos
do Brasil do Distrito Federal (IA-
B-DF). O arquiteto enfatiza que a
obra dele tem sido usada em rou-
pas, utensilios e artigos de casa,
revelando-se um simbolo cada
vez mais potente de Brasilia.
“Athos é um dos protagonistas
da construcao estética da capital do
pais, que é patrimonio mundial, e é
um privilégio ter obras dele dispo-
niveis em espacos ptiblicos da cida-
de”, avalia. Sarmento sustenta que,
se Athos ganhou notoriedade, boa
parte é em razao da FundAthos,

que, Mesmo Com poucos recursos,
tem uma atuacao de exceléncia. O
legado de Athos Bulcdo estd por to-
da a cidade. Os azulejos sao famo-
sos e hd trabalhos menos conheci-
dos, como a paginacao do piso do
Paldcio do Itamaraty.

Luiz Sarmento lembra que exis-
te um projeto para a construcao de
umasede paraafundagio, assinado
pelo consagrado arquiteto Joao da
Filgueiras Lima. Mais conhecido co-
mo Lelé, ele assinou projetos como
os hospitais da Rede Sarah, o Me-
morial Darcy Ribeiro, na UnB, e os
edificios Morro Vermelho e Camar-
go Corréa, no Setor Comercial Sul.

“Imagine se afundacao tivesse uma
fundacao feita por Lelé, em um en-
dereco centralizado. Seria mais um
ponto turistico e um centro cultu-
ral. Brasilienses e visitantes da cida-
de merecem esse reencontro postu-
mo entre esses dois génios da cultu-
ra brasileira na capital do pais’, an-
seia o presidente do IAB-DE

Uma casa para Athos

O arquiteto Haroldo Pinhei-
ro trabalhou com Athos Bulcdo e
com Lelé, que morreu em 2014.
Para ele, a situacdo financeira da
FundAthos demonstra a falta de
zelo com a prépria cidade. “Reve-
la até mesmo a falta de senso de
oportunidade de agentes ptibli-
cos e privados com 0 nosso pro-
prio patriménio”, afirma.

Em 2010, Haroldo ficou encar-
regado de apresentar o projeto da
sede da Fundacdo Athos Bulcdo
para o GDE O edificio seria ergui-
do no Setor de Divulgacdo Cultu-
ral, naregido do Eixo Ibero-Ameri-
cano, no Eixo Monumental, mas a
ideia nunca saiu do papel.

Audiéncia pablica
Ontem, a Secretaria de Cultura

e Economia Criativa (Sesec) pu-
blicou no Didrio Oficial (DODF) a

convocacao da populacdo paraau-
diéncia piblicano intuito de tratar
da concessao de um terreno, no lo-
te 12 no Setor de Divulga¢do Cultu-
ral (SDC), para a Fundagdo Athos
Bulcdo. O encontro serd em 12 de
julho, as 11h, no Auditério do Mu-
seu Nacional da Reptiblica.
Questionada pelo Correio acerca
dasituacdo financeira da entidade, a
Secec disse estd “ciente da situacdo
delicada” em que a Fundagao Athos
Bulc@o se encontra. “Pouco tempo
atréds, fomos informados que a Fun-
dacdo estd negociando as dividas
que possui com 0 GDE e acredita-
mos que a nova gestao tem as con-
di¢oes de trazé-la paraumarealida-
de de sanidade financeira’, prosse-
gue a nota. A Secretaria informou
ainda que estd em contato préximo
comafundacao no sentido de auxi-
liar a organiza¢do a encontrar saidas
paraasituacao em que se encontra.

Campanha

Com o objetivo de continuar
exercendo o papel fundamental
de manter vivo o legado de Athos
Bulcdo na capital, a fundagio estd
com uma campanha de arrecada-
cdo de fundos, por meio da plata-
forma Catarse— catarse.melfunda-
thos. E possivel contribuir com va-
lores que variam de R$ 15 a R$ 300.

Conexao e novos propositos

» MARIANA SARAIVA

O evento Sdbado Jr: Conectados
pelo Propdsito vai reunir Empresas
Juniores (EJ) da capital para possi-
veis conexoes e negocios hoje, no
Tesb da Asa Sul, das 9 as 20h.

O encontro é realizado pela
Concentro (Federagao das Empre-
sas Juniores do Distrito Federal).
A entidade representa 56 empre-
sas de oito instituicdes de ensino

ptiblicas e privadas de educacao
superior. privadas.

Integrantes de empresas das
dreas de economia, producao, sau-
de e comunicagdo, entre outras,
vao assistir as palestras de pés-ju-
niores, que agora estao no merca-
do sénior e de patrocinadores. Du-
rante momentos diddticos, terao
ensinamentos sobre a construcao
em equipe, utilizando metodolo-
gias de organizacao e priorizacao.

O assessor de Relacoes Publi-
cas e Governamentais da Concen-
tro, Gabriel Yudi Okamoto, enfati-
za a relevancia do encontro. “Es-
se evento € importante porque vai
reunir pessoas de diferentes ramos,
além de servir como uma forma de
capacitacdo por meio da troca de
ideias”, adianta.

Como convidado especial, o ge-
rente de Planta da Bunge, Alessan-
dro Trombeta, vailevar a discussao

Sdbado Jr: Conectados pelo Propésito
Local: lesb, campus da Asa Sul
Horario: das 9 as 20h

sobre o papel daambidestria orga-
nizacional no crescimento susten-
tavel do negécio.

Aparticipacdo € aberta para pos-
siveis parceiros e publico engajado.
Estandes da Red Bull, Bunge e Ricco
Burger estardo montados esperan-
do os participantes para interacao.

Rennan Trindade
e !

Evento é promovido pela Federacao das Empresas Juniores do DF
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