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O negocio de dados e tabuleiros

Antes das telas reterem a aten-
¢do dos seres humanos porlongas
horas, os jogos de tabuleiro eram
alternativas para quem buscava se
divertir com os amigos e a familia.
Com o tempo, a possibilidade des-
te tipo de entretenimento se per-
der, devido a0 aumento da tecno-
logia, era um cendrio previsto. No
entanto, até os dias atuais, essa
modalidade de diversao em grupo
ainda se mantém em alta.

Nesse contexto, um tipo de em-
preendimento tem conquistado
as capitais, incluindo o Distrito
Federal: as lojas destinadas a alu-
guéis de jogos. Seja para brincar no
préprio espagco fisico, seja para le-
var para casa, esses ambientes se
tornaram uma op¢ao para quem
busca se desconectar do mundo
virtual para se aproximar de mo-
mentos de qualidade presenciais.

Um dos sucessos do DF nesse
nicho é a Ludoteca BGC, na Asa
Sul. Presente no mercado de jogos
desde 2013, a loja, inicialmente,
chamava-se Board Game em Casa.
“Eramos bem mais caseiros. ABGC
funcionava em um apartamento
atulhado de jogos de tabuleiro. A
gente alugava para todo o Brasil,
pelos Correios. Em 2014, tivemos
a oportunidade de inaugurar nos-
sa loja fisica, com espaco para os
clientes jogarem”, conta André Se-
govia, sécio-administrador.

André relembra que, aos pou-
cos, além dos aluguéis de jogos,
a loja comecou a trabalhar com
vendas. “Em 2016, recebemos um
investimento-anjo e a Board Ga-
me em Casa ‘subiu de nivel, mu-
dou de enderecgo para um espago
maior, ficou lindona e se transfor-
mou em Ludoteca BGC”, contex-
tualiza. O empreendedor assinala

vulgs

que, no modelo de Friendly Local
Gaming Store —loja de jogos ami-
gdvel da vizinhanca, em traducdo
livre—, a Ludoteca busca se apro-
ximar dos seus clientes para tratd
-los como amigos durante o aten-
dimento no seu espaco.

Para André, essa iniciativa per-
mite que a loja se torne um am-
biente agraddvel, acolhedor e
aconchegante. Além disso, a pro-
posta da Ludoteca também fo-
menta o senso de comunidade e
o companheirismo que, para ele,
sdo muito importantes para o hob-
by voltado a jogos de tabuleiro. O
sécio-administrador enfatiza que

esse formato de atuacdo € consi-
derado um dos seus diferenciais.

Outro aspecto que destaca a
loja neste segmento diz respeito
ao acervo de jogos, que chega a
900 variedades para os clientes te-
rem acesso. “Temos um dos maio-
res do Brasil”, informa. “Também
contamos com instrutores na ca-
sa, que estdo a disposicdo para
ensinar as regras dos jogos, o que
nos torna acessiveis para qual-
quer pessoa, independentemente
se é uma veterana ou uma com-
pleta novata’, acrescenta.

Para manter o seu ptiblico com
produtos de qualidade, André
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De segunda a sexta-feira
18h45 as 19h15
Duracao: 30"

Lucas Maébille comecou
como estagiario e hoje
apresenta o jornal

DF ALERTA

De segunda a sexta-feira
11h45 as 13h25
Duracao: 1'40"

Nikole Lima assumiu o
comando do programa
em julho de 2023

na TV Brasilia
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missora que nasceu com a

capital, a TV Brasilia estd re-

pleta de mudancas para en-

tregar o que hd de melhor
no jornalismo da cidade. O canal
anunciou modificacdes nos dois
principais noticidrios, o DF Aler-
ta e o Jornal Local. As alteracdes
passam a valer a partir da proxi-
ma segunda-feira (29/4).

O JL (Jornal Local) retomarda o
horério de origem e passard pe-
la mais importante reformulacao
editorial desde a sua estreia, em 15

de abril de 2003. Tradicionalmen-
te veiculado no hordrio do almo-
€0, migrard para o periodo notur-
no, passando a ser das 18h45 as
19h15, sob o comando do comu-
nicador Lucas Mébille. Criado pa-
ra dar visibilidade as questoes re-
levantes das comunidades e co-
nhecido por lancar talentos jor-
nalisticos, o JL utiliza uma lingua-
gem rpoderna, atual e bastante s6-
bria. E uma vitrine dos problemas,
dos desafios, das conquistas e da
cultura dos moradores do Plano
Piloto, das demais regides admi-
nistrativas do DF e do Entorno.

J& o programa DF Alerta, que
hd 13 anos é conhecido popu-
larmente por tratar da violéncia
urbana com um olhar mais con-
tundente, ousado e combativo,
ganhard mais 30 minutos de pro-
ducdo, antes ocupados pelo JL, e
serd exibido das 11h45 até 13h25,
com a jornalista Nikole Lima a
frente. Até aqui considerado um
programa de infoentretenimento
exclusivamente policial, passa a
ter uma abordagem mais diversa,
sempre com linguagem objetiva,
contemporanea, 4gil e integrada
com a comunidade.

Trés perguntas para

André Segovia, sicio-administrador da Ludoteca BGC

Como é feita a curadoria
para levar a loja os
melhores jogos?

O principal critério € a re-
comendacdo dos clientes. Se
alguém pergunta de um jogo
que a gente ndo tem, nds va-
mos atrds para ver se € inte-
ressante. Mas também fica-
mos de olho nos sites, canais
e perfis que comentam sobre
jogos, tanto nacionais quanto
internacionais, nos lancamen-
tos das editoras e no Board Ga-
me Geek (BGG), que é tipo um
IMDB (base de dados on-line
de informacdo sobre cinema,
TV, mdsica e games) mistura-
do com Wikipedia para jogos
de tabuleiro.

Além dos jogos, 0 que mais
a loja disponibiliza em seu
ambiente fisico?

Ao longo dos anos, fizemos
parcerias com vérios restaurantes
e lanchonetes para melhor servir
aonosso publico. Atualmente, te-
mos Uma parceria com a creperia
Frisson, que oferece nao somen-
te crepes, mas também aca. Tra-
balhamos, ainda, com a venda
de acessorios e produtos geeks, e
disponibilizamos o espaco para
eventos, aniversarios e RPG (que
€ jogo, mas ndo é de tabuleiro).

Quais foram os maiores
desafios da marca?

Sem duvida, a pandemia. Fi-
zemos questdo de seguir todos os

protocolos de seguranca a risca,
nos mantendo fechados (ape-
nas com locagdes de jogos "qua-
rentenados” via delivery) até por
bem mais tempo do que a média
do comércio, e retornando aos
poucos, tomando todos os cui-
dados necessdrios, até que anor-
malidade fosse possivel de novo.
Também tivemos que mudar pa-
raum enderego menor e susten-
tar a loja com recursos préprios
por um bom tempo, mas tive-
mos um apoio lindo da comu-
nidade, que nos abracou e nos
ajudou em uma campanha de
financiamento coletivo em prol
da sobrevivéncia do projeto. So-
mos imensamente gratos a todo
mundo que contribuiu.

ressalta que o processo de atua-
lizacdo da Ludoteca é constante.
S6 neste ano, a loja jd investiu na
aquisicao de, aproximadamente,
50 jogos novos para o acervo. O
empresdrio indica que a ideia é
sempre acrescentar os jogos que
estdo fazendo mais sucesso no
momento, sem se desfazer dos
modelos consagrados.

Oportunidade no mercado
Um dos motivos que inspira-
ram a criacdo da Ludoteca en-

volveu a auséncia de ambientes
que atendessem o publico geek
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na cidade. Antes disso, como con-
sumidor, André sentia falta de um
local fisico para jogos em Brasi-
lia. “Ter acesso a jogos modernos,
mais complexos, estratégicos e
divertidos, de um jeito inusitado,
era algo dificil. Hoje em dia, a ca-
pital conta com um belo punha-
do de lojas de jogos espalhadas
pelas regides administrativas. O
mercado desse hobby estd supe-
raquecido”, avalia.

Com um publico fiel, André diz
que a procura por jogos de tabu-
leiro cresceu muito, no Brasil, nos
ultimos 10 anos. Ainda com o au-
mento da digitalizacdo e aumento
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Doe seu Imposto de
Renda—para o Hospital

Pequeno Principe
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das tecnologias, o segmento nao
perdeu a sua relevancia. “Nosso
objetivo ndo é competir com o
digital, mas oferecer uma outra
possibilidade de entretenimento
para as pessoas. Boa parte do pu-
blico que frequenta nossa loja sao
pessoas que s6 conheciam os tra-
dicionais da infancia, mas que fo-
ram apresentadas a algum titu-
lo moderno por algum amigo ou
conhecido e ficaram curiosas. Ge-
ralmente, essas pessoas saem ma-
ravilhadas com a experiéncia e se
tornam elas mesmas propagado-
ras do hobby — e clientes fiéis da
Ludoteca’, comenta.
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Que tal fazer uma doacao para projetos sociais
em vez de pagar Imposto de Renda? Parece
interessante, né?

Muita gente nao sabe dessa oportunidade, mas
é possivel apoiar instituicoes filantropicas,
como o Hospital Pequeno Principe, de forma
facil e sem custo.

Leia o QR code ao lado ou acesse
nosso site e veja como doar, direto
na declaracao, até 31 de maio.

[41)2108-3886 @ (41)99962-4461
doepequenoprincipe.org.br
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