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TENDENCIAS

Em ano de eleicoes
municipais no
pais, 0 mercado

de trabalho

esta de olho no
profissional de
estratégia digital

» PATRICK SELVATTI

p6s uma eleicdo geral

conturbada em 2022, o

ano passado foi de inicio

de mandato de deputa-
dos, senadores, governadores e
presidente da Republica. Agora,
as campanhas eleitorais voltam
com forca, para a escolha de
vereadores e prefeitos. Nao € o
caso do Distrito Federal, mas,
em 2024, serdo cerca de 400 mil
candidatos em mais de 5 mil
municipios e o brasileiro voltard
a conviver com a disputa pelos
votos, especialmente no ambi-
ente digital.

e

0 uso dos canais
digitais abriu uma
ponte importante de
comunicacao entre
politicos e eleitores,
fez com que os
eleitores ficassem
bem mais proximos
dos candidatos,
conhecendo-os
melhor antes de
decidir em quem
votar"

Marcelo Vitorino, professor
de marketing politico pela
ESPM, IDP e Academia
Vitorino e Mendonca.
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