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Marcas & Negocios

IMPACT HUB BRASILIA

Ampliando os
negocios de
impacto no DF

De acordo com o Banco Na-
cional de Desenvolvimento Eco-
ndmico e Social (BNDES), os ne-
gbcios de impacto podem ser ca-
racterizados como os empreen-
dimentos que tém o objetivo de
gerar impacto socioambiental e
resultado financeiro positivo de
forma sustentdvel. Presente em
mais de 60 paises, o Impact Hub
surgiu com a premissa de prota-
gonizar o desenvolvimento des-
se tipo de ecossistema no mun-
do. O intuito da rede, desde a
sua fundagao, em 2005, é fazer
adiferenca em causas, por meio
da unido de pessoas, recursos e
acoes empreendedoras.

Sabendo a relevancia do as-
sunto, Deise Nicoletto enxer-
gou a possibilidade de inovar
no Distrito Federal. A econo-
mista, pés-graduada em admi-
nistracdo estratégica e especia-
lizada em negécios sociais e in-
clusivos, ap6s uma carreira de-
dicada a desenvolver negécios
para empresas, sentiu necessi-
dade de aplicar a sua expertise
em um nicho que gerasse sus-
tentabilidade financeira e, ao
mesmo tempo, resolvesse pro-
blemas sociais. Em 2015, estu-
dou esse mercado e conheceu
o Impact Hub, em Sao Paulo.

Trés perguntas para

Deise Nicoletto, sécia-fundadora do Impact Hub Brasilia

Qual é a atuacao do
Impact Hub, em Brasilia?

O Impact Hub é um dinamiza-
dor de ecossistema, aquele que
estd trazendo o ferramental e
possibilidades para o desenvol-
vimento desse ecossistema de
empreendedorismo de impac-
to. Hoje, temos inimeros pro-
gramas de desenvolvimento de
empreendedores e empreende-
doras, como o Descentraliza e o
Mulheres de Favela. Além disso,
realizamos eventos como os F6-
runs de Advocacy e o Movimen-
to Novas Economias.

0 que sao as causas de impacto
defendidas pela rede?
Atuamos com foco nos Objetivos

de Desenvolvimento Sustentavel
(ODS), da Agenda 2030 da Organi-
zacdo das Nagdes Unidas (ONU),
mas temos um esforco global prin-
cipalmente com a Diversidade e In-
clusdo easustentabilidade ambien-
tal. Em Brasilia, também atuamos
paradesenvolvimento de emprega-
bilidade e renda. Cada pais e regiao
tem um foco especifico.

Como o Impact Hub Brasilia
pensa na sua agenda de
palestras e eventos?

Criamos essa agenda de forma
estratégica com foco nas nossas
causas e assuntos que queremos
inspirar o ecossistema, como em-
preendedorismo de impacto so-
cioambiental e sustentabilidade.

Ap6s dois anos, fundou a uni-
dade de Brasilia.

Para a sua comunidade se
manter engajada aos seus pro-
positos e fundamentos, dispo-
nibiliza-se um espaco de cowor-
king, na Asa Norte, com o intuito

de estimular a coletividade, a co-
laboracao e a criatividade, apro-
ximando pessoas e causas de im-
pacto.

“Antes de empreender, passei
por uma série de empresas e mul-
tinacionais trabalhando sempre

Divulgagao/Impact Hub Brasilia

na drea de planejamento finan-
ceiro. Eu comecei a questionar
sobre essa dindmica do mundo
corporativo e fiz varias buscas de
ecossistemas diferentes e negé-
cios que atrelavam mudancas so-
ciais e dinheiro. Com isso, ainda
enquanto eumorava em Sao Pau-
lo, conheci o Impact Hub e come-
cei a estudar sobre o tema. Resol-
vi mudar para Brasilia para come-
car aempreender, fundando uma
unidade nesta regiao”, conta.

Deise conta que, para o éxito
do negdcio, ela buscou enten-
der o ecossistema, as pessoas
que faziam parte e o mercado
local. A partir disso, a empre-
sdria comegou a elaborar agoes
para comunidade e, também,
buscou fomentar a ideia de ne-
gocios de impacto em Brasilia,
alinhado a parceiros e profis-
sionais do ecossistema local.
Atualmente, no Distrito Fede-
ral, arede conta com 400 mem-
bros associados.

“O Impact Hub tem um forma-
to de atuacao diferente do que es-
tamos habituados como merca-
do, ndo € uma franquia. E uma
rede de pessoas atuando em con-
junto, baseada em protocolos,
colaboracdo e atuacdo coorde-
nada. Logo quando se abre um

Impact Hub local, ele fard par-
te da rede como um todo, se be-
neficiando e também trazendo
oportunidades para a rede glo-
bal, portanto, uma troca colabo-
rativa’, explica.

Para Deise, dentro do segmen-
to de atuacdo do Impact Hub,
uma das principais dificuldades
para empreender €, justamente,
0 engajamento e o entendimen-
to sobre o0s negécios de impac-
to. A tratativa exige esforco para
implementagdo. Outro aspecto
que, para ela, foi desafiador diz
respeito a insercao em Brasilia.
Na sua avaliacdo, a capital tem
um olhar muito diferente para o
empreendedorismo.

Iniciativas de sucesso

Ao longo do seu trabalho
no Impact Hub e em conjunto
com atores relevantes da drea
em Brasilia, Deise buscou trazer
novidades para a cidade. Nesse
sentido, realizou eventos de re-
levancia para a capital, como o
1° Férum de Finangas Sociais e
Negécios de Impacto. Realiza-
do em parceria com o Institu-
to Sabin e a Associacdo Nacio-
nal de Entidades Promotoras de
Empreendimentos Inovadores
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(Anprotec), a ocasido teve co-
mo objetivo fomentar, educar e
ampliar a visdo do empreende-
dorismo de financas sociais e de
impacto naregido Centro-Oeste.

Realizou também o progra-
ma Impacta Cerrado, que pré-a-
celerou 14 negécios de impac-
to social de Brasilia e, além dis-
so, também realizou mais de 15
eventos para o ecossistema de
impacto na cidade. “Notamos
um crescimento no indice de
desenvolvimento de empreen-
dedorismo na capital e acredita-
mos que também fazemos par-
te disso. Entendemos que so-
mos agentes de mudangas bus-
cando melhorar e ajudar as pes-
soas a melhorarem a vida delas
também através de acdes que
transformam o ecossistema co-
mo um todo”, destaca.

Para ela, o Impact Hub Brasilia
¢ uma referéncia para quem quer
empreender com propésito e com
a consciéncia dos impactos so-
ciais e ambientais que estd geran-
dono planeta. “Oferecemos opor-
tunidades através do networking
com a rede, o espaco comparti-
lhado com esse viés da sustenta-
bilidade, e através dos nossos pro-
gramas de aceleracdo, eventos e
mentorias”, complementa.
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