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Festival da primavera
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O FestFlor esta de
volta apos trés anos
e traz programacao
com palestras e
oficinas

Daniel Lustosa®

Desde os primeiros cul-
tivos as margens do Rio
Tigre, na antiga Mesopo-
tamia, passando pelas re-
presentacoes modernistas
de Vincent Van Gogh, até
chegar no modo de produ-
cdo vigente, as flores fazem
parte do cotidiano e do ima-
gindrio das pessoas. Com o
intuito de ampliar a oferta
de produtos de qualidade
locais, a oitava edicao do
FestFlor Brasil estd aconte-
cendo na sede da Empresa
Brasileira de Pesquisa Agro-
pecudria (Embrapa), das
11h as 19h. A programacao
€ gratuita e estd disponivel
até domingo (3/12).

Organizado pela Sempre
Eventos em parceria com
a Empresa de Assisténcia
Técnica e Extensdo Rural
(Emater-DF), a Secreta-
ria de Turismo (Setur), a
Secretaria de Agricultura
(Seagri), a Ceasa-DF e a
Embrapa, o FestFlor estd
de volta apds trés anos. Em
2023, a programacao preveé
palestras e oficinas sobre
a floricultura, além de es-
tandes que vao expor e co-
mercializar flores e plantas
para todos os gostos.

Somente no ano pas-
sado, a floricultura movi-
mentou mais de R$ 180
milhdes em Valor Bruto de
Producdo (VBP). Pensan-
do nisso, a Emater-DF vai
atuar na mobilizacdo dos
produtores de flores e plan-
tas ornamentais do DF para
a participacao na FestFlor
Brasil. O objetivo é apresen-
tar aos visitantes produtos

de qualidade e, por meio do
espaco institucional da em-
presa, mostrar 0s avancgos e
oportunidades do setor.

O retorno do evento ge-
ra grande expectativa nos
diversos setores da floricul-
tura, pois proporciona opor-
tunidades de comercializa-
cdo, geracdao de emprego e
renda aos produtores locais.
No mesmo local, estardo

82 FestFlor Brasil

Até domingo, das 11h as 19h na
sede da Embrapa (PqEB - Final
da W3 Norte). Entrada gratuita.

reunidos o que hd de melhor
da cadeia de producao, como
flores de corte, de vaso, pai-
sagismo e insumos em geral.

“O consumo de flores,
sem dtvida, tem um apelo
afetivo”, afirma Ana Nasci-
mento, representante da
Emater-DE “Adquirir flo-
res provoca vdrios sentidos
no consumidor, nao sendo
apenas visual, mas também
saudosismo de tempos pas-
sados ou pessoas importan-
tes, por isso traz um signifi-
cado todo particular as pes-
soas que compram.”

*Estagiario sob a supervisao
de Severino Francisco

A 82 edicao
do FestFlor
promete
grande
variedade

de flores e
produtos
relacionados



