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Os brasilienses ganham um novo
espaco para cuidar da satide

Unimed Nacional inaugura, em Brasilia, sua primeira unidade médico-assistencial de grande porte
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resente em Brasilia desde
2010, a Unimed Nacional
acaba de escrever um no-
vo capitulo em sua hist6-
ria com os brasilienses. A coo-
perativa inaugurou seu primeiro
Espaco Satde no pafs. A moder-
na estrutura, localizada em uma
drea de 9.500m? na Asa Sul, retine
uma gama de servicos médicos,
como infusdo de medicamentos,
atendimento especializado a pa-
cientes com transtorno do espec-
tro autista (tea), pronto-socorro,
centro de diagnéstico de imagem,
hospital-dia, entre outros.

O presidente da cooperativa,
Luiz Paulo Tostes Coimbra, res-
salta que a escolha por Brasilia
€ uma retribuicdo ao carinho e a
confianca dos brasilienses com
a Unimed Nacional. Desde 2020,
ela é lider entre as operadoras de
satide que atuam na regido. “Te-
mos uma bonita histéria em Bra-
sflia e queremos estar ainda mais
presentes na vida dos brasilien-
ses. Por isso, destinamos para a
cidade nosso principal investi-
mento em 2023, quando a Uni-
med completa 25 anos de funda-
cdo”, celebra.

A unidade marca também um
novo momento da cooperativa, que
€ o de investimentos em uma rede
prépria assistencial. Luiz Paulo ex-
plica que isso faz parte de uma de-
cisdo estratégica para poder aten-
der melhor os beneficidrios. “A rede
prépria nos permite implementar
o nosso modelo de gestdo e, assim,
garantir a exceléncia nos servicos
aos usudrios dos planos. Como es-
tamos sempre interagindo com
eles em nossos canais de comuni-
cacdo, sabemos quais sdo suas ex-
pectativas e anseios”, observa.

O tratamento de infusdo e a cli-
nica especializada no atendimen-
to em Terapias Avancadas jd estdo
funcionando. O servico de infusdo
conta com 21 boxes para a reali-
zagdo de tratamentos endoveno-
sos, subcutaneos e intramuscula-
res. A unidade também oferece-
rd pronto-socorro e atendimen-
to para diversas especialidades,
como ortopedia e traumatologia,
oftalmologia, cirurgia vascular,
cabeca e pescoco, cirurgia ge-
ral, ginecologia, cirurgia pldstica

reparadora, otorrinolaringologia,
proctologia, urologia, cirurgia to-
récica, dermatologia, mastologia
e coloproctologia.

O Unimed Espaco Satde ofe-
rece ainda um moderno cen-
tro de diagnéstico de imagem,
com equipamentos de tltima ge-
racdo, como aparelhos de res-
sonancia magnética, tomdgrafo
computadorizado, raio-x, ultras-
som, mamografia, servico de en-
doscopia e colonoscopia, e posto
de coleta para exames ldborato-
riais. Ainda haverd um hospital-
dia, com quatro salas cirdrgicas
para procedimentos de baixa e
média complexidade.

Junto com toda a moderna
estrutura, haverd também uma
equipe médica de primeira ca-
tegoria. A Unimed Espaco Sat-
de contard com profissionais que
sdo referéncia em suas especia-
lidades, muitos deles com uma
longa reputacdo em Brasilia. Por
se tratar de uma cooperativa mé-
dica, estd em seu DNA ter co-
mo diferencial a formacdo de um
corpo clinico de exceléncia, que
prioriza o cuidado com o pacien-
te. “O atendimento humanizado
e o olhar integral com o cuida-
do do paciente sdo pilares nos-
sos inabaldveis, pois somos uma
cooperativa de médicos, entao,
o melhor para o paciente sempre
estard no centro de nossas deci-
soes”, afirma Luiz Paulo.

Novos investimentos

O Espaco Satide é o carro-che-
fe de uma meta arrojada: manter
e ampliar a lideran¢a no merca-
do local. A projecdo é crescer em
nimero de vidas cerca de 16% s6
naregido de Brasilia. Para isso, vai
haver investimentos em outros
projetos, bem como desenvolvi-
mento de acoes exclusivas. A Uni-
med também vem fortalecendo a
visibilidade da marca, com uma
campanha que mira a identifica-
¢do com o publico e demonstra o
orgulho da cooperativa em par-
ticipar da vida dos brasilienses.

No campo de produtos, pontua
Luiz Paulo, a cooperativa aposta
nos bons resultados com a venda
da linha Bem-Estar, voltada pa-
ra pequenas e médias empresas
locais. Atualmente, as PMEs res-
pondem por 12% das 2 milhdes
de vidas da cooperativa e mais
de 90% dos contratos em Brasi-
lia. “Os produtos personalizados
oferecem precos mais atrativos,
com a seguranca e garantia de
ser bem atendido em uma rede
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‘ Temos uma
bonita historia
em Brasilia
e queremos
estar ainda
mais presentes
na vida dos
brasilienses”

referenciada de qualidade e com
solucdes rdpidas para atender as
necessidades dos clientes”, expli-
ca o presidente, que assegura que
mais novidades estdo por vir.

A Unimed continuard inves-
tindo em mais servicos e produ-
tos inovadores que proporcio-
nem o acesso a servicos de saide
de qualidade. Esse tem sido qua-
se que um mantra de Luiz Paulo,
desde que assumiu a presidén-
cia da cooperativa, para estreitar
ainda mais os lagos com os brasi-
lienses, visando uma experiéncia
que atenda as expectativas, for-
taleca o cuidado e o bom atendi-
mento. “Nossa meta é estar cada
vez mais forte na regido, promo-
vendo saude e qualidade de vida
para que as pessoas possam viver
mais e melhor”, completa.
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