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A polémica sobre
o tamanho da fome

uantos famintos vagam pelo pais

que se vangloria de ser um dos ce-

leiros do mundo? A pergunta en-

trou no centro de uma cena po-

litica jd conturbada depois que o
atual presidente do Instituto de Pesquisa
Econdmica Aplicada (Ipea), o economista
Erik Alencar de Figueiredo — ex-subsecre-
tdrio de Politica Fiscal da equipe do minis-
tro Paulo Guedes e no cargo desde marco
— assinou estudo no qual pde em diivida
resultados de recentes pesquisas que apon-
tam o aumento no nimero de brasileiros
em inseguranca alimentar.

Em estudo de 18 péginas intitulado “Ex-
pansao do programa Auxilio Brasil: uma re-
flexdo preliminar”, o economista sustenta,
abordando impactos do programa social do
governo federal sobre indicadores socioe-
condmicos, que houve aumento da rede de
protecao social no pais. Segundo ele, foram
incluidas mais de 5,7 milhdes de familias no
projeto, com injecao de R$ 30,3 bilhdes nos
oito primeiros meses de 2022 em funcao do
aumento do beneficio. O texto procura rela-
cionar ainda a iniciativa com o estimulo ao
mercado de trabalho formal, sustentando
que “foram gerados, em média, 365 novos
empregos formais para cada 1 mil familias
incluidas no programa”.

Mas argumenta que, apesar dos dados
que apresenta, “pesquisas recentes tém des-
tacado o crescimento da prevaléncia de des-
nutricao e inseguranca alimentar no pais”,
para sustentar que “de forma surpreenden-
te, esse crescimento ndo tem impactado os
indicadores de saide ligados a prevaléncia
da fome, o que contraria frontalmente a li-
teratura especializada”.

Entre os estudos cujos resultados pde em
xeque, o trabalho de Erik Alencar de Figuei-
redo em sua “Nota da Presidéncia” do Ipea ci-
tanominalmente o “2°Vigisan: inquérito na-
cional sobre inseguranca alimentar no con-
texto da pandemia da covid-19 no Brasil”. E
uma referéncia a sondagem feita pela Rede
Brasileira de Pesquisa em Soberania e Segu-
ranca Alimentar e Nutricional (Rede Pens-
san), constituida por pesquisadores, profes-
sores e estudantes, com execucao do Institu-
to Vox Populi e apoio de organiza¢des como

a Acdo da Cidadania, a ActionAid, a Funda-
c¢do Friedrich Ebert Brasil e o Sesc Sao Paulo.

Com entrevistas feitas de novembro de
2021 a abril deste ano em todas as regides do
pais, abrangendo 12.745 moradias em 577
municipios distribuidos pelas 27 unidades
da federacdo, a pesquisa se apresenta co-
mo um retrato representativo do conjunto
do pafs. E sustenta que mais de 33 milhdes
de pessoas convivem com a fome, o equiva-
lente a 15,5% da populacdo, enquanto mais
da metade dos brasileiros (125,2 milhoes de
pessoas) enfrentam algum grau de insegu-
ranca alimentar. Aponta ainda que, entre
o ultimo trimestre de 2020 e o primeiro de
2022, a forma mais grave de déficit de ali-
mentacado incorporou ao exército de famin-
tos mais 14 milhoes de cidadaos.

Enquanto o estudo do presidente do Ipea
defende os avancos sociecondmicos do pro-
grama que € a principal vitrine social da atual
gestao, 0 2°Vigisan sustenta em seu relatério
que, ao lado da progressiva crise econdmica e
da pandemia, “o desmonte das politicas pu-
blicas que poderiam minimizar o impacto
das duas primeiras explica o recrudescimen-
to dainseguranca alimentar e da fome entre
o final de 2020 e o inicio de 2022”".

Em ano eleitoral, é previsivel que dados e
estatisticas sobre os desafios sociais que se
agravaram durante a pandemia — o que pa-
rece ser consenso, embora haja divergéncias
sobre as causas — sejam apropriados de for-
mas diversas, por diferentes correntes, con-
veniéncias e narrativas. Sem entrar no méri-
to de cada uma, parece claro que, menor ou
maior, o exército de famintos é uma realida-
de que deveria envergonhar qualquer pessoa
em uma nacdo que se orgulha de ser uma po-
téncia do agronegdcio mundial.

Diante dela, mais produtivo do que dis-
cutir o tamanho da popula¢ao com fome —
embora o debate ndo deixe de ser relevan-
te —, parece ser apresentar aos candidatos
propostas que deem conta da urgéncia de se
enfrentar essa chaga nacional. E que esse en-
frentamento venha de programas economi-
camente sustentdveis, que ndo se resumam
abeneficios sociais que aumentam ou dimi-
nuem ao sabor dos ventos da politica— so-
prem eles da direita ou da esquerda.
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Vale ou nao vale?

Ainda sob impacto da repercussao da
entrevista do ex-presidente Luiz Indcio
Lula da Silva ao Jornal Nacional, come-
ca hoje o hordrio eleitoral. Diariamente,
em dois blocos de 25 minutos de segun-
da a sdbado, os candidatos vao se reve-
zar no rddio e na televisdo. Em primeiro
lugar, é importante deixar claro que nao
tem nada de “gratuito”. A rentincia fiscal
estimada é de R$ 737 milhdes as emisso-
ras no Imposto de Renda.

Outro ponto é que a importancia do
hordrio eleitoral na definicao do voto estd
cada vez mais em xeque. Criada em 1962,
a propaganda obrigatéria surgiu com a
proposta de garantir espaco aos partidos
politicos na programacdo das emissoras
de rédio e televisao para divulgacao das
ideias — afinal, tratam-se de concessdes
estatais e contam com regulacdo especi-
fica durante o periodo eleitoral.

Com o passar dos anos, o tempo destina-
do ao horério eleitoral foi ficando cada vez
mais curto. Durante a ditadura militar, por
exemplo, chegou a ter duas horas e meia
diariamente. Assisti pela primeira vez ain-
da na infancia, quando o Distrito Federal
passou a ter representacdo politica no Con-
gresso e o eleitores locais puderam eleger,
em 1986, trés senadores e oito deputados
federais. Era uma outra época, com comi-
tés eleitorais distribuidos pelas cidades e

com intensa distribui¢ao de santinhos nas
ruas —cheguei, inclusive, a fazer uma co-
lecdo de porta-documentos com a foto e o
numero dos candidatos.

Desde entdo, presenciei momentos
famosos no hordrio eleitoral, com jingles
que marcaram época, dentincias bom-
basticas. Mas veio o avanco tecnolégi-
co e areboque a forma de consumir in-
formacdo mudou. E fato que as pessoas
acompanham cada vez menos os canais
abertos na televisdo e a busca por no-
ticia migrou para smartphones, tablets
e afins. Assim, uma pergunta se faz ne-
cessdria: qual a importancia do hordrio
eleitoral atualmente?

Hoje, considero que estd em viés de
baixa, mas ndo significa que ndo seja
necessdrio. Mesmo com audiéncia ca-
da vez menor, a propaganda obrigatéria
€ a Unica forma de um candidato con-
seguir chamar a atenc¢do do eleitorado.
Nem que seja por escassos segundos.
Trechos dos principais candidatos se-
rdo editados e vao circular pelos celu-
lares, até mesmo no mais restrito grupo
de familia — sem contar que pode ser
um video deepfake, lembre-se.

Atualmente, a disputa se ganhanasruase
nasredes, ainda mais em um ambiente cada
vez mais digital como o nosso. Mas é sem-
pre bom ficar de olho no hordrio eleitoral.

» Sr. Redator

» Cartas ao Sr. Redator devem ter, no médximo, 10 linhas e incluir nome e endereco completo, fotocépia de identidade e telefone para

Sabatina

A primeira entrevista do
candidato a presidente Jair
Bolsonaro ao JN na Globo,
realizada pelos os jornalistas
William Bonner e Renata Vas-
concelos, nao contribuiu mui-
to para maiores esclarecimen-
tos e decisdo dos votos dos
eleitores. Assim como eu, ou-
tras centenas de milhares de
eleitores gostarfamos de saber
de cada candidato qual seria
as suas propostas nas areas de
saude, educacao, transporte,
social e seguranca publica. A
entrevista feita pelos jorna-
listas ao presidente Bolsona-
ro ndo causou boa impressao,
deixando centenas de milha-
res de eleitores sem os conhe-
cimentos das propostas do
candidato. Foram vdrias co-
brancas das atitudes passadas
cometidas pelo o presidente
que o impossibilitou de escla-
recer, com tranquilidade, suas
propostas. Jd a do candidato
Ciro Gomes foi bem sugesti-
vas aos olhos de muitos ou-
tros eleitores.

arranca-rabo

Desabafos

» Pode até ndo mudar a situacao,
mas altera sua disposicao

Guerra insana entre a Russia
e Ucrania completou seis
meses. Destruicao, mortes,
sofrimentos e tristezas.

José Matias-Pereira — Lago Sul

Esta polarizacao, tida como
definitiva, é nociva. Todo

sempre sobra o ruim para o
povo, mais cruelmente aos
menos favorecidos e a classe
média. Reflitam melhor, Brasil!

Evangelista Duarte — Asa Norte

Bolsonaro, ao receber o coragdo
de D. Pedro I, reproduz o lema do
ditador Antonio Salazar: “Deus,
pdtria e familia”. Seria mais um
sinal do que pretende para o Brasil?

contato. E-mail: sredat.df@dabr.com.br

imposicoes e medidas muito
fortes a liberdade de expres-
sd0, com o cerceamento do li-
vre arbitrio do cidadao. O go-
verno brasileiro enfrenta for-
tes restricoes do Tribunal Su-
perior Eleitoral (TSE) quan-
to a sua capacidade de atuar
nas redes sociais. As midias
sociais se armaram para mi-
nar a democracia, aceleran-
do deliberadamente o fluxo
de informacdes ruins, utépi-
cas, teorias da conspiragao e
difamacdo. Somente as plata-
formas da internet tem a ca-
pacidade de filtrar e jogar esse
lixo para fora do sistema. Nos-
sa preocupacao com esse pro-
blema seria muito menor se o
Facebook fizesse parte de um
ecossistema de plataformas
mais descentralizado e com-
petitivo. Com todos esses im-
bréglios que internet dispo-
nibiliza nas redes sociais, nao
interferird no voto do cidadao,
ele tem plena consciéncia do
que é melhor para o pais.

politico eleitoral

» Renato Mendes Prestes,
Aguas Claras

Euzébio Queiroz — Octogonal

» Evanildo Sales Santos,
Gama

Espertezas

Um conhecido me contou
que a padaria em que ele faz
as suas compras tinha para-

Reducdo da Floresta Nacional
de Brasilia. Resultado da cultura
do fato consumado, uma antiga

estratégia dos grileiros locais.

José Enrique Fonseca — Asa Norte

A hora da
Mobilidade

Brasilia possui um trans-
porte publico de péssima
qualidade que custa carissimo
ao GDF — repassa R$ 1 bilhdo
por ano as empresas de Oni-

do de embalar os seus produ-

tos com sacolas pldsticas, em

conformidade com as novas regras que passaram a dis-
ciplinar o assunto, mas outro dia, surpreendentemente,
ele viu que haviam voltado a oferecé-las aos seus con-
sumidores, ao preco de 10 centavos cada uma. Ele disse
que ao tomar conhecimento disso levou um susto, até
que a proprietdria da loja, captando as interrogacdes
dele, veio ao seu encontro e amavelmente o tranquili-
zou, colocando um ponto final nas suas apreensoes, ao
esclarecer: “Realmente, nds fomos proibidas de forne-
cer essas sacolas — mas nao de vendé-las”.

» Lauro A. C. Pinheiro,
Asa Sul

Eleicoes

O embate entre os candidatos Bolsonaro e Lula,
com celeumas e posturas ofensivas em manifestos, re-
flete os graves problemas que a midia social represen-
ta para a democracia brasileira. A internet, em muitos
aspectos, deslocou a midia de outrora, como jornais e
televisdo, como a principal fonte e o local onde sdo dis-
cutidos os eventos publicos. Mas as midias sociais tem
um poder muito maior de amplificar certas vozes e ser
utilizadas como armas por forcas hostis a democracia.
Diante disso, levou o Judicidrio a exigéncias de regula-
¢do nas plataformas da internet para preservar a pro-
pria retérica democrdtica. Mas que formas de regula-
¢do sdo constitucionais e vidveis? Nos deparamos com

bus — e ndo atende a popu-

lacdo. Por isso, 48% preferem
usar carros particulares para se deslocar. Isso engarra-
fa o transito, onera e estresa as pessoas, polui o ar da
cidade e sempre exigird a destruicao de mais drea ver-
de para ampliar vias e estacionamento. A Esplanada,
que jé foi monumental, hoje é um imenso amontoado
de automdveis. Agora, o GDF quer levar essa balburdia
para as dreas residenciais, com o insano projeto Zona
Verde, grave ameaca a paz e a vegetacao no interior das
quadras. Isso ndo resolve nada, o que precisa é mudar
esse modelo de transporte caro, predador e ultrapassa-
do. Ele é sindnimo de caos. Brasilia é uma cidade mo-
derna e sua populacdo merece o melhor do mundo,
em matéria de mobilidade, para deixar seus carros em
casa. E o que hd de melhor € o transporte sobre trilhos:
Metro, Veiculo Leve sobre Trilhos (VLT), monotrilho e
o trem. Tudo movido a eletricidade, silencioso, seguro,
confortdvel, rdpido, pois corre em via exclusiva, e car-
rega até milhares de passageiros, caso de metro e trem.
Vamos mudar isso e dar um basta as falsas solucdes, ti-
po VLP — que fica tdo caro quanto o VLT — exige pista
exclusiva, leva pouca gente e € altamente poluidor. Es-
sa eleicdo € o momento ideal para vermos qual candi-
dato olha para frente e quer o bem dos moradores, nos
oferecendo uma mobilidade de qualidade. Levando o
metrd a Asa Norte e implantando pistas exclusivas de
VLI, nas principais vias de acesso ao Plano Piloto: Es-
trutural, EPNB, EPTG e Epia Norte, até Sobradinho.

» Ricardo Pires,
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