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Marcas & Negócios

Enamorados 
movimentam 
shopping

Segundo o balanço trimestral da 
Associação Brasileira de Shopping 
Centers (Abrasce), o setor de sho-
ppings centers registrou cresci-
mento de 34,8% nas vendas no 
primeiro trimestre de 2022. No 
Centro-Oeste, a alta foi de 32,9%. 
O cenário é positivo e, para os 

próximos meses, tende a ser ainda 
melhor. Isso porque, com as datas 
comemorativas, o segmento cos-
tuma receber mais visitantes. Nes-
te mês de junho, por exemplo, a 
Abrasce espera crescimento de 
20% nas vendas para o Dia dos 
Namorados, quando comparado 

Shopping Iguatemi Brasília apresenta atrações especiais para o Dia dos Namorados

IGUATEMI BRASÍLIA
Telmo Ximenes/Civulgação

UnB: 5ª melhor 
federal do país

Universidade de Brasília, no ranking geral, 

A 
Universidade de Brasí-
lia (UnB) é a quinta me-
lhor universidade fede-
ral do país, segundo da-

dos do QS World University Ran-
kings, um dos mais renomados 
rankings internacionais, divul-
gados nessa quinta-feira. Esta é a 
19ª edição do levantamento feito 

pelo instituto britânico Top Uni-
versities. A UnB manteve a mes-
ma posição da última publicação 
— atrás da Universidade Federal 
do Rio de Janeiro, da Universida-
de Federal de São Paulo, da Uni-
versidade Federal de Minas Ge-
rais e da Universidade Federal do 
Rio Grande do Sul.

No ranking geral, entre fede-
rais, estaduais e particulares, a 

UnB ocupa a 9ª posição do Bra-
sil, empatada com outras quatro 
universidades — Universidade 
Federal de Santa Cataria, Pon-
tíficia Universidade Católica de 
São Paulo, Universidade Fede-
ral de São Carlos e Universida-
de Federal do Paraná. Este ano, 
foram avaliadas 35 universida-
des do país, oito a mais do que 
na edição anterior. 

No mundo, mais de 1,4 mil instituições foram avaliadas no ranking

 Ed Alves/CB
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ocupa a 9ª posição, e a USP segue na 1ª colocação do Brasil

O título de melhor universi-
dade brasileira continua sendo 
da Universidade de São Paulo 
(USP). Nesta edição, a institui-
ção subiu seis posições no levan-
tamento mundial em relação ao 

último ano, atingindo pela se-
gunda vez a melhor marca na 
avaliação. De acordo com os da-
dos, a USP é a 115ª melhor uni-
versidade do mundo. No ranking 
mundial, a UnB ocupa a posição 

Os brasilienses poderão cur-
tir um Dia dos Namorados com 
temperaturas mais amenas e 
possibilidade de pancadas de 
chuvas isoladas na capital do 
país, segundo a previsão do Ins-
tituto Nacional de Meteorologia 
(Inmet). A meteorologista Naia-
ne Araújo explica que o clima 
não vai se alterar bruscamente. 
“Uma frente fria vai passar na re-
gião Sudeste do país. Mas é im-
portante destacar que ela não vai 
atingir o DF diretamente, então 
não traz mudanças como as que 
vivenciamos em maio (período 
em que a capital bateu recordes 
de baixa temperatura). O que te-
remos é um aumento da umida-
de na área central do Brasil que 
vai trazer mais nebulosidade ao 
longo deste sábado e um aumen-
to das nuvens”, afirma Naiane.

Segundo a meteorologista, o 
aumento da umidade pode oca-
sionar pancadas de chuvas iso-
ladas no Distrito Federal. “No 
domingo, teremos uma tendên-
cia de predomínio de nuvens, 
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Frente fria traz chance de chuvas

com o sol aparecendo entre a 
nebulosidade. O começo da se-
mana vai seguir o mesmo pa-
drão, com chances de chuvas 
em locais isolados e umidade 
relativa do ar mais alta. As tem-
peraturas mínimas se mante-
rão em torno de 10ºC a 12ºC; e 
a máxima, entre 26ºC e 28ºC”, 
detalha. A umidade relativa do 
ar varia entre 30% e 90%.

Naiane Araújo ressalta que, 
durante o inverno, o DF pas-
sa por grandes variações de 
temperaturas no dia devido a 
pouca formação de nuvens por 
conta da massa de ar seco ca-
racterístico da estação no Cen-
tro-Oeste. “Isso faz com que as 
madrugadas sejam frias e as 
tardes muito quentes”, com-
pleta a meteorologista.

Fim de semana será de tempo ameno com mais umidade

 Ed Alves/CB

Ednaldo Souza Junior, gerente-geral do Iguatemi Brasília

Três perguntas para 

ao ano passado. O setor estima 
uma movimentação de R$ 4,2 bi-
lhões aproximadamente entre 6 e 
12 de junho. 

O Brasil tem 620 shoppings, 20 
estão localizados no Distrito Fe-
deral. O Iguatemi Brasília se con-
solida como um gigante de peso 

na capital. Com um projeto de ar-
quitetura e paisagismo moderno, 
grandes skylights que valorizam 
a luz natural do espaço e aproxi-
mam o público da natureza, o es-
tabelecimento busca ser uma op-
ção para casais apaixonados cele-
brarem o dia 12.

Além dos restaurantes, que 
oferecem promoções para a da-
ta, é possível encontrar progra-
mações para que a comemoração 
seja especial e única. A ideia do 
shopping é promover uma expe-
riência exclusiva e inovadora. Co-
mo uma das opções, até o dia 30 

de junho, é possível apreciar a ex-
posição Monet: Paisagens Impres-
sionistas, na Praça Central. “É um 
evento que promove acesso à ar-
te e à cultura, levando os visitan-
tes para alguns dos momentos 
mais marcantes da vida de Mo-
net, em uma imperdível imersão 
sensorial”, explica Ednaldo Sou-
za Junior, gerente-geral do Igua-
temi Brasília.

O Iguatemi Beach Tennis é ou-
tro projeto do Iguatemi Brasília 
que proporciona bons momen-
tos ao ar livre e pode ser uma al-
ternativa de programação para o 
Dia dos Namorados. A primeira 
edição está localizada no estacio-
namento do shopping e ficará até 
20 de julho. Em parceria com o Na 
Praia, os clientes dispõem de duas 
quadras com uma estrutura com-
pleta para a prática do beach ten-
nis. Há a possibilidade de curtir 
o espaço aproveitando o happy 
hour com DJs do line-up do fes-
tival Na Praia.

Quais os diferenciais do 
Iguatemi no mercado  
de shoppings?

O Iguatemi Brasília acabou de 
completar 12 anos e se consoli-
dou como um dos centros comer-
ciais mais importantes da capital 
e como um destino na nossa cida-
de. Somos parte da Iguatemi S.A., 
uma das maiores empresas full ser-
vice no setor de shopping centers 
do Brasil. Nossa missão é entregar 
experiência para nossos clientes. 
O Iguatemi Brasília é um espaço 
de convivência, seja para a família, 
seja para quem busca cultura, lazer 
e entretenimento. Temos um DNA 
de inovação, de cultura de moda e 

de incentivo à arte, mas também 
nos preocupamos com a saúde e a 
qualidade de vida, buscando even-
tos que incentivem a promoção do 
“wellness”, o bem-estar da popula-
ção. Tudo isso em um local seguro, 
agradável, com uma arquitetura 
ampla e que permite apreciar o céu 
de Brasília, um dos nossos maiores 
patrimônios. O Iguatemi Brasília é 
um centro difusor de moda. Nossas 
operações são pensadas para im-
pactar e atender os diferentes de-
sejos e estilos de cada um dos nos-
sos/nossas clientes. Temos marcas 
exclusivas, grandes lojas e uma in-
crível variedade de produtos para 
o lar, por exemplo. Inovamos em 

gastronomia e entretenimento. O 
Iguatemi Brasília trouxe para den-
tro do shopping grandes marcas 
do mundo da gastronomia, co-
mo Piselli, Pobre Juan, Outback, 
Abraccio, Madero e Coco Bambu. 
Ainda oferecemos a oportunida-
de de realizar eventos no Lounge 
One, um espaço concebido para 
ampliar possibilidades dentro do 
shopping. Com boa parte ao ar 
livre e de frente para o jardim, o 
Lounge One é reflete o jeito Igua-
temi de ser: permite encontros 
descontraídos ou mais formais, 
de desfiles a jantares, happy-hou-
rs, brunchs. Mais uma opção de 
experiência Iguatemi.

Qual a avaliação do Iguatemi 
sobre o primeiro semestre do 
ano no DF?

Este ano tem sido bastante mo-
vimentado dentro do Iguatemi Bra-
sília, o que nos dá uma perspectiva 
de muita esperança. Nosso Dia das 
Mães foi melhor do que o de 2019, o 
que demonstra esta retomada, um 
novo momento. Tivemos relevan-
tes inaugurações de marcas com 
projeção nacional e internacional 
nas mais diferentes áreas de atua-
ção. Por exemplo, a grife de sapatos 
e acessórios da estilista Paula Tor-
res, com calçados exclusivos e fei-
tos à mão; e a Vix Paula Hemanny, 
marca que aposta em biquínis com 

acessórios diferenciados, que tam-
bém são feitos de forma artesa-
nal. Em abril, o shopping rece-
beu grandes marcas nacionais e 
internacionais, como a Carter’s, 
NV, marca da influenciadora di-
gital Nati Vozza e a loja Austral. A 
Livraria da Vila, que acaba de ser 
inaugurada, é uma dessas marcas 
exclusivas que era extremamente 
aguardada pelos brasilienses.

Na sua avaliação, qual é o futuro 
dos shoppings centers no Brasil?

Cada vez mais, os shoppings 
centers estão se transformando 
nesse centro de convivência que fa-
lamos anteriormente. Proporcionar 

a melhor experiência para o consu-
midor sempre foi um pilar do Igua-
temi, e os últimos anos só têm re-
forçado a certeza que estamos no 
caminho certo. Esse é um conceito 
que veio para ficar. Queremos que 
as pessoas venham ao shopping, 
tragam a família, encontrem ami-
gos, façam novas amizades, tomem 
um café, tenham acesso à ativida-
des culturais e se divirtam. Isso tu-
do com segurança, iluminação ade-
quada, espaços preparados, esta-
cionamento, equipes de atendi-
mento capacitadas e conforto. O 
futuro é promissor para quem con-
seguir superar as expectativas. É a is-
so que nos dedicamos todos os dias.

entre 801 e 1 mil, a mesma mar-
ca dos últimos três anos.

Na América Latina, a mais bem 
posicionada no ranking é a Univer-
sidade de Buenos Aires (UBA), na 
Argentina, que ocupa a posição 67. 
A USP ficou em terceiro lugar na re-
gião, atrás da Universidade Nacio-
nal Autônoma do México (Unam).

O título de melhor universi-
dade do mundo continua sen-
do do Instituto de Tecnologia de 
Massachusetts (MIT), nos Esta-
dos Unidos. O top três tem ainda 
a Universidade de Cambridge, no 
Reino Unido, e a Universidade de 
Stanford, nos Estados Unidos. No 
top 10, somente uma instituição 
não fica nos Estados Unidos nem 
no Reino Unido, é a Universida-
de pública em Zurique, na Suíça, 
que ficou na 9ª posição. 

Este ano, o ranking analisou 
mais de 2,4 mil universidades, 
de 100 países, que resultou em uma 
lista de 1.422 instituições. Na análi-
se, são avaliados indicadores como 
reputação acadêmica, reputação 
entre empregadores, citações cien-
tíficas e presença de estudantes e 
professores internacionais.


