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CARESTIA

Proteção no atacarejo
Consumidor recorre à compra em maiores quantidades para contornar o aumento da inflação

P
esquisa realizada pela 
NielsenIQ, divulgada on-
tem, mostra que as famí-
lias das classes mais al-

tas estão optando pelos chama-
dos atacarejos — hipermercados 
que fazem venda de produtos 
tanto no atacado como no vare-
jo — como forma de se proteger 
contra a inflação dos alimentos. 
De acordo com o levantamen-
to, dois em cada três lares bra-
sileiros — ou seja, 66% — vêm 
optando por comprar em maior 
quantidade para evitar os segui-
dos aumentos de preços.

Mesmo depois da estabiliza-
ção da moeda, a formação de es-
toques caseiros permanece um 
hábito entre os brasileiros. Econo-
mistas atribuem isso à memória 
da hiperinflação, quando as pes-
soas compravam mais produtos 
do que realmente necessitavam 
apenas para não pagarem mais 
caro — às vezes no dia seguinte 
— por eles. Até a entrada em vi-
gor do Plano Real, em 1º de julho 
de 1994, somente em 1989 a in-
flação no Brasil alcançou 1.782%.

O diretor de varejo da NielsenIQ, 
Roberto Butragueño, explicou 
que a opção pelos atacarejos vem 
crescendo de cinco anos para cá. 
“O atacarejo passou de 47% pa-
ra 67%, ganhou 20 pontos per-
centuais em penetração no con-
sumo. Isso veio da classe média 
e da alta, além das outras clas-
ses que já eram clientes. Desde 
a crise de 2015 e 2016, o consu-
midor vem buscando economi-
zar”, observou.

Segundo Butragueño, a pan-
demia ajudou a turbinar ainda 
mais os atacarejos, pois o consu-
midor queria fazer compras maio-
res para sair menos de casa. “Mas 

 » DEBORAH HANA CARDOSO

Em leilão realizado na Bolsa 
de Valores (B3), em São Paulo, 
na última quinta-feira, o Con-
sórcio S venceu a concorrên-
cia para a operação da conces-
são dos serviços de manejo de 
resíduos sólidos urbanos pa-
ra o Consórcio Intermunicipal 
de Desenvolvimento Regional 
(Convale), em Minas Gerais. O 
contrato é por 30 anos e o cer-
tame teve a estruturação da 
Caixa Econômica Federal.

O deságio obtido foi de 
30,17% sobre o valor inicial. 
O Consórcio S, composto pe-
las empresas Soma Ambiental 
e Seleta Tecnologia Ambien-
tal, ofereceu a menor tarifa 
para o usuário.

Oito municípios serão be-
neficiados: Uberaba, Sacra-
mento, Conceição das Ala-
goas, Delta, Água Compri-
da, Veríssimo, Campo Flori-
do e Planura — integrantes 
do Consórcio Intermunicipal 
de Desenvolvimento Regional 
do Vale do Rio Grande (Con-
vale-MG). O investimento se-
rá da ordem de R$ 1 bilhão e 
beneficiará aproximadamente 
430 mil pessoas. A medida vi-
sa preservar o meio ambiente 
da região por meio  da desti-
nação adequada de rejeitos e 
resíduos sólidos.

Este é o 10º leilão de in-
fraestrutura que a Caixa or-
ganiza. Até o momento, mais 
de 5 milhões de pessoas foram 
beneficiadas e foram contra-
tados investimentos calcula-
dos em torno de R$ 3 bilhões. 
Ao todo, a Caixa mantém 40 
projetos de concessão e de par-
cerias público-privadas (PPPs), 
que envolvem R$ 17 bilhões 
em investimentos. 

SANEAMENTO

Caixa monta 
leilão para 
tratamento 
de rejeitos
 » RAPHAEL FELICE

A Agência Nacional de 
Vigilância Sanitária (Anvisa) 
publicou resolução, na última 
quinta-feira, proibindo a 
comercialização, distribuição 
e importação dos chocolates 
Kinder feitos na Bélgica. A 
Ferrero do Brasil, porém, 
assegura que os produtos que 
estão sendo recolhidos não são 
vendidos no Brasil. A proibição 
veio após a Anvisa receber 
alerta internacional da Rede 
Internacional de Autoridades 
de Segurança Alimentar, 
sobre surto de salmonela nos 
chocolates da Kinder. O Brasil 
não estava na lista de países 
para os quais o produto foi 
distribuído, mas a agência achou 
“prudente” proibir. As infecções 
foram na Espanha, França, 
Alemanha, Bélgica, Irlanda, 
Luxemburgo, Noruega, Países 
Baixos e Suécia.

Anvisa suspende venda de Kinder Ovo por prudência

Ole Spata/AFP

a inflação causou grande impac-
to. Tem o consumidor que preci-
sa economizar, pois seu lar perdeu 
renda. Mas há lares que, embora 
não tenham sofrido um impacto 
direto, se adaptam e incorporam 
a cultura da economia. A Nielsen 
calculou que os só os preços dos 
alimentos dos últimos três anos 
estão 30% mais caros”, observou. 
De acordo com a pesquisa, o seg-
mento de atacarejo movimentou 
R$ 200 bilhões em 2021.

Para Marcelo Neri, diretor 
do FGV Social, da Fundação 
Getulio Vargas, no começo da 
pandemia houve perda de po-
der de compra. Mas, agora, o 

problema é o empobrecimento 
geral da população.

“A renda do trabalho desvalo-
rizou 10%. Então, é natural que 
as pessoas da classe média bus-
quem o desconto, uma redução 
de preços, pontos de distribui-
ção mais em conta”, disse. Ele 
acrescenta que a maior procu-
ra pelos atacarejos também se 
deve à memória inflacionária 
de mais de 30 anos atrás.

“O consumidor diversifica, 
muda o ponto de compra para 
tentar baixar sua inflação. Quem 
compra carne não vai deixar de 
comprá-la. Pode diminuir a fre-
quência ou tentar achar locais 

mais baratos. Nesse ponto, é im-
portante tentar entender o hábito 
de consumo, pois é normal que se 
mude o local de compra em vez 
de deixar de consumir”, observa.

Presente caro

Para a Páscoa deste ano, os 
ovos de chocolate apresentam 
um aumento de preço em torno 
de 40% a mais que em 2021. É o 
que mostra uma pesquisa reali-
zada pela Associação Paulista de 
Supermercados (Apas). Por causa 
disso, ovos menores, como os de 
250 gramas, vêm ganhando mais 
espaço nas gôndolas.

A confeiteira brasiliense Naiara 
Cordeiro, 24 anos, percebeu isso e 
vem tentando se adaptar à situa-
ção para manter os clientes que 
tem e conquistar novos. Apesar da 
menor quantidade de produção, 
ela tem oferecido ovos de Páscoa 
com preços mais competitivos 
do que os encontrados nos su-
permercados. Mas ela reconhece 
que foi preciso fazer adaptações.

“Deixei de fazer recheios por 
causa dos preços, pois teria que 
cobrar mais caro e ninguém se 
interessaria. A Nutella é o único 
produto caro que todos querem e 
que vale a pena manter (nos pro-
dutos que fabrica)”, disse.

MINI-FESTIVAL dSKArrego
Um festival dedicado ao ska music, com
bandas locais formadas por músicos tarimbados
da cena jazzística brasiliense
Ska Niemeyer | Brasília Ska Jazz Club | 2Dub |
Capivara Brass Band | Jazz Na Carta | Caos Lúdico
Nos intervalos dos shows: Megaton Dub e DJ Rastamani

encontre Pan e ganhe 2 PONTOS

DISCO’N’FUNK apresenta
TARDES ENSOLARADAS
Trilha sonora comandada pelo
lendário projeto candango, que
sempre deu ênfase ao groove,
a dança e a troca de vibrações
positivas, com os DJs Leo LS2,
MKS (Can), Lethal, Jean C,
Savana, Nino Mix e nosso
residente Ogunda-O

procure a mesa do DJ
dentro do Ônibus e some
mais 3 PONTOS
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Esperamos que tenha passado por
MOMENTOS DIVERTIDOS, celebrando
um ANIVERSÁRIO MEMORÁVEL e
único da sua estimada Brasília.
POSTE O SEU POSTER FINAL NO
STORIES OU FEED DO SEU

INSTAGRAM, marcando o @PicniKBsb
para fazer mais 5 PONTOS

FIM??!

5
pontos

Participe das atividades
e RETIRE SEU ADESIVO!

Além de customizar sua experiência
com eles, montando poster
personalizado com tudo que vc
curtiu, cada um vai valer pontos…
Veja regrinhas de nossa caça ao
tesouro em nossa régua.

Início!

CIRQUS STAGE
Atividades para movimentar
o corpo e equilibrar a cuca.
Ideal para toda família participar
e descobrir infinitas possibilidades

14h até 15h30 Circo Kids (5 a 12 anos)
Acrobacias e diversão pra criançada se
jogar com tudo. Traga apenas uma canga ou
tapetinho, além de muita disposição
15h30 – 17h Acroesportes
Aula com energia lá em cima pra quem gosta
de uma aula fitness cheia de acrobacias e
muitos desafios!
17h – 18h30 Mobilidade e Flexibilidade
Alongamentos e movimentações cheias de
fluidez para todos os níveis!

3 PONTOS POR ATIVIDADE

3
pontos
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MINI ARENA
A TRUPE @ZepelimdeLed leva
ao público peças de teatro,
circenses e de comédia no
espaço mambembe do PicniK.

Serão 3 atos:
14h30 O Amaldiçoado Circo Lunar
16h Vassoura sobre Humano
com João Aguiar
17h Maria das Alembranças

2 PONTOS POR SHOW

2
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MERCADINHO ARTE,
MODA e DESIGN
Cerca de 100 expositores de arte,
moda, decoração, plantinhas,
produtos orgânicos e etc,
mostrando o lindo rosto da
economia criativa candanga

Vale 3 PONTOS POR CADA ITEM
consumido. [Levar comprovante
compra no QG produção para
retirar seu adesivo]

1o LUGAR

2o LUGAR

3o LUGAR

R$1.000,00 para gastar
no Infinu
R$500,00 para gastar
no Infinu
1 camiseta VERDURÃO
e 1 camiseta NEGRO BLUE

Participe das atividades e GANHE ADESIVOS!
Cada adesivo vale determinada pontuação.
No final, poste uma foto com todos os adesivos
coletados durante sua experiência. Lembrando de
marcar no stories do insta @picnikbsb, infinubsb,
@verduraocamisetas e @negrobluecamisetas. Quem fizer
a maior pontuação e postar primeiro será premiado!

•
•
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Regras
Premiaçã

o

PATROCÍNIOAPOIO INSTITUCIONAL REALIZAÇÃO

10 A
NOS

21 DE ABRIL

QUINTAL CCBB

QUINTA \ FERIADO \ A PARTIR DAS 13H

3
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