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E AGORA, BRASIL?

Empresas de tecnologia alegam combater a desinformacdo. TSE e Congresso buscam legislacao ideal no ambiente digital

Platatormas
tentam conter
0 problema

s plataformas tém agi-

do para enfrentar a de-

sinformacdo, um dos

problemas mais graves
das redes sociais. No Twitter, por
exemplo, centenas de contas ro-
bos foram identificadas nas elei-
coes de 2018 atuando para colo-
car candidatos no centro da dis-
cussdo por meio da difamacao e
exaltacdo de um ou outro politi-
co. A plataforma afirma que ga-
rante regras para enderecar ten-
tativas de manipulagao do deba-
te na plataforma, seja via spam
ou contas falsas.

“Essasregras determinam que
nao é permitido usar os servicos
do Twitter com o intuito de am-
plificar ou suprimir informacoes
artificialmente nem de se envol-
ver em comportamento que ma-
nipule ou prejudique a experién-
cia das pessoas na plataforma.
Temos sido cada vez mais proa-
tivos em identificar esses com-
portamentos e agido, muitas ve-
zes, antes que contas Como essas
facam seu primeiro tweet”, infor-
mou a plataforma ao Correio.

Ja a Meta, conglomera-
do que gerencia o Facebook e o

Instagram, destaca, dentre as me-
didas de combate a desinforma-
¢do, o programa de verificacdo
de fatos com parceiros indepen-
dentes, lancado no pafs em 2018.
Além da estratégia, a empresa
criou, ainda, o rétulo de “Propa-
ganda Eleitoral” no Brasil. “Qual-
quer pessoa ou organizacao que
queira fazer propaganda politica
ou eleitoral precisa passar por um
processo de autorizacdo, confir-
mando sua identidade e residén-
cia no pafs. Como resultado, s6
no primeiro turno das elei¢cdes de
2020, rejeitamos 250 mil contet-
dos impulsionados que ndo con-
tinham o rétulo”, esclarece a em-
presa, em nota.

Disparos em massa

O conglomerado de Mark Zuc-
kerberg diz, ainda, que realizou
investimentos significativos na
drea. “Avancamos bloqueando
contas falsas, limitando a disse-
minacdo de desinformacdo, tra-
zendo transparéncia a antincios
politicos e facilitando o acesso dos
eleitores a informacdes confid-
veis. Desde 2018, trabalhamos em

colaboracdo com o Tribunal Su-
perior Eleitoral (TSE) e em 2022,
nao serd diferente”, afirma a Meta.

O WhatsApp também assegu-
ra que em 2022 seguird como
parceiro do Tribunal Superior
Eleitoral no combate as noticias
falsas e na busca por garantir a
integridade do processo eleitoral.
Nas eleicoes de 2018, empresas
de disparo em massa de mensa-
gens feriram as diretrizes da pla-
taforma em beneficio de candi-
datos as eleicoes.

Arespeito do combate a essas
praticas para 2022, o WhatsApp
informa que estd “constantemen-
te ampliando esforcos para com-
bater o envio de mensagens em
massa e a criacdo de contas ou
grupos de maneira automatiza-
da”. Em nota, a empresa esclare-
ce que pelo menos seis empresas
que tiveram agdes ajuizadas no
Brasil por oferecerem servicos de
disparos em massa.

“Em dezembro de 2019,
ap6s sugestdo apresentada pe-
lo WhatsApp, o TSE aprovou re-
gulamentacdo proibindo o dis-
paro de mensagens em massa
por meio eletronico nas eleicoes

Regras para a corrida eleitoral

No dltimo dia 14, o TSE apro-
vou uma resolucao que estabe-
lece regras para a propaganda de
candidatos, partidos, federacoes
e coligacdes no rddio, televisao,
internet, imprensa e, ainda, con-
dutasilicitas nas Eleicoes 2022. A
norma foi aprimorada e atuali-
zada, principalmente no que diz
respeito a propaganda eleitoral
na internet e por meio de apli-
cativos de mensagens.

A pauta da desinformacao
também é destaque na resolu-
cdo. A norma pune a veiculacdo
de noticias falsas ou contendo
injtrias, caliinias ou difamacdes
com o intuito de beneficiar can-
didatos, partidos, federacdes ou
coligacoes. A divulgacdo de fa-
tos sabidamente inveridicos po-
de ser punida com prisdo de dois
meses a um ano e pagamento
de 120 a 150 dias-multa. A fis-
calizacdo da propaganda é fei-
ta pelo Ministério Publico Elei-
toral (MPE).

“O trabalho de combate a de-
sinformacdo é continuo e per-
manente na Justica Eleitoral. Em
agosto deste ano, o TSE tornou
permanente o Programa de En-
frentamento a Desinformacado
na Justica Eleitoral, o qual foi
instituido pela primeira vez em
agosto de 2019. A ideia é con-
tinuar combatendo a desinfor-
macao com informacao de qua-
lidade sobre o processo eleitoral,
trabalhando em rede com os par-
ceiros e todos os TREs”, afirmou
o0 6rgdo em nota.

As redes sociais contatadas
pelo Correio possuem parceria
com o TSE para garantir, em con-
junto, a integridade do processo
eleitoral. No total, hd 70 institui-
¢oes que integram o programa de
combate a desinformacao. “Para
2022, a expectativa do TSE é am-
pliar o nimero de entidades que
participam da iniciativa de for-
ma a ampliar o alcance das infor-
macdes verdadeiras e assegurar
que a mensagem seja bem com-
preendida por todo o eleitorado”.

Com asredes do Facebook, Ins-
tagram e WhatsApp a parceria foi
assinada ainda em 2020, oferecen-
do produtos e servicos sem custo
aos cofres ptiblicos para as elei-
coes daquele ano. Ferramentas
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Silva, relator das fake news: manipulacao é corriqueira

como um chatbot no WhatsApp
para auxiliar na circulacao de da-
dos oficiais do TSE sobre o proces-
so eleitoral foram disponibilizadas
a partir do acordo.

Twitter e TikTok também ini-
ciaram a colaborac¢ao com o TSE
em 2020. No caso da primeira, foi
lancada a hashtag #Elei¢des2020
e apresentada, no topo da lista,
uma notificacdo com link pa-
ra pagina do TSE com dados so-
bre o processo eleitoral. J4 o Tik-
Tok centralizou em uma pégina
informacdes confidveis sobre as
Elei¢des Municipais de 2020.

Além das medidas tomadas a
nivel do TSE, um projeto de lei de
combate as fake news e desinfor-
macao esteve na pauta dos pode-
res nos ultimos meses. O relator
da proposta, deputado Orlando
Silva (PCdoB-SP), afirma que a
importancia deste debate se dd
pelas consequéncias que os fe-
ndémenos vém provocando na
sociedade. “O uso politico, para
manipular artificialmente a opi-
nido publica, favorecendo cer-
tos interesses em detrimento de
outros, as vezes aniquilando re-
putacdes com base em mentiras,
tem sido corriqueiro”, diz.

O projeto, apresentado em

maio de 2020 pelo senador
Alessandro Vieira (Cidadania-
SE) e aprovado em 30 de ju-
nho no Senado, pretende re-
gulamentar servigcos de men-
sagens, busca e redes sociais
de plataformas que tenham
nimero de usudrios registra-
dos no Brasil maior que 10
milhoes. No caso de descum-
primento das regras previstas,
hd previsdo de pagamento de
multa de até 10% do fatura-
mento do grupo econdmico no
Brasil no seu tdltimo exercicio;
suspensao tempordria das ati-
vidades; ou mesmo a proibicao
de funcionamento.

Diante de pontos polémicos
e criticas de especialistas, Silva
reitera a complexidade do tema.
“Nao pode ser construida uma
legislacdo sobre algo tdo dinami-
co e novo a toque de caixa. F pre-
ciso debater e encontrar cami-
nhos. Entdo, acho que estamos
fazendo o trabalho adequado,
dentro do amadurecimento pos-
sivel do debate”, avalia. A propos-
ta foi analisada por um grupo de
trabalho da Camara dos Deputa-
dos e teve o relatdrio final apro-
vado. Agora, o projeto aguarda a
votagdo em plendrio. (TM)
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Campanha do STF contra as fake news: esforco em divulgar informacao de credibilidade

municipais de 2020. Ainda nes-
se tema, o WhatsApp tem atua-
do judicialmente contra empre-
sas de servicos que oferecem es-
tes servicos. Em todos os casos
judiciais hd decisoes favordveis
ao WhatsApp, que determinam
a interrupcdo do oferecimento
desses servicos ilicitos”, afirma
aempresa.

Jd arede social TikTok se defi-
ne como “um espaco para entre-
tenimento, conexao e expressao’,

FIM DE ANO

OPERARIOS RECEBERAM PANETONES DE PRESENTE

portanto nao acredita ser o cen-
tral na busca por informacdes po-
liticas. Mesmo assim, destaca que
age continuamente para comba-
ter a desinformacao eleitoral.
“As elei¢des sdo momentos
cruciais para um pais e os desa-
fios neste espago sao complexos
e em constante evolucdo. Reco-
nhecemos a importancia de en-
frentar esses desafios e faremos o
nosso melhor para manter o Tik-
Tok um lugar seguro e acolhedor,

livre de desinformacao eleitoral”,
destaca porta-voz do TikTok.
Dentre as redes contatadas pe-
la reportagem, apenas o Facebook
e o Instagram permitem o uso de
propaganda eleitoral paga, desde
que mediante a utilizacao do rétulo
mencionado e de acordo comas Di-
retrizes da plataforma. A propagan-
da politica paga no Twitter é proibi-
daem todo o mundo desde 2019. 0
TikTok também afirma nao aceitar
antncios politicos pagos. (TM)

Empresas integrantes das Organizacdes Paul0Octavio distribuiram panetones,
na semana anterior a do Natal, a todos os seus 1.700 funcionarios. Nas obras, a entrega
contou ainda com a participacao de executivos e do presidente do grupo, que fez questao
de agradecer aos mais de 680 funcionarios agraciados com a lembranca.

“Eu queria agradecer a todos pelo empenho neste ano, que foi bastante dificil”,
disse Paulo Octavio aos operarios do canteiro de obras dos residenciais General Clovis Jacy
Burmann e Marcia Kubitschek, ambos no Noroeste. “Nosso papel € construir e proporcionar
as familias um lugar onde morar. Quero gue todos levem para casa a sensacdo do dever
cumprido, pois vocés trabalham duro e merecem todo reconhecimento”, acrescentou.

As distribuicoes nas empresas foram feitas entre os dias 13 e 17 de dezembro.
Nas obras, receberam os empregados dos residenciais Jane Godoy (Asa Norte), Nivio
Goncalves (Noroeste), Claudio Cohen (Guara 1), Manhattan Shopping, Oceania, Dalmo
Rabello e Peninsula (Aguas Claras), além dos trabalhadores da Central de Producdo e
Pesquisa, plataforma inovadora criada pela PaulOOctavio para padronizar suas obras.

WwWw.paulooctavio.com.br

Boletim informativo das
OrganizacOes PaulOOctavio
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