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Seja por ter visto amigos e parentes ficarem sem renda da noite para o dia em meio a pandemia, seja pela perda dos provedores,
vitimas da covid-19, o brasileiro adulto intensificou a procura por seguradoras. Aumento € destaque na faixa entre 30 e 45 anos

Jovens mais cautelosos

» FERNANDA STRICKLAND

om a pandemia do novo co-

ronavirus, mais brasileiros

decidiram contratar apdli-

ces de seguro, a fim de asse-
gurar financeiramente parentes e
dependentes, em caso de faleci-
mento do provedor familiar. O
que chama mais a atengéo, con-
tudo, € o fato de que pessoas mais
jovens tém buscado essa prote-
cdo. O surgimento da doenga e
suas consequéncias geraram
uma nova percepgao sobre os se-
guros de vida: aimportancia de
prevenir eventuais prejuizos a fa-
miliares, bens, negdcios e a si
mesmo.

André Serebrinic, diretor de Vi-
da, Previdéncia, Capitalizacado e
Odonto da Mapfre, afirma que os
dados da empresa mostram que,
durante a pandemia, o segmento
de seguros de vida
cresceu em todo o
pafs. “No primeiro
semestre deste ano
em comparacao ao
mesmo periodo de
2020, a Mapfre regis-
trou um aumento
préximo a 10% na
adesdo aos seguros
de vida — incluindo
todas as faixas eta-
rias, mas, principal-
mente, 0S cCONSumi-
dores na faixa entre
30 e 45 anos, com fa-
milia constituida”,
analisa.
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Um dia, vocé

Seguros, é um mercado que pro-
move a movimentacao do dinhei-
ro. “Vale destacar as inimeras
oportunidades de negdcios para
corretores e a garantia de que os
clientes e seus beneficidrios nao
percam o poder de renda, padrao
de vida ou tenham a dilapidacéo
de seu patrimonio diante de ris-
cos”, destaca. Segundo dados da
Confederacao Nacional das Segu-
radoras (CNSeg), a arrecadacgao
do setor de vida no Brasil superou
R$ 26 bilhdes em prémios.

O mercado segurador brasi-
leiro pagou, até junho, segundo
a FenaPrevi, mais de R$ 3 bi-
lhdes em seguro de vida em ra-
zao0 da pandemia do coronavi-
rus, embora pandemias e epide-
mias nao estejam entre as co-
berturas incluidas no seguro de
vida. Segundo a advogada espe-
cialista em seguros Luiza de
Alencar, o aumento
das mortes por covid-
19 tornou o papel do
seguro de vida mais
relevante, até porque
muita gente acabou
perdendo o plano de
saide em meio a pan-
demia.

“Isso porque, mui-
tos jovens, que contri-
buem para o sustento
dos pais idosos, come-
caram a se preocupar
em deixar algum tipo
de amparo para sua fa-
milia. Além disso, uma
vez que ataxa de de-
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0 bom desempenho das categorias mostra um consumider atento nao apenas a
praterdo de seus beneficidrios, mas também focade na utilizagdo do produto em vida.

AUMENTO DE JANEIRO A JULHO DE 2021 - REPRESENTACAO NO MERCADO DE SEGUROS
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transformacao digi-
tal nas seguradoras, aperfeicoan-
do a experiéncia de comprae
aproximando as novas geragoes
de consumidores”, explica.
Serebrinic explica que, com o
objetivo de elevar a expectativa
de vida, os consumidores na faixa
etdria entre 30 e 45 anos formam
amaioria daqueles que contrata-
ram seguros de vida da empresa,
principalmente neste ano. “Boa
parte desses segurados se aten-
tou para o fato de que quanto
mais jovem a pessoa contratar
um seguro e tiver um estilo de vi-
da com menor exposi¢ao ariscos,
menor serd o risco assumido pela
seguradora. Ou seja, o valor pago
mensalmente pelo segurado ten-
de a ser menor, jd que ele terd um
tempo maior de contribuicao e
menor chance de resgatar o valor
total no curto prazo”, destaca.

Mercado

Além disso, observa o diretor
da Mapfre, o seguro possui co-
berturas relacionadas a eventos
que podem ocorrer navida de
qualquer pessoa, independente-
mente da idade. “Como, por
exemplo, as coberturas de didria
de internacdo hospitalar — que
podem ser por acidente ou por
evento cirtirgico, dependendo do
que foi contratado”, completa.

Vale destacar que o seguro de
vida tem uma importancia fun-
damental tanto social quanto
econdmica. Segundo Mdrcio Ba-
tistuti, diretor de Varejo da MAG

que ajudou na emissao
recorde das apdlices”, observa.

Elareforga que o seguro de vida
tem como objetivo a protecao eco-
némica e financeira do segurado e
de sua familia. “Em sintese, ele ga-
rante uma indenizagao ao benefi-
cidrio em caso de falecimento do
segurado. Ou seja, o seguro de vida
serve para proteger financeira-
mente as pessoas dependentes do
segurado. O principal beneficio do
seguro de vida é proteger arenda e
o padrao de vida da familia”, refor-
c¢aa advogada do escritério Kolbe
Advogados Associados.

O tradutor Moisés Wanzeller,
26 anos, é um dos jovens adultos
que optaram em fazer um seguro
de vida em razao da covid-19. “Por
conta da pandemia, ficou muito
claro, pelo menos para mim, que a
vida € algo muito sensivel. Um dia,
vocé estd aqui e, no outro, vocé
pode simplesmente no estar. Por
conta disso, eu ndo queria deixar
minha familia desamparada, os
beneficidrios”, justifica o brasilien-
se, que colocou todo o nticleo fa-
miliar imediato como beneficia-
rios, esposa, pai e mae.

Dentro disso, também tem a
cobertura do préprio Moisés, que
ndo inclui apenas morte, mas in-
validez, acidente de trabalho, fale-
cimento de alguém, nao necessa-
riamente ele, e internacdo em hos-
pital, a depender do caso. “Sao al-
gumas situacdes as quais todos
nds, vivos, estamos sujeitos. Viver é
um risco constante e basicamente
foram esses os motivos”, diz..

Abidloga Raissa Costa, 24 anos,

CLIENTES JOVENS

Crescimento de novas clientes com até 30 anos de idade reflete
uma mudanga de cultura e aumento da conscientizagao do
brasileiro em torno do planejamento financeiro para o futuro
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SEGURO DE VIDA
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Fonte: Prudential do Brasil, MAG Seguros e Mapire

mora em Curitiba e conta que, ini-
cialmente, aderiu a um seguro de
vida por exigéncia do trabalho.
“Era uma taxa baixa e cobria aci-
dente de trabalho, cobria alguns
seguros lteis, como chaveiro e
guincho. E uma coisa boa por ndo
cobrir apenas avida”, lembra.
Mesmo desligada da empresa na
qual trabalhava, contudo, ela es-
colheu manter o seguro de vida.
“Devido as coberturas que possui,
decidi manter, pois sdo muitos be-
neficios tteis”, complementa.

Cuidado emvida

O consultor de Protecdo Finan-
ceira da Metlife, Luis Reis, qualifica
que o seguro de vida, diferente-
mente do que a grande maioria
pensa, serve para muito mais do
que apenas deixar um valor em di-
nheiro para a familia. “Em se tra-
tando de seguro de vida, o objetivo
principal é proteger o dono dessa
vida, ou seja, o préprio segurado.
Todo mundo sabe que, em casos

como diagndstico de doenca gra-
ve, situacdo de invalidez total ou
parcial, a pessoa fica em uma ssitua-
¢ao de desespero. Ela vai atrds de
tudo que for possivel para solucio-
nar o problema e acaba se afastan-
do um pouco do trabalho, fazendo
com que pare de produzir. Mas as
contas acabam chegando’, afirma.

Luis conta que é nessa hora
que o seguro entra em cena, inde-
nizando, de maneira total ou par-
cial, o valor que o segurado con-
tratou na apolice, que pode variar
de R$ 60 mil a R$ 1 milhdo. “Dessa
forma o segurado fica mais tran-
quilo para se recuperar sem pen-
sar em dinheiro, num momento
em que tem que se tratar. Em caso
de internacao hospitalar, o cliente
também recebe um valor a partir
de 5 dias internado. Também te-
mos a prote¢ao da renda para ca-
sos em que o cliente ndo tem con-
dicdes de trabalhar, o seguro tam-
bém protege seus proventos. Cha-
mamos essas coberturas de bene-
ficio em vida”, explica.

: familia constituida. Aumento de 10% em todas as
faixas etdrias

Pacifico/CB/DLA Press

Preocupacao
com 0 amanha

Os quase 600 mil 6bitos por
covid-19 no pafs provocam in-
seguranca com relacdo ao dia
de amanha. Para a psicéloga
clinica Alessandra Aradjo, foi
preciso aprender uma nova for-
ma de encarar os dias, diante
da iminéncia da morte. “O
corre-corre do dia a dia deu lu-
gar ao isolamento social, estar
com o outro era arriscado, o
abraco e o contato fisico
deixaram de existir e nos fizer-
am perceber que somos seres
sociais e precisamos do contato
fisico”, explica a psicéloga.

0 seguro de vida remete a es-
tabilidade. De acordo com
Alessandra, uma apélice, muitas
vezes, ndo visa aquele que a con-
trata, mas pretende assegurar
aqueles que o contratante indica
como beneficidrios.

Os jovens tém buscado a au-
tossustentacdo, além de retribuir
aos seus cuidadores o esforco
que tiveram com eles, opina.

“Fazer um seguro que nao co-
bre pandemia, nem epidemia
pode parecer um ato de deses-
pero e angustia, diante da possi-
bilidade do risco de morte e inse-
guranca diante da partida. Além
do cendrio pandémico, também
contamos com pessoas que pas-
saram a pensar um pouco mais
no futuro, sem ansiedade, esque-
cendo o presente. Pelo contrdrio,
viver o hoje se tornou uma nova
realidade, a constatacdo de que a
vida ndo é eterna e que é
necessdrio estar preparado para
isso, conduz o individuo a pensar
no futuro”, ressalta a psicéloga.

Além disso, segundo Alessan-
dra, ao se isolar, a pessoa deixa
de ter contato com os outros e,
devido a ameaca de morte, o
psiquico ndo resiste a tanta
pressdo causando crises de pani-
co, ansiedade, depressao e per-
cepcdo de uma satide mental
fragilizada. “Nao é facil para
quem sempre esteve perto ficar
6. As pessoas comecaram a en-
trar em contato com suas de-
mandas internas, que antes er-
am silenciadas pelo corre-corre
dodiaadia. Umaoutrasindrome
que surgiu nessa pandemia foi a
sindrome da cabana, que con-
siste em se achar seguro apenas
em sua casa. Existe uma dificul-
dade em algumas pessoas, hoje,
de sairem de casa para ir a
padaria comprar um pao ou dar
uma simples volta no quar-
teirao”, destaca. (FS)

Falta de costume

O consultor de Protecdo Fi-
nanceira da Metlife, Luis Reis,
ressalta que, no Brasil, o seguro
de vida nao € algo cultural, e que
as pessoas desconhecem que um
seguro pode socorrer o segurado
em casos de doencas graves e in-
validez. “Assim, continuam
achando que vale apenas em ca-
so de morte. Essa falta de conhe-
cimento atrapalha um pouco
nosso trabalho, porque, se a gran-
de maioria da populacao tivesse
um seguro de vida, as estruturas
das familias ndo ficariam tao aba-
ladas financeiramente na ausén-
cia de um provedor, que teria to-
do o planejamento com ensino
dos filhos e inventdrio resolvido
de maneira organizada. Chama-
mos isso de planejamento finan-
ceiro inteligente”, argumenta.

David Legher, diretor estatutd-
rio da FenaPrevi e CEO da Pru-

dential Brasil, conta que no Bra-
sil, apenas 15% da populacao
brasileira conta com seguro de
vida, enquanto nos Estados Uni-
dos, por exemplo, 70% da popu-
lacdo tém esse tipo de seguro.
“No Japao, o indice chega a 90%.
Acredito que o aumento no nu-
mero de cidaddos protegidos pe-
lo seguro promoverd uma popu-
lagdo mais amadurecida e prepa-
rada para evitar situacdes de fra-
gilidade social”, opina.

Para o especialista, contudo,
essa conscientizacao estd aumen-
tando. “Os dados da FenaPrevi
mostram que a arrecadacio do
seguro de vida no Brasil cresceu
30,9% de janeiro a julho de 2021,
comparado ao mesmo periodo de
2020, o que demonstra o quanto
as pessoas realmente estdo mais
preocupadas em se proteger fi-
nanceiramente”, informa. (FS)



